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Hochwertig und individuell

Individuelle Gestaltung und nahtlose Einfligung der Kiihimobel in das Storedesign sind
mittlerweile Regel und nicht mehr Ausnahme. Dabei werden die Stiickzahlen der
»Standardmobel“ laufend geringer. Die Hersteller sind gefordert, Serienqualitat mit
groRtmoglicher Individualitat und permanentem Kostenbewusstsein zu verbinden.

Auf der EuroShop 2017 wird das Segment Kaltetechnik/ Kiihimébel erneut zu den bedeutendsten
Ausstellungsbereichen gehoéren und in den Hallen 15-17 zu finden sein. Die grof3te Herausforderung
fur die Hersteller liegt in der zunehmenden Produktvielfalt im Handel sowie in kiirzeren
Entwicklungszyklen. Zudem verlangen die Handler nach einer héheren Individualisierung der
Kuhimdbel, um ihr Angebot Gber das Design noch attraktiver zu machen.

Eine ,traditionelle” Herausforderung fur die Hersteller besteht ferner darin, ihre Kiihlund Tiefkiihimobel
S0 zu gestalten, dass sie eine variable Warenprasentation ermoglichen und gleichzeitig die Produkte
so gut sichtbar und erkennbar wie moglich prasentieren, damit der Verbraucher nicht zu lange danach
suchen muss. Dafur missen die Lebensmittel optimal ausgeleuchtet sein, und der Verbraucher muss
freie Sicht auf die Ware haben.



Wechselnde Anforderungen

Den Marktbetreibern geht es heute darum, den Kunden ein individuelles Einkaufserlebnis zu bieten.
Die Profilierung gegenuber der nahe gelegenen Filiale des Mitbewerbers wird immer wichtiger.
Gleichzeitig sucht der Handel nach neuen Konzepten am Point of Sale, die mehr
Wohlfuhlatmosphare® in den Filialen schaffen sollen. ,Erlebniseinkauf® lautet das Stichwort.

Discounter vergrofRern ihre Flachen, was mit
einer Ausweitung der Kuhl- und Tiefkahlstrecken
einhergeht. In den Supermarkten ist hingegen
Transparenz und Ubersichtlichkeit mit
hochwertiger Warenprasentation gefragt,
aulRerdem soll der Einkauf fur die Kunden so
ergonomisch wie moglich ablaufen. Die
Anforderungen an die Mobel wechseln nach
Ansicht der Hersteller recht schnell, sodass eine
hohe Flexibilitat bei der Anpassung der
individuellen Konzepte an die unterschiedlichen
Anspruche eines sich stetig verandernden
Marktes gefordert ist.

Hochwertige, individuell gestaltete Kasetheke
mit einem runden Prasentations-Element
(Foto: Epta)

Bei Carrier sieht man derzeit einen Trend zu
rahmenlosen Glastiuren und verbesserten Beleuchtungskonzepten, um die Sichtbarkeit der Ware in
den Kuhiregalen zu erhohen. Generell nimmt nach Aussage des Unternehmens die Nachfrage nach
Kuhimoébeln fur Convenience-Produkte wie halbhohe Kuhiregale fur den Mittelraumbereich sowie nach
steckerfertigen Kuihimdbeln fur den Sandwich-Verkauf im Eingangsbereich zu. Auch aus Sicht von
Viessmann sind bei der Pluskihlung derzeit Kithimdbel mit rahmenlosen und entspiegelten Turen der
Renner.

Neue Farbkonzepte

Damit sich die Kahi- und Tiefkihimobel perfekt in das Gesamtbild des Ladens einfugen, testet der
Handel weiterhin neue Farbkonzepte fur die Mdbel. Epta sieht eine Tendenz zu dunklen Farben, die
einen starken Kontrast zu den angebotenen Produkten darstellen und diese in den Vordergrund
rucken. Dazu gehoren Holz-, Stein- und Stahl-Optiken, die eine gewisse Wertigkeit vermitteln und
zugleich fur eine individuelle Note sorgen.

Nach Ansicht des Osterreichischen Herstellers Saravini verlagern sich die Anforderungen des Handels
vom organischen, abgerundeten Design hin zu klaren und schlichten Linien. Die Materialien werden
hochwertiger, und beim Glas wird mittlerweile selbst das Isolierglas ,designtauglich®, indem die
Rander transparent ausgefuhrt werden.



Speziell bei steckerfertigen Kihimobeln verlagert sich aus Sicht von Liebherr der Schwerpunkt von der
horizontalen Prasentation in Truhen zu einer vertikalen Warenprasentation in Kiihlregalen oder
Uberbauschranken.

Zu den technischen Weiterentwicklungen, die in der Kiihimébelbranche aktuell im Gesprach sind,
gehort nach wie vor die LED-Beleuchtung, auch wenn diese inzwischen nicht mehr als innovativ
bezeichnet werden kann. Dennoch steckt hier noch viel Verbesserungspotenzial, das betrifft vor allem
die Lichtqualitat, die Effizienz, die Ausleuchtung und die Gestaltungsmaoglichkeiten, die Licht generell
bietet. Bel verglasten Kuhimdbeln ermoglichen neue Techniken immer schlankere
Rahmenkonstruktionen bis hin zu vollstandig transparenten Turrahmen. Hinzu kommt die verstarkte
Verwendung von naturlichen Kaltemitteln wie CO2 und Propan.

Energieeffizienz

Nachhaltigkeit und Reduzierung des Energieverbrauchs bleiben auch bei Verkaufskihimobeln ein
Dauerthema. Neben der Praferenz fur naturliche Kaltemittel nennen die Hersteller als Malinahmen
einen beschleunigten Austausch ineffizienter Altgerate bei steckerfertigen Mobeln, Verbesserung der
Isolierung durch Verwendung nachhaltiger Materialien wie der Vakuumtechnologie sowie den Einsatz
von innovativen Tur-oder Deckelsystemen, die dafur sorgen, dass das Mdbel standig im
geschlossenen Zustand bleibt. Ebenso tragen neue Lifter- und Beleuchtungstechnologien zu weiteren
Einsparungen bel.

Nachhaltigkeit beginnt nach Aussage von Epta
bereits bei der Produktion. Deshalb wurde zum
Beispiel die Fertigungsanlage am groften
Produktionsstandort in Italien vor gut zwei Jahren
modernisiert. So konnten der Energie und
Wasserverbrauch nach Unternehmensangaben
erheblich verringert und die Produktivitat des
Lackierbereichs verdoppelt werden. Ein
effizientes Blockheizkraftwerk, das gleichzeitig
Strom und Warme erzeugt, deckt nun rd. 37
Prozent des Energiebedarfs des Werkes. Zudem
sorgen eine Photovoltaikanlage und eine
sparsame Beleuchtung fur mehr Effizienz und
damit fur eine nachhaltigere Produktion.

Nahezu futuristische weilRe Truhen bei Edeka
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Laut Viessmann kommt es auch auf die ,Stimmigkeit des Gesamtpakets” in den Verkaufsstellen an.
Die Markte mussen samtliche Energieverbraucher kontinuierlich tber ein effizientes Monitoring
uberwachen und immer dann justieren, wenn es Auffalligkeiten gibt, ob diese Luftung, Heizung oder
Kuhimaobel inklusive aller Peripheriegerate betreffen.

Vor dem Hintergrund sich standig erweiternder Product-Ranges im Lebensmittelhandel steht die
weitere Verbesserung der Energieeffizienz sowie Optimierungen der Bedienung der Geréate und der
Warenprasentation auf der EuroShop 2017 im Mittelpunkt der Messeauftritte. Gefragt sind innovative
und vor allem schlusselfertige Losungen fur alle TK-Sortimentsbereiche und fur die einzelnen
Vertriebstypen, die sich harmonisch in die Gestaltung des Marktes integrieren und die Anforderungen
an Nachhaltigkeit zum Beispiel durch Verwendung naturlicher Kaltemittel erfullen. Auch digitale
Technologie findet in der Kihimobelentwicklung immer mehr Verwendung, beispielsweise indem
automatisch ein Alarm ausgeldst wird, sobald Ware nachbestiickt werden muss.
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