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" Besser einkaufen

Sven Stiegler punktet in sei-
nem neuen Edeka-Supermarkt
vor allem mit erstklassiger
gekiihlter Frische. Dabei
helfen auch Funktionalitéat

und Design der Kiihimobel.

eit Oktober 2015 ist die Stadt
SF]‘ankentha], inmitten der Pfalz

zwischen Mannheim und Worms
gelegen, um einen Supermarkt reicher.
Das ist angesichts prominenter Wettbe-
werber im unmittelbaren Einzugsgebiet
umso bemerkenswerter, als dieser rund
1100 Quadratmeter Verkaufsflache um-
fassende neue Edeka-Markt ein enormes
Wachstumstempo vorlegt. Ein Umsatz-
plus von 30 Prozent im zuriickliegenden
Jahr ist mehr als eine Bestatigung fiir das
richtige Konzept. Und die Zeichen stehen
weiter auf Expansion: Ab Herbst stehen
zusitzliche 700 Quadratmeter Verkaufs-
flache zur Verfiigung, wenn der benach-
barte Anbau fertiggestellt und in die be-
stehende Ladenflache integriert wird.
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Um den Energieverbrauch im Markt so gering wie mdglich zu halten und Ressourcen zu schonen,
werden klimafreundliche Technologien wie eine Warmerickgewinnungs- und CO_-Kélteanlage
sowie LED-Beleuchtung eingesetzt.

Sven Stiegler, Edekaner mit Leib und
Seele und seit acht Jahren selbstandiger
Unternehmer, hat diesem Markt zweifel-
los seinen ganz personlichen Stempel
aufgedriickt. Asthetik, Vielfalt und Ge-
nuss bilden hier neben sehr viel Frische
eine beachtliche und zugleich einladen-

Edeka Stiegler, Frankenthal

Eroffnet: Okt. 2015
Verkaufsflache: 1100 gm

(ab Sept. 1.800 gm)
Umsatz 2016: 6,2 Mio. Euro

(Plan 2017: 8 Mio.)
Mitarbeiter: 22 Vollzeitkrafte,

7 Azubis

Neben dem Markt in Frankenthal be-
treibt die Kaufmannsfamilie Stiegler
noch zwei weitere Edeka-Méarkte in Bad
Dirkheim und HaBloch. Letzterer wird
unter der Regie von Benjamin Stiegler,
dem Bruder von Sven, gefiihrt.
www.edeka-stiegler.de

de Symbiose, die auf viel Gegenliebe bei
den Frankenthalern und den Kunden aus
der Umgebung sto3t. Regionale Produk-
te (,Frische aus der Pfalz"), exklusive
Marken, Lieferservice (pauschal fiir fiinf
Euro), kompetentes Personal und nicht
zuletzt die 90 Parkpldtze mitten in der
Stadt machen offensichtlich den Unter-
schied. Die angebotenen zirka 20.000
Artikel signalisieren nicht nur viel Aus-
wahl, sondern zugleich auch jede Menge
hochwertiger Delikatessen, regionale
Spezialitaten, Neuheiten zum Probieren,
kulinarische Ideen fiir zu Hause und viel
Convenience fiir die kleine Zwischen-
mabhlzeit.

Direkter Zugriff ins Regal

Zutaten und Ideen fiir die schnelle Kii-
che, wie gekiihlte Pasta, Salate, Saucen,
Grillkase oder die neuen veganen Sorti-
mente, sind bewusst direkt am Eingang
in einem etwa fiinf Meter breiten Con-
venience-SB-Kiihlregal platziert. Nach
dem obligatorischen Obst- und Gemi-
semarkt in der weiteren Eingangszone
schliefen sich gekiihlte Molkereipro-
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Fur die Schnelldreher wie Milchgetranke oder
Joghurt in der Pluskiihlung hat Sven Stiegler
auf den Zusatz von Tiiren verzichtet.

Joachim Dallinger; Leiter Produktmanagement
und fiir das Marketing bei Epta Deutschland zu-
stéindig, projektiert Kihl- und Tiefkihimabel fiir
den Lebensmittel-Einzelhandel. Elementare Bran-
chenkenntnisse sind fiir ihn Voraussetzung fir
Innovationen, kundenfreundliche Regal-Layouts
und sortimentsaffine Prasentationsldsungen.

dukte, Feinkost- und Wurstwaren an -
teilweise mit, teilweise ohne Glastiiren.
»Das hangt von der Umschlagshaufig-
keit der dort prasentierten Produkte
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Glastiiren sind kein Hindernis fiir die Kunden. Im Gegenteil: Man erkennt die ener-

giesparenden MaBnahmen an.

Kompakte Convenience direkt am Eingang des Marktes hat sich einmal mehr als &ufierst ver-
kaufsférdernd erwiesen.

ab“, erklart Stiegler. Milchgetranke und
Schnelldreher wie Joghurt erlauben ei-
nen direkten Zugriff ins Regal. ,Aber die
Tiren sind kein Hindernis fiir unsere
Kundschaft”, ergédnzt der 34-jahrige Un-
ternehmer. Im Gegenteil: ,Die Kunden
im Markt akzeptieren und beftirworten
sogar derartige energiesparende Maf3-
nahmen.”

Alle Kiihlregale, Kiihl- und Tiefkiihltru-
hen sind wie die Bedienungstheken fiir
Fleisch, Wurst, Kidse und Fisch von der
Epta Deutschland GmbH, einem der fiih-
renden Vertriebs- und Serviceunterneh-
men fiir gewerbliche Kiltetechnik im

deutschen Lebensmittel-Einzelhandel -
und einem langjdhrigen Partner der
Kaufmannsfamilie Stiegler. ,Verldsslich-
keit und individuelle Gestaltungsmog-
lichkeiten waren und sind fiir uns neben
dem Preis-Leistungsangebot die ent-
scheidenden Merkmale, die fiir Epta
sprechen’, erklart Stiegler. Das ist gut
nachzuvollziehen am grofien Bedie-
nungsblock im hinteren Teil des Marktes.
Hier reihen sich fertige Thekenelemente
an individuell gestaltete Kiihlauslagen
und heben optisch die Platzierungen
hochwertiger Produkte aus dem Fleisch-
angebot ebenso wie aus dem interna-
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i Fiir den Bedienungsblock Fleisch, Wurst, Anti-
pasti, Kéase und Fisch im hinteren Teil des Mark-
tes hat Stiegler in Zusammenarbeit mit Epta ei-

nen optischen Blickfang fiir exklusive Produkte
entwickelt. Hier am Beispiel Fleisch...

.. ebenso wie fur die Prasentation
gehobener Kasespezialitaten.

Epta Deutschland

Energiesparende Kiihl- und Tiefkiihlre-
gale, Bedienungstheken fir kihlpflich-
tige Frischwaren, steckerfertige Ak-
tionskihltruhen sowie Kihlzellen und
Kalteanlagen umfassen das Leistungs-
portfolio der Epta Deutschland GmbH
fir den deutschen Lebensmittel-Einzel-
handel. Hinter dem Anspruch, zeitge-
maBe Komplettlosungen fiir Klein-, Mit-
tel und GroBflachen im Einzelhandel
anzubieten, stehen etablierte und be-
wahrte Marken wie Costan, Bonnet
Néve, George Barker, Eurocryor, Misa,
larp und Knudsen-Kalling, die fiir Inno-
vation, zeitgemaBe Technik, modernes
Layout und nicht zuletzt fiir Nachhal-
tigkeit stehen.

Die Epta Deutschland GmbH mit
Hauptsitz in Mannheim ist seit 20 Jah-
ren im deutschen Markt préasent und
unterhalt aktuell elf Servicepoints, die
iber das gesamte Bundesgebiet ver-
teilt sind. Hauptsitz der Epta-Gruppe ist
Mailand in Italien. Weltweit werden
rund 200.000 Kiih}- und Tiefkiih-Einhei-
ten produziert. Der Umsatz des Kon-
zerns liegt bei rund 800 Millionen Euro.

www.eptarefrigeration.com

2e

Eine Besonderheit
von Epta sind eigene
Konstruktionen, bei
denen die Waage auf ’
der Thekenoberseite
montiert ist. Das
spart Platz fiir den
Auf- und Anschnittbe-
reich und bietet dem |
Kunden eine gute |
Sicht auf das Display =
der Waage.

m— __...--,

tionalen Ké&sesortiment eindrucksvoll
hervor. ,Ein Blickfang fiir unsere Kunden,
den wir woanders nicht so bekommen
hétten", sagt Stiegler anerkennend.

Eine weitere Besonderheit des neuen
Edeka-Marktes ist die ebenfalls von Epta
Deutschland installierte Kalteanlage, die
ausschlieflich das Kaltemittel Kohlendi-
oxyd verwendet, das als nachhaltig und
umweltschonend anerkannt ist. Uber-
haupt wurde der Neubau mit einer mo-
dernen TDA-Anlage, Energiesparleuchten
sowie Kiihl- und Tiefkithltruhen mit Glas-
schiebedeckeln ausgestattet. Und auch
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die Warmeriickgewinnungsanlage tragt
entscheidend dazu bei, den Energiever-
brauch im Markt so gering wie moglich zu
halten. ,Allein durch den Einsatz der Glas-
tiiren an den Wandkihlregalen sowie den
Schiebeelementen auf den Plus- und Mi-

nuskihltruhen wird der
brauch in diesem Edeka-Markt um deut-
lich mehr als 30 Prozent reduziert,
versichert Joachim Dallinger, Leiter Pro-
duktmanagement und Marketing bei Epta
Deutschland. Und die Warmeriickgewin-
nungsanlage liefert dem Markt an 365
Tagen Heizung und warmes Wasser.

Energiever-
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