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Remo Ruffini di Moncler & "L’Imprenditore
dell’Anno 2017"

Il riconoscimento EY riservate a imprenditori italiani alla guida di aziende con un fatturato di almeno 25
milioni di euro e che abbiano saputo creare valore, con spirito innovativo e visione strategica, contribuendo
alla crescita dell’'economia in Italia e nel mondo

Remo Ruffini, Presidente e Amministratore Delegato di Moncler, & il
Vincitore Nazionale della XXI edizione del Premio EY L'Imprenditore
del’Anno®. |l riconoscimento EY riservato a imprenditori italiani alla guida di
aziende con un fatturato di almeno 25 milioni di euro e che abbiano saputo
creare valore, con spirito innovativo e visione strategica, contribuendo alla
crescita dell'economia in Italia e nel mondo.

Remo Ruffini & L'lmprenditore del’Anno® 2017 “per aver rilanciato il marchio
a livello internazionale e aver creato, in meno di 10 anni, uno dei pit importanti
gruppi italiani della moda, aftraverso una continua ricerca dell’eccellenza ed
un vincente e raffinato uso della comunicazione; contribuendo ad esportare il
prestigio del made in Iltaly nel mondo”.

“Quando ho acquisito Moncler ritenevo che avesse una storia e un heritage
unici. Ero assolutamente convinto che potesse diventare un brand speciale e,
con grande coerenza, insieme al mio team abbiamo sviluppato questo
progetto innovativo, restando sempre fedeli al nostro DNA. Oggi Moncler é un
marchio globale, che a fine 2016 ha superato il miliardo di euro in ricavi con
una presenza in olfre 70 Paesi. Considero questo premio un significativo
riconoscimento che sottolinea i continui sforzi e la passione con la quale
lavoriamo ogni giorno e cf impegniamo con entusiasmo e dedizione a
raggiungere obiettivi sempre pit ambiziosi’, ha commentato Ruffini.

Marco Nocivelli, alla guida del Gruppo Epta, ha vinto il Premio Family
Business “per la determinazione e I'ambizione con cui guida quotidianamente
il gruppo di famiglia, sempre alla ricerca di opportunita di sviluppo, con
l'obiettivo di consolidare il vantaggio competlitivo, focalizzandosi su
innovazione, design del prodotto e ottimizzazione dei processi, anche in virti
delle sinergie derivanti dalla crescita per linee esterne”.
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