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Présent a Euroshop, le fabricant met en
avant ses fameuses consignes réfrigérées,
déja récompensées par un Janus de

I'Industrie.

aptisé Eptabricks, ces

consignes réfrigérées

peuvent étre installées

sur le trajet maison/tra-

vail, par exemple dansles
gares, ou dans les entreprises pour
permettre aux consommateurs de
retirer les produits frais et surge-
1és achetés en ligne sur les sites web
des chaines de la grande distribu-
tion. Une solution qui garantit une
conservation des produits pendant
24 heures et plus, tout en permet-
tant aux enseignes i la fois de serap-
procher deleurs clients etde réduire
I'empreinte carbone en évitant les
livraisons 3 domicile.
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Le projet nait, selon ses concepreurs
« comme une alternative cross canal
au format traditionnel du Drive, tout
en répondant aux nécessités de garan-
tir aux consommateurs une meil-
leure souplesse et une plus grande
praticité lors du retrait des achats
effectués en ligne. » Dans le dérail,
en effet, les Eptabricks permettent
auxclients de récupérer tous les pro-
duits, méme frais et surgelés, 1 ot
ils le souhaitent et quand ils le sou-
haitent. En outre, pour garantir la
plus grande ergonomie et la meil-
leure sécurité du systéme, les Epta-
bricks sont conformesala réglemen-
tation PMR et Vigipirate.

for your Store

Des Eptabricks pour faciliter

Cécile Marty, Trade Marketing Mana-
gerd Epta France, commente : « Epta
se positionne sur le marché comme
un partenaire de confiance propo-
sant aux magasins des solutions com-
plétes caractérisées par leur fiabilité,
leur haute qualité et leur avant gar-
disme technologique., en soulignant
ainsila centralité du client et Uatten-
tion du groupe pour satisfaire ses exi-
gences. Depuis toujours, en effet, nous
collaborons avec les acteurs majeurs
de la grande distribution pour offrir

unnouveau visage aux espaces food;
nous transformons ces espaces en
lieux de relation et de découverte,
ot les consommateurs peuvent vivre
des moments inoubliables, agréables
et gratifiants, jusque dans le design
méme de ['environnement », et il
conclut: « Notre objectif ? Transfor-
merles lieux de vente de Point of Sale
a Point of Experience, pour trans-
porter les shoppers dans une nou-
velle dimension du shopping émo-
tionnelle et captivante. » ®
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