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@6SEaN compie 70 anni Sempre
leader nel «freddo»
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commenta G o [IEG)
Fabnzo de' Mannis

Settantanni d successi internazionai portati con argogho, per pnmeggare nel mondo.
Festeggiat con un piano strategico diinvestmenti per 10 miboni, lnaugurazione diuna
nuova vetrena per le forniture interne e la creazione d 60 nuowi posti di lavoro. Limana é
un piccolo bargo ddla Val Comelico, in provincia d Bdluno, montano e industricso. Da
qui partironoi fratelli Mario e Alber o [SESISM nd 1946, dla voha di Torino, dove aprirono
un laboratono per la redzzazione d ghiaccaie e amadi figonfen, pa ntrasfento nel
paese natde

Oggi [BESIEH & tr= i |eader mondial de freddo, marchio strutturde del gruppo B
multinazionale tutta italiana, specidizzata ndlla refrigerazone commercide, con presidi in
pit di 35 Paesie 11 unta produttive a Limana, Sdesino, Casale Monferrato e Pomezia,
in haka; Hendaye in Franca; Bradfard nel Regno Unito; Kage in Danimarca; Rosanoin
Asgenting; Corlu in Turchia; Quingdao in Cina e Cha-Am in Thalanda. Il quartier
generde a Miano vede Bl operare 4mila dpendenti, una capacita produttiva annua d
200mia unit3 e un fatturato di circa 767 miliori con i marchi [ESENPEONNEHNEE]
George Barker, Ewrocryor, Misa, larp e Knudsen Kaling.

«Tre sonoi piastn delle strategie di espansione: innovazione, sosenbiita, e sduzion
sartoridi - spega Marco Nocivell, presdente e ad dd gruppo - testmoni dei vaon
dell'architettura, del design e dello stle Made in haly. A o6 st aggiunge una forte
atterzione a progresso sociale da temiton dove abbiamo g insediamenti produttivi.
LYinnovazione tecnologca & una caratteristica peculiare dei nosti prodatti, a garanzia
degh mportant traguard raggunti nella salvaguardia delle isorse energetiche e ndla
riduzione dell ‘impatto ambentale, graze al'adazione di refrigeranti natural, in inea con
Ia nuova F-Gas Regulation. Ma eccdlliamo anche ndla personalizzazone dellofferta,
conugando merchandising e sistems fngorifen di nuova generazione, ndla modernita pii
atude, come nella dassicita piti tradizond ex. Strategie vincent, insomma, con progett
strutturat, chiavi in mano, su scaa mondide e una politica di swluppo ed espansone
basat sullacquismone di march takian ed esteri, leader na rispetivi ssgment di
mercato. Costanti gh investiment in ncerca: 50 mibori negli ultmi S anni.
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