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und Marketing bei der Epta Deutschland GmbH

Um verderbliche Produkte beispielsweise in Lebensmittel-
und Supermérkten zu lagern, kommen Kihizellen zum
Einsatz. Sie zdhlen dort genau wie Tiefkilhitruhen zu den
energieaufwindigsten Systemen fiir die Betreiber.

Frostig frisch

Die Redaktion von cci Zeitung
hat sich in Ausgabe 10/2016
dafiir interessiert, wie Kuhl-
zellen nachhaltig produziert,
okelogisch und energieeffizi-
ent betrieben und aufer Be-
trieb genommen werden kén-
nen. Nun steht ein neuer As-
pekt im Fokus: Wie sieht der
Markt fur Kuhlzellen eigent-
lich aus? Wir haben bei zahl-
reichen Herstellern nachge-

fragt. Geantwortet hat die  Misa-Kihlzelle von Epta {Abb. Epta)

Epta Deutschland GmbH,
Mannheim, die ihre Produkte

auch auf der Chillventa prasentieren wird. Das Unternehmen stellt Kiihl-
zellen fiir Systemgastronomie und Unternehmen aus der Logistikbranche
her. Joachim Dallinger, Leiter Produktmanagement und Marketing,
schatzt das Marktwalumen fiir Kiihizellen in Deutschland auf etwa 110
Mio. € Er stand der Redaktion Rede-und Antwort zu Herstellung und Ver-

kaufvon Kishizellenmedulen bei Epta.

Epta Deutschland

Epta prasentiert auf der Chillventa das an-
tibakterielle Schutzsystem ,Epta Food De-
fence", Es verhindert laut Hersteller das
Wachstum schadlicher Bakterien und stellt
Hygienestandards sicher. Zudem stellt das
Unternehmen einen praktischen Anwen-
dungsfall des Systems aus: die Misa™
Kihlzelle. Zur individuellen Konfiguration
stehenTur-, Fenster- und Bodensysteme
zur Verfilgung. Vor Ort stellt Epta Modulva-
rianten vor. Dartber sind neue CO2-An-
lagentechnologien wie das dezentrale
Kithlsystem .EptaBlue Waterloop” zu se-
hen. (TR)

Halle 9, Stand 213

cel Zeltung: Wie viele Kiihlzellen-
module verkaufen Sie im Jahr?
Joachim Dallinger: Pro Jahr produ-
zieren wir etwa 300.000 m* Kihl-
raumpaneele, Die Epta-Marke
JMisa” hat sich auf die Produktion
von Kihlzellen nach dem Baukas-
tenprinzip spezialisiert: Mit Bo-
den-, Fenster- und Tirsystemen
kénnen die Zellen individuelle For-
men annehmen - sei es in der Gas-
tronomie, im Handel oder in der
Industrie.

cci Zeitung: Wie viele Module sind
standardisiert, wie viele fir Kunden
mafgeschneidert?

Dallinger: Der GroBteil unserer
Kihlzellen kommt weiterhin ,von
der Stange”. Zurzeit machen diese
rund 70 % aus, 30 % sind auf Kun-
denwiinsche zugeschnitten. Unse-
re Paneele sind mit Kunststoff be-
schichtet, so entstehen weder
Kratzer noch Rost. AuBerdem sind

cci dialog, 30.09.2016

Joachim Dallinger

unsere Kuhlzellen mit einem anti-
bakteriellen System ausgestattet,
das mithilfe von Silberionen die
bekanntesten und gefahrlichsten
Bakterien bekampft und abtdtet,

cci Zeitung: Wie viele Module der
standardisierten und auch der
mafgeschneiderten Verkdufe bein-
halten von Ihnen direkt installierte
Kdltetechnik?

Dallinger: Bei der Kaltetechnik fur
Kihlzellen arbeiten wir mit Partne-
runternehmen zusammen. Diese
installieren die Kaltetechnik inden
standardisierten und auch in den
maRgeschneiderten.Kiihizellen,

cci Zeitung: Welche drei Kdltemittel
verwenden Sie am hdufigsten?

Dallinger: Epta setzt sowoh! bei
Kihlzellen als auch bei Kuhlma-
bein auf natiirliche Kaltemittel,
wie etwa CO,. Uns ist die Verbin-
dung ven effizienter und gleichzei-

tig umweltschonender Technik
sehrwichtig,

Die Fragen stellte Tabea Ruef

Den Epta-Stand auf der Chiilventa
finden Sie in Halle 9, Stand 213.

Die Epta Deutschland GmbH
wurde 1997 gegriindet und
beschaftigt in ihren Niederlas-
sungen in Mannheim und
Brithl 300 Mitarbeiter. Das
Unternehmen gehort zur itali-
enischen Epta-Gruppe. Diese
hat ihren Sitz in Mailand, be-
schaftigt 4.000 Mitarbeiter,
verfiigt aber Handelsnieder-
lassungen in 35 Landern und
elf Produktionsstatten. Die
Unternehmen der Gruppe pro-
duzierenjahrlich etwa 200.000
Einheiten, 2015 erzielte die
Gruppe 767 Mio, € Umsatz.




