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Epta amplia su catalogo

Eva Casado

La compafiia de refrigeracion comercial Epta Iberia, filial para el
mercado espafiol de la multinacional italiana Epta, continta trabajando
para ampliar sus soluciones en el sector de frio comercial, en el
que ha presentado recientemente nuevos equipos y proyectos. Entre
sus ultimas apuestas destaca la personalizacion de los espacios en
los supermercados, mediante el desarrollo de proyectos conceptuales
para la creacién de areas tematicas de exposicién. Para ello, ha
presentado la gama ‘Rev Up Family’, con un estilo minimalista y
cristales “a toda altura”, que mejora la visualizacién de los articulos. En el G Acceso al informe completo sobre frio
ultimo afio, la empresa ha reforzado sus servicios llave en mano, area a = OIOH
la que ha destinado una inversion de 450.000 €. Ademas de esta nueva
linea, Epta ha lanzado una decena de novedades este afio. Entre las tltimas incorporaciones destacan la isla
auténoma 'Galileo Green', de refrigeracion positiva con propano; el mural auténomo 'Sipario Green', también para
temperatura positiva y propano, que incorpora iluminacion led y ventilacion de bajo consumo, y "Verdi Design', una
vitrina de doble cuba para libre servicio con cristales y base rectos. Otros lanzamientos del afio han sido el armario
sobre isla o arcon ‘Sound top Energy’; las islas promocionales de congelados/refrigerados ‘Chorus’ y ‘Festival’, y
equipos de condensacion que van integrados en toda la gama de muebles, iluminacién led (de alta gama y gama
premium) y ventiladores digitales de bajo consumo con control de funcionamiento remoto.

En cuanto a los proyectos realizados, la compafiia ha instalado sus productos en diversos supermercados e
hipermercados de |la geografia espafiola, para clientes como Alcampo (hipermercado en Alicante), Supermercados
Sanchez Romero (establecimiento en Majadahonda, Madrid), Condis (supermercado en Barcelona), Bon Preu
(tiendas en El Vendrell y Terrassa), Lidl (armario de congelados para todas las tiendas), El Corte Inglés (espacios
Gourmet), Casa Ametller, Fragadis, Supermercados Marcial, Aldi o Froiz.

Novedades y crecimiento futuro

Para 2016, Epta tiene previsto continuar con sus novedades, que centrara en finalizar “la transformacion de
toda la gama de equipos enchufables a refrigerante natural como el propano”. Ademas, dentro de la tendencia de
ceder mayor protagonismo a los productos expuestos en tienda, esta “desarrollando prototipos con superficies de
exposicion mejores”. Para ello, la matriz ha ampliado la fabrica de Limana (ltalia) con un area de fabricacion de
cristal, elemento que “combina visibilidad con eficiencia energética”. Asimismo, segun afiaden desde la compaiiia, “en
vistas a una posible futura revisién de las limitaciones a los refrigerantes, el grupo continta investigando para tener
equipos que se adelanten a la ley. Asi, esta trabajando en adoptar soluciones complementarias que hagan mas
eficientes las centrales de CO2 en climas calidos o en equipos de grupo incorporado que utilizan refrigerantes mas
alla de los hidrocarburos”.

Respecto a su evolucién econémica, la filial esparfiola espera anotar un nuevo crecimiento de su facturacion al
cierre del actual ejercicio. En concreto, prevé obtener unas ventas de 26 M€, lo que supondria un ascenso del
21,6% sobre los 21,38 M registrados en 2014 y que ya supusieron un incremento del 15,7%. Epta es una de las
principales compafiias del sector de frio comercial en nuestro pais, cuya evolucion y proyectos de futuro han sido
analizados en el ultimo informe publicado por Alimarket sobre este mercado en el nimero de noviembre.
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