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L’innovazione in mostra
a EuroShop

Sta per amvare ia nuova edizione della fiera pis importante
a livello intermazionale per quanto riguarda
tecnologie e maleriali innovativi decicati al relail.

di Fabio Massi

‘@Fbmmodi letturo:
www. i /05”“/“-05!3-
008.pdf (Disploy; loyout; POP & merchandising]

uali tecnologie ¢ materiali inno-
vativi saranno proposti dai retai-
ler nei prossim dieci anni? Qua-
li soluzioni potranno perfetta-
mente integrarsi in ambito store, web ¢
mobile? Che tipo di impegno sari messo
in campo in termini di eflicienza energe-
tica e sostenibilid? Come si evolveranno
lo store design e il visual marketing? A

ca d'illuminazione, i rivestimenti per
pavimenti, ["architettura ¢ lo store
design, cosi pure i mobili frigorifero ¢
gli impianti di refrigerazione: EuroSa-
les, invece, & il settore che si concentra

obbligato per creare un punto di vendita
di successo,

LUCE
E TEMPERATURA

11 desiderio di realizzare scenari com-
merciali suscitando emozioni e la
necessiti di contenere i crescenti costi
legati all'energia sembrano avere trova-
to nella tecnologia Led la soluzione
perfetta. Tale volonta sembra in crescita
in tutti i settori del retail, soprattutto ncl
food. Secondo i dati dell'Ehi Retail
Institute, infatti, circa il 60% dell’illu-
minazione Led riguarda il commercio
alimentare, mentre nel non food
solamente il 30% dell'illuminazione

sull'esperienza dell'acq
in evidenza tutti gli aspetti ¢ i sensi del
punto di vendita nella presentazione dei
prodotti, dal visual marketing alle deco-
razioni di intemi, dalle ultime novita nel
design dei manichini alle grandi imma-
gini e all'illuminazione dell’advertising
esterno; EuroCis @ dedicato completa-
mente alla tecnologia in rete ¢ alle solu-
zioni tecnologiche per la sicurezza

queste e a tante altre d de cerche-
ranno di dare risposta gli oltre 2.000
espositori provenienti da 56 Pacsi che
daranno vita alla diciottesima edizione di
EuroShop, la principale fiera intemazio-
nale dedicata ai beni di investimento nel
commercio al dettaglio, che si svolgera
dal 16 al 20 febbraio 2014 nel polo fieri-
stico di Diisseldorf, in Germania. La ma-
nifestazione - che ha cadenza triennale -
sardl la pid grande di scmpre, poiché per
la prima volta si estendera su una super-
ficie di oltre 110.000 metri quadrati, oc-

dictioni £

cuy 6p
FuroShop si nivolge ai professionisti
di wnti quei settori che intomo

(imy di llo, sistemi di paga-
mento, ¢-commerce, soluzioni per il
mobile, dispositivi digitali in-store, anti-
taccheggio); 2xpo, infine, nunisce
i temi legati agli allestimenti fieristici,
alla costruzione e design degli stand,
alla comunicazione in loco del brand,
alle attrezzature ¢ tecnologie fieristiche,
agli eventi speciali.

Un settore in forte espansione g Euro-
Shop & quello dell’illuminazione, cui
sard dedicata unarea ad hoc, denomi-
nata “Lighting designer's zone”, a con-
ferma che gli investimenti in questo
ambito da parte dei commercianti con-

all’universo del retail: com-
mercio al dettaglio food e |
non food, industria dei beni l

[

di consumo e di investimen-
to, commercio ¢ industria del
mobile, commercio all'in-
grosso, allestimento ¢ ameda-
mento di negozi, gastronomia
in store ¢ catering, architettu-
ra, artigianato, pubblicita e
design grafico, visual marke-
ting e merchundising, allesti-
mento di fiere ed eventi,
industria It e sistemi di sicu-
rezza. La fiera & suddivisa in
Ex‘auro distinti segmenti:

roConcept focalizza i temi
della costruzione ¢ dell’alle-
stimento dei negozi, la tecni-

a rapp un passaggio

p a. Negli ultimi tempi, inol-
tre, i Led non soltanto sono diventati
sempre pid efficienti ma anche mag-
giormente economici ¢, secondo le sti-
me di installatori indipendenti di illumi-

i i costi di per
questa tecnologia vanno dai tre ai cin-
g:c anni. Ecco perché cresce la doman-

da parte del commercio per questa
nuova generazione di prodotti di alta
?ualiu\ e, dl tempo stesso, aumenta il
abbisogno di servizi. Una progettazio-
ne d'illuminazione, infatti, assume un
ruolo di primo piano: 1'82% dei com-
mercianti al dettaglio intervistati dal-
I'Ehi Retail Institute ritiene necessaria
una consulenza professionale in merito.
Per questo ci sono sempre pid progetti-
sti di luce e designer che si sono specia-
lizzati in concetts di illuminazione per il
settore del retail.

Sempre in tema di consumo energeti-
co, un’ampia arca della ficra & dedicata
al settore del riscaldamento e raffredda-
mento nei punti di vendita, due voci che
incidono in maniera sostanziale sui costi
di un’attivitd commerciale.
Secondo un'indagine realiz-
zata sempre dall’Ehi Retail
Institute, nel commercio ali-

mentare al detaglio i costi

— 1 :
Tl oL e cnergelici ammontano a circa

o ey |

55 euro per metro quadrato di
superficie di vendita, di cui il
44% viene utilizzato soltanto
per il raffreddamento, che in
questo comparto ¢ il pidl gran-
de consumatore di energia
clettrica. Nel retail non food,
invece, la spesa media & di 31
curo per metro quadrato, di
cui il 65% se ne va per la sola
illuminazione. Gli espositori
di questo settore presenteran-
no attrezzature frigorifere p
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sempre pitt efficienti, materiali che tra-
smettono emozioni senza tralasciare la
loro funzionalith, poi tutta una serie di
soluzioni innovative sulla comunicazio-
ne digitale in store e sulla vetrinistica
per informare il consumatore, sorpren-
derlo, intrattenerlo ¢ consigliarlo.

SMARTPHONE
E OLTRE
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Euroshop: gli eventi collaterali

Come da tradizione, la cinque giori internazionale: di Diisseldorf offri-
ri agli espositori e ai visitatori un ricco calendario di eventi coll li dedicati alle
principali tematiche del retail intemazionale. Si comincia il 17 febbraio con I'Eu-
roShop retail design conference 2014, punto d'incontro per i pit importanti
architetti ¢ designer per il retail, in cui le grandi aziende presenteranno i loro ulti-
mi concept e i progettisti di fama mondiale mostreranno le loro ereazioni. La
conferenza sard preceduta dalla presentazione dei vincitori dell'EuroShop retail
design award 2014, il riconoscimento E— i tre migliori store concept che si sono

distinti per una comunicazione chiara dei prodott trattati e per un mix efficace di
| archi materiali, illuminazione, colori e visual merchandising. Si prosegue

11 veloce sviluppo delle tecnologie e
la irande diffusione dei dispositivi
mobili stanno incidendo in maniera
sempre pid importante sul mondo del
retail, non soltanto facilitando le attivith
degli operatori del commercio all’inter-
no ¢ all'esterno del punto di vendita, ma
influenzando anche le abitudini di chi fa
la spesa. Oggi, infatti, i consumatori
possono usufruire di diverse opzioni per
ottenere informazioni per 1 loro acquisti:
con lo smartphone, per esempio, & pos-
sibile comparare i prezzi dei prodotti
molto velocemente ¢ in ogni occasione,
oppure si pud trovare facilmente il
negozio pil vicino per acquistare un
determinato prodotto. Per soddisfare le
esigenze di questa nuova e tecnologica
tipologia di acquirente, le aziende del
retail devono puntare su un ambiente di
vendita in rete, proprio per permettere al
consumatore di collegarsi a Internet con
il proprio dispositivo mobile per effet-
tuare ricerche di ogni tipo sui prodotti
che intende acquistare. Allo stesso tem-
po, potrebbe per esempio ricevere sem-
pre sul suo smartphone un coupon vir-
tuale con uno Sconto o una promozione.
La tecnologia mobile pud rappresentare
un valido aiuto anche per il p le di

con |'EuroShop forum architecture & design, durante il quale saranno presentate
le ultime mﬁgm e le principali nu\*iu\“g)ello store (lle(sll e nell'illul:nina;done
nei centri commerciali. 1 Multi-channel forum, invece, focalizzen l'attenzione
sulla multicanality: le mutate abitudini dei consumatori stanno lanciando al setto-
re del commercio al dettuglio nuove sfide e i retailer, che oggi hanno bisogno di
ridisegnare i propri canali di vendita, troveranno nel corso di questo incontro
numerose soluzioni per pratiche realizzazioni. Ai temi della sostenibilita sarh
dedicato Eco forum, nel quale si susseguiranno diversi contributi professionali,
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‘ evidenze scientifiche e tutte le principali novita tecnologiche in campo ambienta-
s ”

le e di risparmio energetico. Molto i

forum, che nelle sue sessioni vedrl presentazioni qu‘lﬂidimm, relazioni e discus-
‘ stoni sulla cultura del punto di vendita, dal marketing in store alla comunicazione

| dioital;

Tra i vari riec che ve

anche il Popai

o

| stazione, da segnalare il Retail technology award Europe (Reta) voluto dallEhi
| Retail Institute per premiare le soluzioni It pilt innovative ed eflicaci.

» assegnati nel corso della manife-

aziende italiane che si apprestano a pre-
sentare i propri prodotti € i propri servi-
i durante questa importantissima cin-
que giomi internazionale? «E una fiera
triennale - affermano Gianpaolo Di
Marco ¢ Luca Masiero, rispettivamen-
te direttore vendite estero e direttore
vendite Italia di Arneg — e come tale &
per noi strategica. Da sempre ci presen-
tiamo con uno stand grande, accogliente
¢ innovativo, nel quale facciamo cono-

investito molto per riuscire a ottimizzare
i costi energetici dei propri punti di ven-
dita, e i sistemi di refrigerazione com-
merciale pit moderni suscitano certa-
mente grande interesse. «EuroShop & un
Icoscenico di primaria importanza per

il segmento retail - commenta William
i, international sales director di
ﬁ“—. uno straordinario motore
idee, ma non solo. Per noi guesto
evento rappresenta il luogo ideale per
consolidare 1"identita di un gruppo in

scere nuovi prodotti !

all’avanguardia e di desig;. nonché

vendita: attraverso un tablet o un telefo-
nino, infatti, un commesso potrebbe
conoscere in tempo reale non solo la
disponibilita di un prodotto ma anche le
sue caratteristiche, in modo tale da pote-
re fornire ai clienti un'informazione il
pid possibile completa.

Per queste ragioni, do uno stu-

nuove proposte che poi vengono svilup-
pate nei mesi successivi alla fiera. Tanti
modelli di banchi frigoriferi o di
impianti sono stati presentati per la pri-
ma volta nelle edizioni passate della fie-
ra ¢ hanno fatto riscontrare subito gran-
de inuzmsse sia da parte di nostri clienti

dio realizzato dall'Ehi Retail Institute, il
numero di aziende del retail che nel
2012 hanno pianificato progetti multi-
canale basati sull'integrazione tra web,
mobile, social media e commercio off
line & quasi raddoppiato rispetto all’an-
no precedente. Le tematiche legate all’Tt
nel retail che saranno sviscerate all'in-
terno di EuroShop riguardano anche
molti altri ambiti, dalla gestione della
supply chain alla business inlelligenoe.
e soluzioni di pagamento ai sistemi

di prevenzione delle perdite.
Ma quali sono le aspeutative delle

g

dati sia di quelli mai fomiti fino
ad allora. Questo evento, cui Ameg non
¢ mai mancata, ¢ un'imperdibile occa-
sione d'incontro con operatori di tutto il
mondo e lo stiamo preparando al
meglio, come sempre. Gli sforzi e gli
li:lnpngni ecommi;‘i s::no notevoli, ma &
trettanto vero che il periodo di pre;
razione alla fiera & nﬁm in IZiCI;’:;
con grande motivazione ed entusiasmo,
per offrire ai visitatori del nostro stand
nuove idec ¢ spunti che possano emo-
zionarli e rispondere alle loro esigenze ¢
aspettativer.
Negli ultimi anni, i retailer hanno

grado di fornire soluzioni altamente
innovative e sostenibili. Alla luce degli
ultimi trend, quali per esempio ["immi-
nente definizione della F-Gas Regula-
tion con la relativa necessita di incre-
mentare I"utilizzo di refrigeranti natura-
li, durante la manifestazione
presenteremo la nostra nuova strategia
di approccio al mercato, basata su una
logica di integrazione: soluzioni di refri-
gerazione complete, che uniscono le pi
innovative soluzioni di merchandising
ai sistemi frigoriferi di ultima genera-
zione, integrandosi ai sistemi di condi-
zionamento ¢ riscaldamento, per una
gestione ottimizzata dell’intero edificio.
EuroShop & un’ulteriore opportunita, in
quanto vetrina per un pubblico e
piti globale, con visitatori pnovenisecrl\':;‘7 da
tutti i Paesi, in particolare quelli emer-
genti, ad oggi una dellc arce di maggio-
re interesse per la nostra azienda.

Allo stesso tempo, partecipare a un p




evento mondiale di questa portata com-
porta un enorme sforzo in termini di dif-
ferenziazione dell’offerta presentata,
che deve essere in grado di incontrare
gusti ¢ necessitd diverse a seconda dei
pubblici. Una criticita, certo, ma in real-
12 un elemento di sfida, che ci spinge a
perfezionare e personalizzare 1 nostri
prodotti, declinandoli localmente, al
fine di soddisfare le esigenze di ogni
tipologia di retailers.

Un appuntamento rischioso, dunque,
ma che un’azienda, se vuole ¢

Cima -: direi che la pid importante &
quella di avere una vetrina intemaziona-
le per fare conoscere al meglio la pro-
pria azienda e nella quale fare delle pro-
poste di ti che direttamente entra-
no nel mercato, confrontarsi
direttamente con i propri competitor
internazionali, valutando concretamente
la propria posizione. Inoltre, & un’occa-
sione per allargare la propria area di
business ¢ per avere uno scambio diretto
con i propri distributori in una comice
i mostrando loro che I'azien-

sul mercato, non pud assolutamente
mancare. «EuroShop rimane la fiera di
riferimento nel settore della refrigerazio-
ne - spiega Giorgio Mainieri, responsa-
bile commerciale di Thermo glass door
(Tgd) — per la grande. la media e la pic-
cola distribuzione. Qui si percepiscono
le tend del y ¢ le soluzioni

tecnologiche che caratteriz y il

L
da che rappresentano & in campo come
le grandi. L'unica vera criticith che ogni
azienda teme nel confrontarsi in un
evento di questo tipo & ritrovarsi in ritar-
do tecnologico sull’offerta rispetto ai
Propri competiton.
La presentazione dei sistemi ¢ dei
prodotti pid innovativi ¢ avanzati per il
do del retail rappresenta da sempre

periodo immediatamente successivo alla

manifestazione. Partecipano quasi tutti

gli attori del comparto, che si confronta-

no su ogni aspetto del business con spi-

rito di grande competitivitd. EumShg
i i

uno dei momenti pid attesi all’interno
della manifestazione tedesca. «La nostra
azienda — afferma Marco Caretto,
group head of sales retail&refrigeration
di Carel - offre soluzioni elettroniche
di gesti e ¢ llo per tutti gli

offre a ogni p p I'opp
di cogliere I'esito dei propri progetti e
delle relative realizzazioni; inoltre, per-
mette di comprendere quale sia concre-
tamente la propria posizione nel merca-
to e quale sia il livello riconosciuto della
propria ione e reputazione.

E sicuramente un esame severo ma, se
ben sfruttato, & un’ottima vetrina pro-
mozionale, non solo in ambito europeo.
Una manifestazione come questa, d'al-
tro canto, cosi come permcuc a
un’azienda di mettere in evidenza i pro-
pri punti di forza, ugualmente pud
denunciame al pill ampio pubblico di
settore i punti di debolezza legati a
diversi motivi. Segnali di carenza com-
petitiva, d'incapacita di stare al passo
con i tempi e soprattutto di non avere
saputo reagire adeguatamente agli sti-
moli del mercato con le opportune inno-
vazioni tecnologiche vengono immedia-
tamente amplificati e diffusi da questa
fiera».

SFIDA AFFASCINANTE
MA COMPLESSA

Misurare le p : llenze con

P
d

vl\
ogni parte del mondo ¢ certamente
una sfida affascinante, anche se
complessa. «Le opportunitd che
offre un evento come EuroShop
sono molteplici — afferma Giuseppe
Botti, general sales manager di

Euroshop: 16-20 Febbraio 2014
Orario di apertura: dalle 10.00 alle 18.00

wOrganizzateri: Messe Disseidor! GmbH, in collabora-
2ione con EHI Retail Institute e V.

Alrport, in circa 10 minuti il bus 896 conduce al polo
fieristico. In treno: dalla Dilsseldorf Central Station, -
nea metropolitana U78 e U79; circa 20 minut i ragitio.
In automobile: Autostrade AS2 e A3 (da Nord), Add e
AST (da Ovest), AS7 & AS9 (da Sud)
wl numeri dell'edizione precedente:

espositori provenienti da 53 nazioni
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impianti che compongono I"architettura
dei diversi format della gdo: freddo ali-
mentare, climatizzazione, luci ¢ utenze
elettriche. E chiaro che una vetrina
internazionale ¢ focalizzata sul retail
come quella di EuroShop ci consente di
ottenere una grande visibilitd, incontrare
i nostri clienti ¢ presentare in anteprima
al mercato le nostre soluzioni enei
saving che permettono ai retailer di
aumentare la loro competitiviti.

Allo stesso tempo, perd, essendo una
manifestazione che si tiene ogni tre
anni, le aspettative dei potenziali clienti
sono elevate in termini di richiesta di
novitd, percid dobbiamo lavorare per
essere pronti a presentare prodotti molto
interessanti per il mercato. Senza antici-
pare nulla, jamo dire che I'evolu-
zione principale della nostra offerta &
fornire soluzioni sempre pid performan-
ti e con forte integrazione con le azioni
quotidiane del personale, con interfacce
utente sempre pitt semplici e utili, per
gestire gli impianti in modo efficiente
dal punto di vista energetico.

In generale, e dunque non solo per noi
di Carel, un'altra cnticitd di un evento
come questo & anche la sua durata. Si
tratta, infatti, di una manifestazione che
impone un presidio qualificato allo
stand di ben cinque giomi: un impegno
considerevole che comunque affrontia-
Mo con entusiasmo».

In effetti, lo sforzo per partecipare a
una fiera lunga come EuroShop non &
indifferente, ma per molte aziende si
tratta di un appuntamento imprescindi-
bile per il proprio business, anche se il
protrarsi della congiuntura economica
pud incidere tivamente sulla volon-
ta di investire risorse in grandi manife-
stazioni. «Un evento come questo —
dichiara Zanotti, marketing
& communication di Cefla — porta una
grande visibilith intenazionale, rerché
& I'unico evento del settore retail vera-
mente efficace ¢ frequentato dai deci-
sion maker. Per noi & un'occasione uni-
ca di incontro ¢ confronto con tutti i
maggiori clienti, per consolidare i rap-

. porti ¢ jare nuovi contatti. E
~ inoltre il momento ideale per lancia-
re nuovi prodotti sul mercato, sco-
prire nuove aree business, confer-
mando sempre di pi I'intenzione
della nostra azienda di investire, pur
in un difficile momento storico che
tutti ben conosciamo. Proprio I'in-
vestimento economico che sta dietro
alla partecipazione a questo evento,
associato all)la'iumognim dell’affluen-
za ¢ delle presenze in fiera, pud rap-
presentare una difficoltd da non sot-
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La promozione ‘fredda’

-protagonista a Euroshop nel settore della refrigerazione con una gamma di pro-
poste originali anche dal punto di vista dell'integrazione di elementi di comunicazione

Limpulse market ha favorito un cambiamento
nelle abitudini di acquisto, entrando a far parte
delle strategie di molti store, ed in particolare di
supermercati ed ipermercati. in tal senso,
propone un’ampia gamma di prodotti: da Twin a
marchio Eurocryor ai plug-in larp volte a migliorare
il merchandising, attraverso soluzioni dal design
creativo. Un‘estetica ricca di trasparenze, che
cattura i punti luce per enfatizzare al meglio gli
articoli in esposizione.

Gamma per prodotti freschi, | banchi Twin si distin-
guono per la loro struttura trasparente che per-
mette di convogliare la luce naturale sui prodotti,
evidenziandone la freschezza, grazie a spalla,
ripiani e schiena, quasi invisibili, La gamma Twin
consente, inoltre, di mixare le tipologie di vendita,
integrando |'esposizione di cibi freschi all'interno
del banco con I' esposizione di articoli secchi, sul
tetto del mobile. E* possibile scegliere fra diverse
tipologie di profondita: Midi Twin(1500mm), Mini
Twin(1300mm), Twin LS e Twin SV(1900mm),
personalizzando il banco, in base alle esigenze ed
al lay-out del punto vendita.

T, WE— ], EE—

Da larp I'EIS45 LCD, un vertical freezer discreto,
per bar, piccoli negozi, gelaterie o ristoranti, che
integra nella porta uno schermo LCD e un impian-
to audio che permette la riproduzione di video

@ campagne promozionali, creando un punto
animato che cattura |'attenzione del passante e

lo avvicina al prodotto. Lo schermo, a rotazione,
riproduce il video, si oscura, diventa completa-
mente trasparente, portando quindi I'attenzione
dal messaggio al prodotto.

g — -

Da segnalare anche GranVista/SkyView, un banco
refrigerato multi-se le. studiato per creare
emozioni. Infatti, tra i nuovi accessori, sono dispo-
nibili ripiani che rilasciano fragranze ed un'illumi-
nazione potenziata, per evidenziare le promozioni.
Non solo multisensorialitd ma anche funzioni digi-
tali: su richiesta & possibile, infatti, dotare i banchi
di nuovi canopy screen, per veicolare messaggi
pubblickari, in formato video e di monitor touch
screen interattivi, posizionati nelle spalle, per
consultare le informazioni di prodotto disponibili o
gli ultimi consigli culinari

eptarefrigeration.com
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DISTRIBUZIONE

SPECIALE EUROSHOP

Euroshop 2014: a D®sseldorf in scena il retail del futuro
6) Refrigerazione: sistemi integrati e attenzione alla €F-Gas
Regulation®

»Offrire al cliente un sistema chiavi in mano, integrato a 360
gradi. E questa la strategia di Epta, azienda specializzata nella
refrigerazione, che fa dell’integrazione il suo punto di forza.

i “Il nostro motta & “The Epta way up” - afferma William

M Pagani, international sales director dell’azienda -, vale a dire
§ cercare di offrire soluzioni che permettano di vendere di pit e
meglio. | nostri impianti, per esempio, permettono oltre alla
refrigerazione, anche l’integrazione con i sistemi di

& condizionamento e riscaldamento. Inoltre, puntiamo molto
sull’innovazione e attualmente utilizziamo soprattutto
refrigeranti naturali perché la normativa europea sta
diventando sempre pil stringente. La “F-Gas Regulation”,
infatti, stabilisce quali tipi di refrigeranti possono essere
utilizzati, fino a quali anni e I’eventuale tassazione

' aggiuntiva”.

A livello di design, il trend pil netto che si sta diffondendo,

soprattutto all’estero, & quello della chiusura dei banchi frigo.
“E una tendenza che ancora in Italia non & molto sviluppata - ammette Pagani -, pero si sta diffondendo
’utilizzo di porte a vetro anche sui banchi orizzontali per i surgelati, sempre considerando la necessita di
dare un facile accesso al prodotto al consumatore finale. Inoltre, per quanto riguarda le forme ci si sta
spingendo verso linee pil dritte, con l'utilizzo di materiali alternativi. La volonta rimane comunque
quella di essere diversi dalla concorrenza, piu accattivanti e in questo senso esiste una continua
sperimentazione per essere alternativi”.
A Euroshop |’azienda sara presente con una novita assoluta, ancora “top secret”, che cerchera di
invogliare gli investimenti dei clienti. “La fiera tedesca & un appuntamento molto importante per noi -
dichiara ancora Pagani -. Puntiamo molto sulla ricerca e sviluppo e non a caso investiamo circa [’1,5% del
nostro fatturato in questo senso. Una scelta che ci premia, visto che lo scorso anno siamo cresciuti a una
cifra, aumentando la nostra quota di mercato. A livello mondiale abbiamo registrato ottime performance
dall’area asiatica, in particolare Malesia, Cina e Australia, ma anche |’America Latina ci ha dato buone
soddisfazioni. In Europa, infine, bene Francia e Regno Unito”.
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EPTA: QUALITA TOTALE sotto i riflettori

di redazione ZZ | 24 febbraio 2014 in Prodotti - 0 Commenti
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Lunedi 17 febbraio, davanti a un
folto pubblico, si é alzato il
sipario sulla grande novita di
EPTA all'edizione 2014 di
Euroshop: Rev-UP, un concetto
fatto per rivoluzionare,
migliorandola, la shopping
esperience del consumatore.
William Pagani - International
Sales Director presso EPTA -
introduce il protagonista
dell'eventi di EPTA dicendo:
“Oltre 100 ingengeri hanno
lavorato nei nostn dipartimenti R&D negli ultimi due anni per darvi linnovazione che
menitate, per darvi la soluzione espositiva del futuro®. Un risultato che nasce da idee che
rompono gli schemi, frutto di 100 anni di esperienza del Gruppo nel settore della
refrigerazione. Rev-UP é un banco verticale completamente reingegnerizzato
nell'estetica, nell'illuminazione, nei materiali. Key factor del capolavoro del Freddo: un
design sorprendente, che permette una visuale totale dei prodotti esposti, efficienza e
qualita insuperate per incrementare le vendite dei Retailer. Un muro di prodotti
disponibili, in un solo gesto, al consumatore. GranVista e SkyView - rispettivamente
marchi Costan e Bonnet, protagonisti di questo nuovo concept — sono banchi total
glass, con porte a tutt'altezza e caratterizzati dall'assenza di tetto e da montanti per
un'apertura maggiorata dell’8% che assicura una perfetta visibilita, con maniglie in
alluminio a garanzia di un maggior comfort nell'utilizzo. Lo studio avanzato
dell'illuminazione, favorisce, inoltre, una continuita visiva, azzerando le ombre: un
manifesto di luci e colori, in cui il banco diventa praticamente invisibile, eliminando ogni
barriera all'acquisto. E in quanto ad efficienza energetica? | risultati, certificati da
Eurovent, confermano che GranVista/SkyView é realizzato con i materiali piu
performanti in termini di isolamento termico e una progettazione aeraulica
completamente rinnovata, per un risparmio di energia pari all’11%, rispetto ai
tradizionali banchi chiusi e del 62% nei confronti di banchi aperti, con tenda notte. In
termini economici si tratta di pit di 400 Euro all'anno (stimando in 0,15€ il costo medio
di energia per

Epta presenta il suo nuovo concept di shopping: Rev-UP
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Kilowatt), per banco ed una
riduzione di 1.237 Kg di
CO,disperse nell'ambiente.
GranVista/SkyView é
anche un banco refrigerato
multi-sensoriale, studiato
per creare emozioni. Infatti,
tra i nuovi accessori, sono
disponibili ripiani che
rilasciano fragranze e
un'illuminazione potenziata,

per evidenziare le
promozioni. Non solo Rev-UP: la novita’ assoluta di EPTA a Euroshop2014

multisensorialitd ma anche

funzioni digitali: su richiesta é possibile, infatti, dotare i banchi di nuovi canopy
screen, per veicolare messaggi pubblicitari, in formato video e di monitor fouch screen
interattivi, posizionati nelle spalle, per consultare le informazioni di prodotto disponibili o
gli ultimi consigli culinari.

Rev-UP é pit che un prodotto, pid che una soluzione: Rev-UP & un'esperienza di
’ acquisto e emozionalizzazione dell'esperienza di shopping....guardare per credere!

Tag: Epta, Euroshop2014
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I retail guarda avanti

I trend secondo Mark Up

emersi dall'edizione 2014 di Euroshop
Tanti i protagonisti e la tecnologia diventa
sempre piti strumento di distintivita

dipatrick Fontana

na delle edizioni pit ric-

che di idee e soluzion.

Sicuramente Ja pit gran-
de per superficie espositiva e nu-
mero di espositori: Euroshop ha
sfruttato stavolta la sua cadenza
triennale per raccogliere quanto
portato sul mercato dai protago-
nisti dello shopfitting negli anni
della contrazione delle vendite
del retail. Molte imprese hanno
di nel periodo, di aver

l o Refrigerazione

Se fino a pochi anni fa lo sportel-
lo bussava timidamente alle por-
te del retail, come accessorio per
i banchi refrigerati, nel 2014 non &
p(u cos. La pmradl intimorire il

harriera fich

dente. C'¢ chi -¢ il caso di Grup-
poEpta- halavorato molto sul po-
tenziamento della rotazione de-

20 Illuminazione
Con Lavvento del led, grandi e
piccoli specialisti del settore il-

gli assortimenti esposti. Come?
Inter do sulla reingegneriz-
zazione del banco verticale (este-
tica, illuminazione e materiali),
che esalta la superficie di espo-
sizione permettendo una visuale
totale: porte a tutt‘altezza, assen-
zaditetto e montanti per un‘aper-
tura maggiorata dell'8% consen-
tono al distributori di avere a di-
wmlmwunnwminpuuupo-
\[ Ivetrir

solo pitr isolanti, ma con forti ca-

he antiriflettenti. All'in-

ca fra espositore refrigerato e car-
rello & pressocché sparita: gli at-
ti di acquisto vengono fatti e con-
i distributori

lavorato duramente, per mette-
re a punto proposte che siano in
linea con quanto davvero serve

terno led colorati di semplice ap-
plicazione segnalano immedia-
tamente i ripiani promo. E, infi-

ne,c'¢la possibﬂmn di utllizzare

rispannianosulconl geticl
Al progressivo utilizzo degli spor-

telli hanno contribuito senzaltroi

chegene

mmlmpulsl allxqukﬁomagyo
rati grazie alla memoria olfattiva,

al retailer moderno, per

re le sue sfide di competitivita.
Vi proponiamo una piccola se-
lezione tematica di quanto rac-
colto, nelle aree secondo Mark
Up pii calde in termini di pro-
positivita.

duttori, che hanno migl

che scatta all'ap dello spor-

le prestazioni di ventilazione in-
terne e potenziato le efficienze di
isolamento termico. Tanto che in
alcuni casi si parla anche di mi-
glioramenti del 30% rlspeno agli

tello. Per i distributori meno pro-
pensi a forti cambiamenti, i pro-
duttori propongono anche -& una

nico sono ripartiti alla
pari. E questo ha scatenato ricer-
ca, sviluppo e offerta. Mai come
nel 2014 il settore dell'illumina-
zione ha svolto un ruolo cosi im-
portante nell'ambito delle propo-
ste per il retail. Si lavora nella di-
rezione estetica, dove non solo la
luce deve svolgere la sua funzione
di coprotagonista della messa in
scena del singolo prodotto o seg-
mento, ma anche il proietettore
in sé & chiamato a indici di gra-
devolezza e modernita di design,
inlinea con leambizioni del pun-
todivendita e dell'insegna che lo
ospita. E su questo aspetto che i
marchi pii amati dal mondo del
fashion mantengono senzaltro il
loro vantaggio competitivo.
Anche | materiali ricoprono un
ruolo, come dimostra per esem-
pio il ricorso alla ceramica in so-
stituzione dellalluminio per dc

faretti, ch

delle opzioni Arneg- diinstall

lech d neiban-

sportelli dellag prece

chiacq precedentemente.

lo imale il loro plu
svnlon- Sitrattadi un dissipatore
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l AN A | Dynamic Systems, tecnologia per la carne
b@;y Posted by admin
] l -l | - _\/ e La freschezza sotto la luce dei riflettori: & questo il segreto per massimizzare le vendite di prodotti, come la carne,
’ - d J r f che pur avendo un elevato ritorno economico, sono rap te deperibili. Creare presentazioni uniche, che catturino
Y. o la vista e anche il gusto, & p grazie a come il Dynamic System, di Sl gigante nel settore della
ud'd refrig a livello che ha presentato, te, ad E p. le sue novita e i suoi concept

innovativi, frutto di 100 anni di esperienza nel settore e dell'impegno costante del suo team di R&D. Dynamic System
@ in grado di offrire una migliore conservazione della carne, con soluzioni espositive tailor-made, sempre a marchio
Eurocryor, per punti vendita di prestigio.

Linnovativa soluzione si avvale di valvole elettroniche, che permettono un‘evap e a 0°, evitando lo sbr to
che espone la came per almeno 30 minuti ad un cambio di temperatura e di umidita che, grazie al nuovo sistema,
rimane costante al 90%, senza |'utilizzo di umidificatori. | risultati sono notevoli: la merce pud rimanere conservata
all'interno del banco per 5 giomi, senza dover essere riposta nelle celle durante la notte, mantenendo inalterate le

sue caratteristiche org: ttiche ed . Peso e ridotte del 96% in 24 ore: in specifico, questo
ir it ist dinamico un calo di peso medio di solo 0,12% rispetto ad un mobile tradizionale per la ;

came, che presenta un valore medio del 3%, per un risparmio annuale superiore ai 18 mila euro. inoltre, anche in

termini di impatto ambientale i vantaggi sono evidenti: diminuzione dei consumi energetici di oltre il 20%, rispetto ad

altri banchi attuaimente proposti sul mercato ed un extra risparmio di acqua, prodotti per la pulizia e pellicola v
trasparente e in alluminio. Freschezza duratura, perfetta esposizione e visibilita di prodotti freschi, ad alta

marginalita: considerando un banco di 3750mm e 6 giorni di apertura al pubblico, alla settimana, il ritorno pt a
sull'investimento della tecnologia Dynamic System & veloce ed inferiore ai 18 mesi.
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Completano quest'area dedicata alla spett: i i della freschezza e all’estrema flessibilita, ulteriori soluzioni

Eurocryor, caratterizzate da vetri dritti e curvi e pannelli serigrafati decorati, disponibili in pia colori e dotati di retro
illuminazione a LED. Dt le ioni previste per i banchi: piano di lavoro in vetro personalizzabile, finiture in
acciaio inossidabile, batticarrello in acciaio, luci LED integrate nelle coperture. Oltre al Window opening system
Bistrot, che consente I'apertura del vetro dritto frontale, il banco puo essere provvisto di uno speciale sistema di
pesatura integrato nella banchina, per agevolare I'addetto alla vendita. Spicca inoltre, il plug-in a isola ellittico
integrato Eclipse, che prevede un vetro curvo con apertura ed una ped a ione manuale, mentre la
Chocolate Tower, costituita da tre ripiani completamente trasparenti, & contraddistinta da una sezione ventilata (14-
15° C) per I'esposizione di prelibatezze e doici al cioccolato. | tratti distintivi dei nuovi banchi Eurocryor sottolineano
ulteriormente la capacita dell’azienda di offrire arredi esclusivi, originali, concepiti per enfatizzare e plasmare
I'esposizione dei prodotti, all'interno degli store. Non solo una freschezza spettacolare ma anche la flessibilita & fra le
priorita di[ S che, con il banco tradizionale Rossini a marchio[S88taH e Maxima Modular di [ ESRREHNEVE) propone
un nuovo formato di vendita piu flessibile: da serve-over a self-service, in un solo gesto. Il sistema CabrioGlass
consente di cambiare modalita di esposizione e recup e, per gli store aperti 6 giorni alla settimana, il 50% del
tempo impiegato dal personale addetto alla vendita a servizio assistito, per destinario ad altre mansioni: su base
annuale si paria di circa 110 giorni, per un risparmio di 15.000 Euro. La sua vasca monolitica, senza guamizioni e
sigillature, & realizzata in Technokleen, materiale innovativo, brevettato per assicurare la massima igiene e
semplificare le operazioni di pulizia. Ad esso si aggiunge il trattamento anti-banerioo-agli ioni d’argento,
disponibile per I'intera gamma di banchi tradizionali, il cui obiettivo & di assicurare la freschezza degli alimenti,
migliorando lo shelf-life dei prodotti in esposizione. Una pr ione totale e permanente per tutto il ciclo di vita del
banco, che permette un abbattimento della carica batterica fino al 99%, sul cibo a contatto con la superficie trattata. E pt a

Un trattamento unico che combina la modernita delle nanotecnologie alle proprieta antibatteriche peculiari
dell'argento, per una freschezza non solo piu appannaggio delle Filiere corte ma anche per quelle lunghe.
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Sistema Epta per banco alimentare

Refrigerazione commerciale: il sistema EptaBlue Waterloop trasforma il banco da unita remota in
banco plug-in, grazie alla connessione plug&play ad un circuito chiuso ad acqua.

CRIER G (wiveet (o] (Pme) [ 8

Pubblicato il 24 marzo 2014

Il sistema EptaBlue Waterloop di Epta, collegato
a ogni banco per la refrigerazione commerciale,
lo trasforma da unita remota in banco plug-in,
grazie alla connessione plug&play ad un circuito
chiuso ad acqua. Diversi i vantaggi derivanti da
questa soluzione, tra cui la riduzione dei
consumi energetici fino al 20%, un
potenzjamento dell'efficienza di refrigerazione
del punto vendita fino al +24%, una diminuzione
dellindice TEWI del 43% e della carica di gas
refrigerante del 75%. L'inverter del sistema
consente di adattare la capacité frigorifera
erogata alle necessita del banco, che variano a
seconda delle condizioni ambientali,
dell'affluenza al punto vendita, dell'alternarsi
giomolnotte. Nello speciflco. linverter e la
valvola elettronica, calibrano la temperatura di
evaporazione a seconda del carico del banco e
della condizione esterna (estate/mvemo,
alta/bassa affluenza, giomolnotte). Il sistema,
inoltre, &€ in grado di funzionare con diverse

condizioni esterne in modalita free cooling adattandosi alle diverse temperature. Il sistema
EptaBlue Waterloop pud essere faciimente connesso al sistema di climatizzazione dello store
grazie alla facilita di integrazione dell'anello ad acqua recuperando il calore emesso dai banchi per
il sistema di riscaldamento. Per garantire la massima qualita e affidabilita, Eptablue € un sistema
testato in fabbrica e disponibile sull'intera gamma di prodotti Epta, incluse le celle frigorifere.
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COSTAN - GRUPPO EPTA

GranVista, a marchio Costan, & una
soluzione altamente innovativa: un banco
verticale completamente reingegnerizzato.

| suol elementi distintivi sono il design,
caratterizzato da porte a tutt'altezza e assenza
di tetto, che assicurano una visibilita ottimale
del prodotti esposti e qualita ed efficienza,

per incrementare le vendite dei retailer. Banco
refrigerato multi-sensoriale, GranVista & stato
studiato per suscitare emozioni e coinvolgere

’ il cliente in un'esperienza interattiva. Tra i

nuovi accessori disponibili ripiani per emanare
particolari fragranze ed un'illuminazione
potenziata, per promozioni ed iniziative ad
hoc. Su richiesta & possibile dotare i banchi di
canopy screen 0 monitor touch screen.

R
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+ Apr. 2014 - Intervista a William Pagani

Epta Revup, la
refrigerazione che scalda le
vendite

Presentato in anteprima a Euroshop 2014,
Revup & un concept di Epta nato per
«rivoluzionare e migliorare la shopping
experience dei consumatori» nellambito delle
strutture refrigerate destinate alla grande
distribuzione. Un banco verticale
completamente reingegnerizzato nell’estetica,
nell’illuminazione e nei materiali, che ha preso
forma, per esempio, in GranVista di Costan, un
banco total glass con porte a tutt’altezza,
caratterizzate dall’assenza di tetto e da
montanti, con un’apertura maggiorata dell’8%,

%—| ) ma che al tempo stesso garantisce un risparmio
{ < “ = “ - ] e di energia pari all'11% rispetto ai tradizionali
banchi chiusi e del 62% nei confronti di banchi
aperti con tenda notte. Ce ne ha parlato William Pagani, international sales director di Epta.

DISTRIBUZIONE

MODERNA
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EPTA, IL GIGANTE DEL FREDDO

Epta @ leader nel settore della refrigerazione commerciale per
la Distribuzione Organizzata, con una posizione competitiva
mondiale molto forte e ben bilanciata sia geograficamente sia
nelle diverse aree di business, grazie ai suoi marchi Costan,
Bonnet Névé, George Barker, Eurocryor, Misa e larp.
Con sede principale a Milano, Epta opera con un organico di
4 mila dipendenti, una capacita produttiva annua di 100 mila
unita e un fatturato di circa 650 milioni di Euro. Combinando
I'expertise e le competenze uniche di ciascun brand con una
sistematica attivita di ricerca e sviluppo, il Gruppo & in grado
di anticipare i pit innovativi trend globali per aiutare i retailer a
raggiungere performance d’eccellenza.

Core business del Gruppo & la produzione e commercializza-
zione di sistemi completi per la refrigerazione commerciale,
realizzati grazie all'integrazione di specifiche linee di prodotto
proposte dai suoi brand. Dai banchi tradizionali a temperatura

positiva e negativa, ai banchi a gruppo incorporato (plug-in),
dalle celle frigorifere, alle centrali di media e grande potenza,
I'azienda offre una grande varieta di soluzioni per la conserva-
zione e |'esposizione di prodotti freschi e surgelati. Un’offerta
ampia e diversificata, ideale per i Retailer che desiderano affi-
darsi a un unico interlocutore per la realizzazione di progetti
strutturati, chiavi in mano e su scala mondiale.

Per esempio, le aree di servizio hanno esigenze diverse rispetto
ad altre tipologie di punti vendita. Infatti si tratta di pubblici

esercizi di piccole-medie
dimensioni dedicati alla
vendita al dettaglio di una
vasta gamma di prodotti.
Dati gli spazi ristretti, han-
no da un lato la necessita
di studiare un’efficiente
ratio espositiva in grado
di coniugare massima ca-
pacita espositiva € minimo
ingombro e dall'altro di
utilizzare soluzioni fles-
sibili per I'esposizione di
prodotti diversi, secondo
le promozioni in corso. Di-
verse le alternative: Belu-
ga, a marchio Costan & un innovativo concept per I'area surge-
lati che coniuga i plus dei banchi negativi remoti alla fiessibilita
derivante dall’essere dotato di un gruppo incorporato. Banco
completamente trasparente, assicura una totale visibilita della
merce, grazie alle ampie superfici vetrate dal design eclettico,
agli scorrevoli superiori, alle vetrate frontali panoramiche e alla
spalla full glass del mobile di testa. Ideale per ogni tipologia di
prodotto anche Syncro, una soluzione che consente di razio-
nalizzare lo spazio espositivo, infatti questo banco tradizionale
remoto & concepito per adattarsi a ogni necessita, combinando
in un solo banco la vendita assistita e self-service, pur occupan-
do la medesima superficie di un tradizionale serve-over. Ae-
riaUP & invece un banco semiverticale, a temperatura positiva
per la vendita a libero servizio con un nuovo design che gli
consente di inserirsi perfettamente in ogni spazio, creando un
ambiente funzionale e capace di interagire efficacemente con
il consumatore.

Per gli acquisti d'impulso dalle elevate marginalita, Epta sug-
gerisce un inedito concept Store per il punto vendita. Si tratta
di Shop & Go, un format che va incontro alle esigenze del-
la vita moderna, favorendo le vendite e facilitando gli acquisti
d'impulso di prodotti, ad alto margine. Un ambiente rilassante
e accogliente, in cui necessita e divertimento si mescolano con
il piacere dell’acquisto. Collegato al recentissimo Drive format,
& il tempio del last minute shopping e permette a chi sceglie la
spesa online, con ritiro veloce “on the car”, di avere a disposi-
zione un piccolo store per gli acquisti dell’'uitimo minuto, per
una cena veloce dopo la palestra o la pausa pranzo.
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Interactive shopping: ecco il nuovo banco EIS45
LCD a marchio larp

Posted on 12 aprile 2014

Lo shopping? E meglio se interattivo. E a questo ci ha pensato il Gruppo Epta — gigante nel settore
della refrigerazione commerciale — che ha recentemente lanciato ad Euroshop il plug-in @ marchio
larp EIS45 LCD, capolavoro del freddo, che incuriosisce e sorprende per il suo stile esclusivo.
Banco a gruppo incorporato, dall'appeal moderno, di dimensioni compatte (larghezza 670, altezza
1957 e profondita 636 mm), & completamente personalizzabile con serigrafie ad alta definizione e

’ progettato per rispondere efficacemente alle esigenze di versatilita espositiva di bar, gelaterie e

ristoranti. Questo vertical freezer &, infatti, concepito per valorizzare gli spazi, assicurando
un'eccellente visibilita e accessibilita ai prodotti esposti, oltre che bassi consumi energetici.

In aggiunta, EIS45 LCD apre le porte all'interactive shopping: tra le personalizzazioni disponibili, &
possibile dotare il banco di un impianto audio e video, con uno schermo trasparente (1056 mm*
632mm), che copre l'intera porta vetrata, per campagne accattivanti ed efficaci. Nello specifico,
questa tecnologia permette di veicolare contenuti promozionali e coinvolgere attivamente il
consumer in una shopping experience senza precedenti, che stimola gli acquisti d'impulso. Infatti,

un sensore del movimento garantisce che il video inizi soltanto quando i clienti si awicinano al c
mobile, offrendo loro, al tempo stesso, Ia possibilita di vedere in trasparenza, i prodotti contenuti ‘
all'interno. | risultati sono sorprendenti: oltre 24% di vendite in piu rispetto agli equivalenti mobili E

verticali tradizionali. pt a
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tallations en magasins et en entrepdts. Par-dessus
cela, les enseignes comme les clients souhaitent un
magasin toujours plus agréable, bref, «commergant».
Quelques jours avant Euroshop, ses 7971 m* de surface
nette d’exposition, ses 2036 exposants de 50 pays cette
année, et ses 107 269 visiteurs comptés lors de la der-
niére édition, dont de nombreux Frangais, LSA décor-
tique les innovations et les tendances de cing secteurs
clés de I'équipement.

Fluides
naturels et merchandlsing
du frais et froid

e vaste espace Euroshop «Euroconcept» dédié a

réfrigération, qui regroupera tous les grands du
secteur (Carrier, [Epta Bonnet Névé, Smeva...),

LAVISD'EXPERT

Stéphane
Houssin

ADHERENT INTERMARCHE (44), RESPONSABLE
DE LA DIRECTION DENSEIGNE SUPERMARCHE

«Le salon reste un lieu utile
pour détecter les tendances»

«Je me rendrai cette année encore & Euroshop, d'abord
pour détecter les tendances dans les secteurs de
I'équipement de magasins. Il y a deux ans, alors que
nous négociions le virage de la pose de portes sur
les meubles frais, cela offrait, par exemple, 1'oppor-
tunité d’avoir un panorama complet de ce besoin.
Lavantage de ce format de salon, surtout dans une
année riche en événements de ce genre, avec Equip-
mag en septembre, est aussi de déceler de bonnes
surprises et de nouvelles idées, sans compter que
cela permet de découvrir des prestataires.»
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COMMINCE & CONSDMNMATION

et plastique) sont un segment personnaliser les chariots,
en plein essor. Aprés Wanzl, envisagés comme un bloc
Caddie investit dans ce marché
en y apposant son savoir-faire.

sera, cette année encore, au coeur des atten-
tions, frangaises en tout cas. Car, aprés la fermeture
des meubles frais -décidée par la FCD, Perifem et
la ministre du Développement durable d'alors, Natha-
lie Kosciusko-Morizet-, ce sont désormais les fluides
frigorigénes de synthése (HFC, HCFC), fortement
émetteurs de gaz a effet de serre en cas de fuites,
qui sont dans le viseur des autorités. « Le Conseil et
le Parlement européens viennent de se mettre d’accord
sur les principales dispositions de la révision de la
réglementation F-Gas, dont U'objectif est de réduire
l'utilisation des gaz type HFC», rappelle Franck
Charton, délégué général de Perifem.
Le salon sera donc le lieu propice pour évaluer les
derniéres innovations de Carrier ou d’Epta, qui ont
déja équipé de nombreux supermarchés et hyper-
marchés avec des installations fonctionnant au fluide
naturel qu'est le CO,. «Euroshop sera l'endroit idéal
pour faire de la pédagogie», se réjouit Cécile Marty,
manager commercial et marketing chez Epta. Les
meubles indépendants a groupe froid logés tiendront
également une place de choix sur les stands.
Autre pilier de I'offre, le merchandising. Car, avec
les portes qui sont dorénavant greffées sur les
meubles, I"aspect des rayons frais et froid a été bou-
leversé. « Nous présentons des solutions de merchan-
dising pour relancer les achats d'impulsion dans un
rayon qui, de plus, souffre de la concurrence des

en matiére de lavage mobile:
un camion se déplace, par exemple,
sur le parking du magasin.

drives», poursuit Cécile Marty. Carrier, de son c6té,
présentera entre autres la gamme a porte vitrée
MonaxEco, dont le design moderne permet une
présentation idoine des produits.

Chariots hybrides,
personnalisés et... propres

addie est bel et bien de retour. Le fabricant alsa-
cien, repris par le groupe industriel Altia voila
un an et demi, s’offre un stand de 380 m? & Euros-
hop o, a cdté de ses «blockbusters» en métal, il
mettra notamment en avant sa nouvelle gamme
hybride Caddie & Motion, mélant métal et plastique.

Le chariot hybride, popularisé par le concurrent

fanzl, est I'une des armes que I'alsacien afmle

rappel hilippe:Janet; directe! gpé;_aldeCaddle
Car s sti'iu:l \wenmémlet&pan'férenplas

j Janier. este.en.métal, ce qui garan-
malleutehyyéne& une plus

nous adaptons aussi & la clientéle des
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Meuble de réfrigération
La recette d[Epta) c'est 'EPTOLOGY

Le leader européen de la réfrigération commerciale pour la grande distribution avec ses
marques Cistan, Bonnet Névé, George Barker, Eurocryor et Misa veut frapper fort sur cette
édition d'EuroShop. En plus de présenter des solutions complétes pour la réfrigération

’ commerciale, solutions qui conjuguent des techniques marchandes de vente et des systémes
frigorifiques de derniére génération, pour une gestion optimisée des ressources énergétiques,
elledévoilera « une technologie exclusive et révolutionnaire pour le secteur de la réfrigération
commerciale » selon 'expression de son directeur des ventes internationales, William Pagani.
Epta,stand A60-B60, Hall 16.

\ g Epta \
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se fait bien voir

raBricanT Rendre les vitrines plus spectaculaires est I'un des nombreux axes exposés par
le groupe Epta qui propose aussi des solutions pour une production de froid plus

écologique.

ifficile de passer a coté

du stand Epta qui, outre

sa grandeur, donnait

aussi beaucoup a voir

en termes de nouveau-
tés. En tout premier lieu, le meuble
Sky View/ Granvista primé par
un Janus de I’'Industrie mention
éco-design (lire aussi page 20). Ce
meuble vertical tout en verre, avec
portes pleine hauteur est caracté-
risé par I’absence de toit et de mon-
tants pour une ouverture majorée
de 8 %. Ce qui assure une visibilité
renforcée avec un éclairage qui éli-
mine les ombres et favorise I'acte
d’achat. Selon le fabricant, les portes
2 double vitrage offrent la meil-
leure valeur UG du marché, égale
3 1,1 W/m2.K, pour un meuble
« a lisolation aux niveaux d’une
chambre froide et avec une meilleure

Le concept
EptaBlue

ade;aeg

installé
en France.

— g

protection contre la condensation ».
Des résultats certifiés par Eurovent.
Epta évoque une économie d’éner-
giede 11 % par rapportaux meubles

waditonnels fermés et de 62 % par
rapport aux meubles ouverts, avec
rideaux de nuit.

Trés remarqué aussi sur une autre

partie du stand, le syst2me Epta-
Blue Waterloop remetenavantune
technologie qui trouve son inté-
rét dans le cadre de la F-Gas pour
des magasins jusqu’a 2 SO0 m2
de superficie. Chaque vitrine avec
groupe logé (chargé avec moins de
2 kg de R 410a) est a condensa-
tion a eau et est reliée a une boucle
d’eau avec possibilité de récupéra-
tion de chaleur pour le chauffage du
magasin par exemple. Ce concept
qui limite la charge de fluide fri-
gorigéne et donc les fuites favo-
rise les économies d’'énergie et
augmente l'efficacité de réfrigéra-
tion du meuble selon le construc-
teur. Le tout est régulé (variation de
vitesse, vanne électronique, déten-
deur) avec des équipements etun
algorithme spécifiquement déve-
loppés avec Carel. ®

¢
Epta
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Des meubles modulables
et polyvalents

Mises en relief lors du dernier salon Euroshop, les solutions de mobilier de vente font
la part belle au multifonction. Les fabricants privilégient des solutions autonomes,
compacts, modulaires, voire méme polyvalentes pour du froid positif comme négatif.
Retour sur les principales tendances du moment.

urgele

ncontournable... Le salon Euroshop est
devenu Péquivalent de la Mecque sur le
marché des équipements pour le com-
merceetlagrandedistribution. Btsader-
niére édition en février derniera délivré

du mobilier de vente. Il faut reconnaitre
qu'avec ses quelque 20 000 m?, le froid y occupait
une surface d’exposition encore jamais égalée, réu-
nissant les plus grands noms du secteur.

Les constructeurs dans leur ensemble font évoluer

leur gamme pour répondre aux petites surfaces
de vente du type convenience store ou magasin de
proximiré, L’'objectif étant de leur proposer une
unité dansles meubles aussi bien pour le froid posi-
tif que négatif avec une optimisation de la surface
de vente. Il en va de méme pour le Hard Discount
qui, contrairement 2 la France, connait partout un
fort développement, Plus globalement, les meubles
négatifs évoluent aussi dans leur présentation et
tentent de combiner au mieux la version verticale
ethorizontale,

Les !.mnpn logés

mantent en

D’un point de vue technologique et A Pheure dela
révision de 1a F-Gas, les exposants ne parlent plus
tant de fluides frigorigénes en particulier, mais
évoquent plus des solutions globales combinant
performance énergétique et respect de I'environ-
nement. Partout présent sur le salon, le CO,, méme
transcritique, sc « banalise» chez les fabricants, En
paralléle, les meubles 2 groupe logé, évoluant avec
les hydrocarbures poursuivent leur progression.

Dopés dans un premier temps par le retour en grice
de la distribution de proximité, ils ont tendance 3

grands comme petits, eu égard, en réponse 2 la sou-
plesse d'utilisation qu’ils sous-entendent.
Autre grande tendance, celle de proposer des solu-
tions complétes qui, au-dela dela réfrigération, s’oc-
cupent de la climatisation et du chauffage des sur-
faces de vente. Et du cdté des portes, les nouvelles
solutions cherchent 2 concilier plusicurs impéra-
tifs: alors qu'elles poursuivent leur recherche d’éco-
nomies d’énergies avec des doubles vitrages qui se
généralisent, elles tentent dans le méme temps i se
faire toujours plus discrétes pour ne pas pénaliser
Pacte de vente, en maximisant Ja visualisation des
produits, Dans le méme temps, elles cherchent anssi
A ne pas freiner le travail lors du rechargement par
le personnel. A noter enfin que, pour la premiére
fois, un prototype de meuble de vente équipé de
froid magnétique était exposé sur le salon Euros-
hop, certes uniquement pour du froid positif...
WA
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Mobilier de vente
Les tendances en images

Vers |a rransparence totale

Le mot d'ordre aujourdhui est surtout
al'aliégement de la structure des
meubles au profit des surfaces vitrées.
On cherche avant tout & maximiser

la visibilité des produits et jouer sur les
effets de I"éclairage, tout en facilitant

au verre. A quand les meubles tout en
verre ? En photo : le modéle Eyris chez Epta France.

Pour les petits Formats de magesins

- Tous les constructeurs
proposent des solutions
qui cherchent encore plus 2
optimiser la surface de vente
et & donner une unité de

un des grands axes de développement des constructeurs qui lui
dédient des lignes spécifiques. En photo, une solution
d'aménagement proposée par Carrier.

son remplissage lors du
mnaﬂmmmmm

La Led prend son envaol
leahgoparbdss’cstgéwalﬁddwhntmdhbump
plus performante, alors que les technologies dans ce domaine

évoluent trds rapidement. La led s'affirme comme la solution
d’avenir pour la
thédtralisation de l'offre.
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Meuble réfrigérant
basse consommation

Le groupe commercialise sous la
marque Bonnet Névé le meuble réfrigé-
rant Sky View qui permet une présenta-
tion murale des produits. Tout en verre, il est
équipé de portes pleine hauteur mars sans
toit ni montants, ce qui majore I'ouverture
de 8 %. Les portes a double vitrage affi-
chent un Ug de 1,1 W/m?.K (certifié Euro-
vent) et un niveau d’isolation thermique
équivalent a celui d’une chambre froide,
mais avec une protection contre la conden-
sation supérieure. Les consommations
énergétiques sont réduites de 11 % par
rapport aux meubles traditionnels fermés et
de 62 % par rapport aux meubles ouverts
avec rideaux de nuit.
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Cabinet appointment

The giant Euroshop show saw exhibitors jostling to show the lowest-energy, greenest and
user-friendliest technology for retailers. Andrew Gaved rushes back with the early highlights

REFRIGERATION AND AIR CONDITIONING MAGAZINE

XU and Velando
Compact Space

! “A.’ .ﬂ’

The Epta Group demonstratedits | doors and an insulation level enhanced lighting. Cabinets can
commitment to the retail display | similar to that of a cold room, also be specified with canopy
market with a range of innovations | together with better mist screens to convey advertising
on one of the biggest stands. ‘ prevention. The results - certified messages as well as with interactive
mCoohngAwanbspomu byBumvcm are x1 per cent energy h i itioned
proud of its envi pared with traditional | on the end walls.
credentials and also used the show dwcd cabinets and 62 per cent
to announce the start of a | when compared to open cabinets Meaty savings
programme for converting | with night curtains. In terms of Also unveiled was the Dynamic
existing R4o4A cabinets to more moncy, this equals more than €400 | System for meat display, which uses
F-Gas-friendly R290 propane. saving per year, the firm says. electronic valves that allow
At the heart of the stand were the | The cabinets use composites to poration at o deg C, thereby
new Costan GranVistaand Bonnet | eliminate corrosion and rust issues, avotdmg defrosting that would
SkyView cabinets, including | while ndu.cmg weight, into casm ’ otherwise expose the meat toa
full-height glass doors. Both are and [ and humidity change
characterised by the absence of a S:ynﬁcantly, the cases claim to | for at least 30 minutes.
roof and by uprights thatclaiman 8 | be multi sensory with shelves Epta says that the system enables
per cent larger space - effectivelyan | featuring fragrance release and | humidity to remain constant at go
extra row for a 2 m cabinet. per cent, without requiring
Eptasaysanadvancedlighting | ‘Cabinets can also additional humidifiers. The end
design eliminates shadows: "A : result it contends is that foods can
triumph of lights and colours, in be SPECIﬁEd with be kept in the cabinet for five days,
which the cabinetblendsinand | CANOPY Screens to with no need to store them in cold
becomesinvisible, socliminating | convey advertising rooms overnight to keep them
all barriers to purchase.” | es’ looking good.
Encrgy is saved by double glass messages On top of that, average weight

| loss is 0.12 per cent compared with
| 3 percent fora traditional meat
| cabinet. The bottom line, the
pany boasts, is an esti d
| €18,000 per year saving and
‘ duction of energy p
by more than 20 per cent over
| comparable cabinets, not to
| mention the additional savings in
| water, cleaning agents, clingfilm
and aluminium foil. “Lasting
freshness, perfect display and
| visibility of fresh, high-margin
products,” says Epta.
‘ Another innovation is the
EptaBlue Waterloop, which allows
the conversion of cabinets from
remote to integrated, thanks toa
plug and play connection toa
closed water circuit. The system
claims an energy reduction of up to
20 per cent, an increase in store
refrigeration efficiency of up to 424
per cent, a TEWI (total
environmental warming impact)
decrease of 43 per centand a 75 per
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reduction in refrigerant charge.

inverter and the electronic

eadjust the evaporation

perature based on cabinet load

on external conditions (winter/

mer, high/low attendance, day/
night). The Waterloop can also be
connected to the store’s air
conditioning system, recovering the
heat emitted by the cabinets for
store heating.

Carrier has developed a range of
options to target the expanding
convenience store sector. Prime
among these are two new versions
of its MiniCO20L range of carbon
dioxide refrigeration packs, one in
compact and the second in an

the move toward natural
refrigerants for small- to medium-
sized The compact
version of the MiniCO OL
refrigeration systems claims the
smallest footprint/capacity ratio
within the CO20Ltec product
offering, just 2.2 m high, 085 m
wide, and varying length between
23and 29m.

The compact model's reduced
size is the result of a new single
frame, double layer CO, compressor

liquid

marketing director Gunter von

| Starck.

|

On the case

Carrier has unveiled a range of slim

cabinets designed for convenience

stores under 400 sq m in size.

| The firm says the new modular

| range covers the full spectrum of
chiller and freezer applications, ina

| range of flexible configurations to
help overcome space or building

| restrictions.

Norpe at the show, with new
multidecks that claim huge energy
savings over conventional versions.

The new Viessmann
Refrigeration Solutions division
launched the e-Ventus open
multideck and the ¢ Novus doored
version, which both feature a patent
pending technology called e-ncore.

Viessmann says this air curtain
solution is based on research in
acrodynamics and fluid dynamics.
The air curtain’s turbulence is

New directions

20 per cent saving, at the Asda
Eastleigh store, the savings
are nearer 28 per cent, says
national ration director

need for quarterly PPMs saves
a 10-cabinet store £1,800 a
year, it says, while eliminating
saves of the order of
£100-£180 per metre - and

amangement and vertical | The small store concept offers extremely low at the starting point that’s before factoring In the
receivers. Its detachable flexibility between remote and which minimises the ambient air typical volume of drain-related
control panel offers d integrated opti llowing store and lowers the call-outs.
flexibility by giving operators the owners to mix and match cabinets | extraction capacity. The firm Two further advantages
freedom to place the unit where from across the product range. proudly claims ‘e-ncore surpasses to the ducted concept that
they want with | “We understand the all the existing single-and retailers might not have
access. The compact MiniCO20L that smallstore owners face in double-air i are the
system is significantly less matching their refrigeration market.' of the slips and trips risk -
expensive than other natural solutions to building restrictions, Theboldyopumu:hlmcm claimed to cost £14m a year
refrigerant systems, Carriersays, | orspecific design issuesrelatedto | when the enc to - and the
making sustainable refrigeration | their locations,” says Stef: bined with an optimised Mxommm
mmxv«dblemnmll and | Hemschemeier, director, Small Store mpmuxandﬁnddpu of refrigeration systems
edium-sized Carrier C 1 t curtain or wnnMWml
mmmgrmdvenuquu Refrigeration Europe. “We've taken doubkumbonmdanuxo{ charge, since the pipe runs are
the waste heat generated duringthe | a personalised approach to other energy-efficiency features - significantly reduced),
refrigeration process, for heating, addressing these challenges with energy consumption can be reduced
This design can help our small pL” by 5o per cent with e-Ventus and 35 M Italian firm Arneg took
to;!mltmﬁnvhpupm;sw The small store range includes per cent with e Novus compared the laurels for
cent, Carrier says, while at the same ‘lhchhﬂwqmmm‘ Itideck, | with oth Itidecks on the advance with the display of the
time enabling them to cut their the MenEcoclosed multideck, the market, the firm says. first commercial case featuring
carbon footprint in half. Designedas | Optimer L open plug in multideck g magnetic refrigeration. The
aplugand play product it has a and the Optimer LG closed plug-in has really i d 0
built-in gas cooler and a hydraulic multideck. A vertical remote freezer remarkable when it from Cooltech, featured
‘module to minimise onsite and a vertical plug-in freezerare due | comes to the total lifecycle costs of previously in RAC, claims an
installation work and reduce system | to be added later this year, while a Itideck cabinets,” says \ging consumption of
mpkxky.mmdmnﬂm specific CO, rack for small store director Matti Virtanen. that of vapour compression
isi pplications is also planned Outstanding energy savings, better equipment, together with the
b«wnm;mmblkbdnlnﬂnn The smallstore range willbeon | temperature stability and the obvious
for larger stores, and now, with the | the market in the autumn, with possibility to run the multidecks of not using refrigerant - the
new integrated and compact further products to be added in 2015. | with a smaller power pack really working medium is a glycol/
versions of our MiniCO20L line, we make a difference for food retail water mix - and a very
can remove the traditional barriers launch customers.” B low rotational
of cost and size for small- 10 G lebrated system claims more than 250
mid-size stores,” says Carrier RAC will feature more news from worldwide

Commercial Refrigeration Burope

the first fruits of its purchase of
Finnist . an

P In next month’s issue
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EuroShop 2014: Most ever CO; commercial refrigeration products on show
26 February 2014
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From 16 — 20 February, more than 109,000 trade visitors, representing 110 nations, attended EuroShop 2014 in
Disseldorf, Germany. R744.com's on site reporters were impressed by the massive presence of natural
refrigerant solutions as compared to EuroShop 2011, and suggest this could be the highest concentration of CO,

commercial refrigeration and heating technology at any specialised trade show. In part 1, R744.com looks at
innovations among CO, system suppliers.+ PHOTOS

No longer are natural solutions represented only as |
prototypes at small booths lining the outskirts of the halls.
Anticipating the effects of the upcoming F-Gas Regulation
Revision and in response to market demands, commercial
refrigeration system and component suppliers are
investing heavily in developing natural refrigerant solutions,
including for use of R744 in warmer climates, challenging
the “efficiency equator®, and for use in convenience stores.

CO, commercial refrigeration systems presented by
R744.com Gold partners:

Advansor: In addition to celebrating having sold 1000 units
of its standard system since 2009, Advansor also | Related articles
displayed its new low-cost solution to bridge the gap
between conventional R404a condensing systems and | ghacco unveils new European food retail
those using R744, the Super XS Value Pack. The Value study at Euroshop: R744 now preferred
Packis not only value-engineered to be price competitive | rofrigerant

with units using HFCs, but is also designed to fit smaller 25 February 2014

store formats, namely convenience and express stores. i
Around 30% cost savings as compared to a standard CO,
booster system can be expected, according to Advansor. | CO retail solutions showcased at EuroShop
Also presented were Advansor's Sigma units, which @ 2011

provide single pack solutions satisfying all cooling and | 04 March 2011

heating requirements, and its CO, condensing units for :

small shops. Retailers discuss CO, at the opening of

EuroShop 2011

Carrier: Among the broad range of sustainable 01 March 2011

refrigeration products on display, Carrier presented the
latest addition to its CO,OLtec family, the CO,OLtec
Integral, which provides a fully integrated approach for
refrigeration, space heating and cooling, and ventilation. In addition, Carrier also showcased a number of new
concepts supporting a value-driven move toward natural refrigerants for small-store formats.
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Green & Cool: In this CO, dedicated booth, Green & Cool presented its new Cozilclean unit, a simple solution 1
the transition problem between HFCs to CO,. Also showcased were new solutions for the use of CO5 in hi
climates. The Sirocco CO,NVINPACK is compact and aimed for application in convenience stores in areas wil
hot climates which causes the pack to increase its COP. In addition, different versions of its CO, rack Sirocc
were on display.

CO, ial g y P by R744.com Silver partners:

SCm Frigo. Featured at the SCM Frigo booth was the pany's latest g of CO, b ter racks, which
are in super as well as lightindustrial use and can manage full heat recovery. Also on display
was SCM Frigo's UMCE p pack, designed for low ter with a de subcritical
system.

COo,C cial refrig Y P by R744.com Bronze partners:

Frigo-Consulting: Active in the field of cial and i g systems, Frigo-Consulting had a
booth their Xp in heating and ling technology, which CO, for
supermarkets.

Frost Trol: A range of cabinets were on display at the Frost Trol booth, a company which incorporated the
frostCO, product line exclusively designed for the use of CO, as a refrigerantin 2011.

€O, C cial refr y p by other i

Armneg: This year, Ameg revealed its new CO, Transcritical Booster system suitable for both low and medum
temperature usage. The Silent Rack SR demonstrates energy efficiency and silent operation. Ameg

that high int: t in COz is g from Spain especially, where recently announced HFC taxes will
steeply increase the cost of HFECs over the nextfew years.

Coziim: This Turkish company showcased its new subcritical CO,-R134a/R404a cascade system and its
transcritical CO, boost The facturer is ly testing to see which refrigerant (R134a or
R4043) runs more efficiently within the d first are expected this Coziim has
worked with Carrefour on introducing CO, cascade and transcritical solutions to Turkey but would require more
market and policy support as well as proactive component suppliers to advance natural refrigerant use in the
country, including the use of ammonia in combination with CO,. The company also confirmed that natural
refrigerants, either CO, or hydrocarbons, would be the best future solution for Turkey's food retail business,
which is, albeit a few years delay, expected to follow European Union rules on restricting the use of F-gases.

EPTA: Among the vast array of green technologies to be found at the Epta booth, CO, systems on display
included: EPTAGREEN, a natural refrigerant fridge compressor pack designed for medium-large stores as well as
ECO,-Large and ECO,-small full booster CO,. The ECO,-small is designed to be able to fit in very small
machine rooms.

ISA: This Italian company has launched Project Aria: “to d p while pecting the " Di dat
the booth were a ber of plug-in soluti thatuse coz asa and wielded the aria symbol
ISAis ready to work with food retailers worldwide to reduce me complexity of CO5 units in medium and smaller
sized stores, and thereby reduce costs for e and operati In addition, the flexible
solutions ISA offers allow food retailers to move equipment throughout the store, as no piping systems are
required for their products, as c dto te units.
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EuroShop 2014: Dramatic increase in hydrocarbons for small applications since
2011

28 February 2014
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From 16 — 20 February, more than 109,000 visitors traveled to Disseldorf, Germany to attend EuroShop 2014,
the world's largest trade fair for retail. hydrocarbons21.com on-site reporters witnessed a massive presence of
hydrocarbons solutions for food retail. Part two of our EuroShop reporting looks at small application of
hydrocarbons on Show.

Compared to EuroShop 2011, the presence of =
hydrocarbons as a viable solution in refrigeration was
massive. In three years, there has been a significant
progression from interest in the use of hydrocarbons to the
widespread application of hydrocarbons. Throughout Halls
15, 16 and 17 of Disseldorf Messe were a myriad of
booths featuring hydrocarbons systems in all shapes and
sizes to fit nearly any customer's needs.

hydrocarbons21.com  report suggested that the
development of light commercial hydrocarbons
applications such as bottle coolers, vending machines and
ice cream displays was significant since EuroShop 2011.

Several booths displayed products wielding the names of | T ated articles

leading ¢ goods a sign that hydrocarb

are not only trusted as energy efficient and environmentally | EuroShop 2014: Hydrocarbons a viable
friendly refrigerants, but that they are a staple in the realm | solution for supermarkets

of refrigeration. 27 February 2014

AHT: A representative of AHT stated that he felt that using First E rket . 480,000
hydrocarbons is currently the biggest trend in food retail, | "> cver European market maps: 450,
The vast number of systems on display using either R290 | "Ydrocarbon plug-in units today

or R600a supported this statement. An assortment of bottle | 24 January 2014

coolers, candy coolers and ice cream displays were on

show in a variety of sizes and designs. Showcased at the | EuroShop 2011: Hydrocarbon products on
booth was the Vento Flex, a plug-in multi-deck chiller ' display

designed to fit just about anywhere, making it an excellent | 02 y1arch 2011

solution for small format stores.

Carrier: A leader in providing CO, commercial refrigeration

systems for supermarkets has taken another step toward offering natural refrigeration systems to fit a diverse
panel of needs. Carrier presented a range of plug-in cabinets including bottle coolers, ice cream displays and
other multipurpose chillers available in an assortment of shapes and sizes and suitable for small store
application. The Presenter 0647, the Tulip TC 17, and the GD380 E, for example, are compact bottle coolers. Also
on display were multi-purpose chillers, such as the Premor 1580 G and the Crystal COG33.

Arneg: New R290 products showcased atthe booth included the Alya, the Arrow, the Eagle and the Evo, just to
name a few. The coolers and chillers on display represented a range of sizes and designs ideal for small store
application. Further, Ameg representatives confirmed that there has been an increase in interest in natural
refrigeration solutions from Spain, due to the HFC taxes.
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Crystal: A representative of Greek supplier Crystal noted the trend toward use of energy efficient and
environmentally friendly refrigeration systems in the food retail industry, Furthermore, he affirmed a belief that the
Balkans would soon move to use more natural refrigerants such as hydrocarbons. Crystal works with Heineken
and Mévenpick, among others, supplying light commercial bottle coolers and ice cream displays equipped with
hydrocarbon refrigerants.

EPTA: A leading supplier of natural refrigeration solutions showcased a number of innovative hydrocarbons
systems ideal for small store application. Included were the Slim Vertical LP, the Laser Plus and the Gemma
0

Fricon: In addition to some larger applications on display, Fricon showcased a bottle cooler provided for
Heineken that promises 80% less energy use. The slim cooler is perfectly sized for application in smaller stores.

Gastro-Cool: As a supplier of circa 10,000 systems worldwide per year, Gastro-Cool displayed an assortment of
light commercial systems using R290 and R600a including checkout coolers and showcase coolers
conveniently sized for smaller store formats.

ISA: While ISA typically focuses on plug-in CO, solutions, it did not come up short in terms of plug-in
hydrocarbons solutions for small to medium sized stores. Products on show ranged from compact cake
displays, such as the Panavision, to easy-to-move island chillers, for example, the Kalon.

Crystal: A representative of Greek supplier Crystal noted the trend toward use of energy efficient and
environmentally friendly refrigeration systems in the food retail industry, Furthermore, he affirmed a belief that the
Balkans would soon move to use more natural refrigerants such as hydrocarbons. Crystal works with Heineken
and Movenpick, among others, supplying light commercial bottle coolers and ice cream displays equipped with
hydrocarbon refrigerants.

EPTA: A leading supplier of natural refrigeration solutions showcased a number of innovative hydrocarbons
systems ideal for small store application. Included were the Slim Vertical LP, the Laser Plus and the Gemma
30.

Fricon: In addition to some larger applications on display, Fricon showcased a bottle cooler provided for
Heineken that promises 80% less energy use. The slim cooler is perfectly sized for application in smaller stores.

Gastro-Cool: As a supplier of circa 10,000 systems worldwide per year, Gastro-Cool displayed an assortment of
light commercial systems using R290 and R600a including checkout coolers and showcase coolers
conveniently sized for smaller store formats.

ISA: While ISA typically focuses on plug-in CO, solutions, it did not come up short in terms of plug-in
hydrocarbons solutions for small to medium sized stores. Products on show ranged from compact cake
displays, such as the Panavision, to easy-to-move island chillers, for example, the Kalon.

Ibdi

communication




4 SPAGNA




GRUPO EPTA
EN EUROSHOP 14

Grupo EPTA, el gigante de la refrigeracion comercial en el
mundo, presentd recientemente en Euroshop, sus noveda-
des y sus conceptos innovadores, que son el resultado de los
100 afios de experiencia del Grupo en su sector y de una sis-
temdtica actividad de Investigacion y Desarrollo.

Con su eslogan “The EPTA Way UP”, EPTA resume su

vocacion empresarial: promover el crecimiento y un des-

arrollo sc ible. Este modelo se fund sobre 4 cla-

ves: Experiencia, Eficacia, Excelencia y Evolucién, para

asegurar una experiencia de compra mas agradablc para los
idores y mas ble para los

Uno de los productos més importantes, el GranVista/Skyview
es un nuevo mueble exclusivo completamente redisefiado en
cuanto a estética, iluminacién y materiales, que permite una
vista completa de los productos expuestos.

Una pared entera de prod di ibles para el

dor con un solo gcslo GranVisu y SkyView son muebles
total glass, con puertas de altura entera, caracterizados por la
ausencia de un techo y de montantes, con una apertura 8 %
mas grande que garantiza una visibilidad perfecta y tirado-
res de aluminio que garantizan una mayor comodidad a la

hora de la utilizacion. El di do de su iluminaci6

bién una continuidad visual que elimina las
sombras un triunfo de luces y colores donde el mueble des-
aparece casi compl a la vista, eliminando todas las
barreras que sep al idor de los prod

En el campo del rendimiento energético, las puertas con
cristal doble suministran el mejor valor Ug del mercado o
sea 1,1 W/m’K, para ofrecer bles con un
equivalente al de una camara frigorifica y una mejor protec-
cién contra la cond, ion. Los Itados, certificados por
Eurovent, confirman que Granvista/SkyView se construye
con los materiales més eficientes en materia de aislamiento
térmico y que su disefio aerdulico, completamente renovado,
permite un ahorro energético del 11% resp alos bl
tradicionales cerrados y del 62 % respecto a los muebles
abiertos equipados con cortinas de noche

Ademas, entre los nuevos accesorios posibles se ofrecen
que disp frag y existe la posibilidad de

equipar los muebles con canopy screen y pantallas tactiles.

Otros protagonistas de la evolucién del Grupo EPTA “The
EPTA Way Up".

- El Dynamic System, que ofrece una mejor conservacion de
la came con soluciones de exposicion a medida. De hecho, la
came puede ser all da en el dor durante 5 dias
sin perder sus caracteristicas organolépticas y fisicas, con una
importante reduccion de la pérdida de peso. Estas soluciones
estan producidas por Eurocryor para tiendas de prestigio.

Esta solucién innovadora utiliza vélvulas electronicas que
permiten la evaporacion a 0 °, evitando el desescarche que
expone la came, por lo menos durante 30 minutos, a tem-
peraturas y humedades variables que gracias al nuevo sis-
tema se mantienen constantes al 90%, sin usar humidifi-

d Los Itados son imp : los prod se
conservan dentro de los dores 5 dias, sin idad de
almacenarlos en camaras frigorificas durante la noche y sin
perder sus caracteristicas organolépticas y estéticas.
Reduccion del peso y de la masa un 96 % inferior en 24
horas: este si dindmico innovador ase-
gura una disminucién promedio del peso de sélo un 0,12 %
en ion con un dor tradicional de carne, cuya

pérdlda media es del 3%: esto ofrece un ahorro anual de mas
de 18.000 euros. Ademas en lo que respecta al impacto
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las ventajas son ev reduccion del con-
sumo de energia superior al 20% en comparacién con otros
mostradores de la competencia y un ahorro adicional de
agua, de productos para la limpieza, de pelicula transparente
y papel de aluminio. Frescura de larga duracién, exposicion
y visibilidad perfectas de los productos frescos de alto mar-
gen: Considerando un mueble de 3750mm y 6 dias de aper-
tura al publico por semana, el retorno de la inversién de la
tecnologia Dynamic System es rapido, realizindose en 18
meses.

- El sistema EptaBlue Waterloop, que conectado con cual-
quier mueble, lo transforma de unidad remota en mueble
plug-in, gracias a la conexién plug&play con un circuito
cerrado de agua. Son muchas las ventajas de esta solucién,
como: un 20 % de reduccién del consumo de energia, un
aumento del rendimiento energético del drea de venta de
hasta un 24%, una disminucién del 43 % del indice TEWI
y del 75% de la carga de gas refrigerante.

El inverter del sistema permite adaptar la capacidad frigori-
fica ini da a los requerimi del ble, los cuales
varian segun las condiciones ambientales, la concurrencia, el
momento del dia/de la noche. En concreto, el inverter y la
vilvula electronica regulan la temperatura de evaporacion de
acuerdo a la carga del mueble y a las condiciones externas
(verano/ invierno, alta/baja concurrencia, dia/noche).

El sistema esta también en condiciones de funcionar con dis-
tintas condiciones externas en la modalidad free-cooling,
adaptandose a las distintas temperaturas.

El sistema EptaBlue Waterloop se puede facilmente conectar
al sistema de aire acondicionado de la tienda gracias a la
facilidad de integracion del circuito de agua,

Para garantizar calidad y fiabilidad méximas, Eptablue es un
sistema ya ensayado en la fabrica y disponible para toda la
gama de productos Epta, cdmaras frigorificas inclusive.

Otra innovacion central para Euroshop es la primera tienda
Shop in shop refrigerada, un espacio de exposicion con mue-
bles refrigerados, nacido de la colaboracién entre el Centro
de Innovacioén de Epta y el Politécnico de Milén. Una pro-
puesta atractiva, caracterizada por un nuevo formato de tien-
da ecoldgica con productos de produccion local y un enfo-
que empirico de la compra. Del productor al consumidor:
gracias a la nueva tienda "shop in shop" es posible recrear
las sensaciones visuales y olfativas del ambiente natural,
superando las fronteras del concepto tradicional de "super-
mercado". La tienda cubre una superficie aproximada de 30
m?’, alrededor de un elemento central de madera en forma de
arbol; los materiales utilizados para revestir los elementos
dedicados a la degustacion y a la cocina en vivo son todos
naturales o reciclados. Un lugar comercial, pero también un
punto de encuentro, ideal para un snack en total relax o una
cena rapida.

Esta escenografica tienda temporal concebida por Epta es
100% personalizable: el espacio ideal para organizar ventas
promocionales de especialidades gastronémicas regionales o
de la temporada.

Y también el concepto de Shop in shop (un espacio de expo-
sicién con muebles refrigerados) y el Sushi Corner, creado
en colaboracion con Kelly Daily, ofrece a sus clientes un
Sushi Comner, llave en mano, totalmente equipado para la
preparacion y la venta de pescado crudo.
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Expositores de carne
fresca

La frescura bajo los focos: este
es el secreto para maximizar
las ventas de productos como
la carne, muy rentables pero
“muy” perecederos. La crea-
cién de exposiciones Gnicas
que capturen la vista pero tam-
bién el paladar, se hace posible
gracias a sistemas como el
Dynamic System, capaz de
ofrecer una mejor conservacion
de la carne con soluciones de
exposicion a medida, produci-
das por Eurocryor, marca de
EPTA.

+ Mar. 2014 - Dynamic Systems - Euroshop 2014

Esta solucion innovadora uti-
liza vélvulas electrénicas que
permiten la evaporacién a 0° C,
evitando el desescarche al que
que se expone la carne a tem-
peraturas y humedades varia-
bles que, gracias al nuevo sis-
tema, se mantienen constantes
al 90 %, sin usar humidifica-
dores.

Los productos se conservan
dentro de los mostradores 5 di-
as, sin necesidad de almace-
narlos en camaras frigorificas
durante la noche y sin perder
sus caracteristicas organolép-
ticas y estéticas.

Se consigue una reduccion
del peso y de la masa un 96 %
inferior en 24 horas: este siste-
ma dindmico e innovador ase-
gura una disminucion promedio
del peso de sélo un 0,12 %. e
www.eptarefrigeration.com
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. profesionalretail

Toda la actualidad para el profesional de la distribucion alimentaria

Gran Vista, el mueble de refrigeracion disenado
para emocionar al consumidor

La conservacion 6ptima de los alimentos en camaras frigorificas no es
un obstaculo para llegar al consumidor, captar su atencion e incluso
suscitar emociones. Y todo ello, en un mueble que practicamente
desaparece a la vista y que consigue ahorros energéticos de hasta el
60% con respecto a los sistemas tradicionales, ¢ se puede pedir mas?
Esta es la Gltima innovacion que el Grupo Epta acaba de lanzar al

mercado y que se ha presentado en primicia en Euroshop.

El Grupo Epta, empresa especializada en la
refrigeracion comercial con mas de cien afios de
experiencia, ha presentado recientemente en la feria
Euroshop y antes de su estreno comercial el mueble
refrigerado Gran Vista de la marca Costan. Este
lanzamiento es uno de los productos mas
importantes y novedosos del amplio catdlogo de Epta
y que ya ha sido merecedor de el galardén Janus de
I'industrie del Institut Francais du Design (IFD), en la
categoria eco-design.

Gran Vista de Costan, comercializado como SKy View por Bonnet, es un mueble refrigerado que ofrece
soluciones inéditas en el mercado y un disefio que permite una vista completa de los productos
expuestos, todo ello combinado con una gran eficiencia a nivel energético.

Pensado para dar visibilidad al merchandising y con el objetivo de aumentar Ias ventas del retailer, Gran
Vista se muestra al cliente como una pared entera de productos disponibles que es visible en un solo
gesto. Las puertas de altura entera y completamente transparentes, garantizan un visibilidad perfecta.
Ademads, cuenta con tiradores de aluminio de gran comodidad y una iluminacién que también promueve la
continuidad visual, ya que elimina Ias barreras que separan al consumidor de los productos, asi como las
sombras, lo que consigue que el mueble priacticamente desaparezca.

Desde el punto de vista energético, son muebles que disponen del aislamiento equivalente al de una
camara frigorifica y su disefio aerdulico permite ahorros de hasta el 11% respecto a los muebles
tradicionales cerrados y del 62% si se compara con los muebles abiertos.

Pero una de las grandes novedades que ofrece
Gran Vista es su cualidad multisensorial,
diseiiado para suscitar emociones. Para ello, Ia
firma incluye accesorios que posibilitan la
dispersion de fragancias desde los estantes.
Ademas, cuenta con una iluminacién mejorada
que consigue resaltar Ias promociones. Entre sus funciones digitales, este mobiliario puede ser equipado
con la canopy screen, es decir, una pantalla en Ia cornisa desde Ia que se pueden transmitir videos
publicitarios.

Los productos no solo se ven, sino que
también se huelen gracias al accesorio de
dispersion de fragancias desde los
estantes
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Epta lanza nuevos muebles y
soluciones de frio comercial

Alimarket Alimentacion

En el marco de la feria Euroshop,
celebrada el pasado mes de febrero, la
compaiiia de refrigeracion comercial
Epta Iberia, filial para el mercado
espafiol de la multinacional italiana
Epta, ha presentado nuevos
modelos de muebles de frio y
soluciones de refrigeracion. Entre
estas dltimas, destacan la tecnologia
‘Dynamic System' y el sistema
'EptaBlue Waterllop'. La primera
permite aimacenar la carne en el
mostrador durante cinco dias, sin
necesidad de utilizar camaras
frigorificas durante la noche y sin
perder sus caracteristicas
organolépticas y estéticas. Esta
solucion utiliza valvulas electronicas
que permiten la evaporacion a 0°,
evitando el desescarche que expone la
carne. Asimismo, asegura una
disminucién promedio del peso de sblo
un 0,12 % en comparacioén con un
mostrador tradicional de carne, cuya
pérdida media es del 3%. En lo que respecta al impacto ambiental, la reduccién del
consumo de energia es superior al 20% en comparacion con otros mostradores de la
competencia. Por su parte, el nuevo sistema 'EptaBlue Waterloop' transforma
cualquier mueble de unidad remota en mueble plug-in, gracias a la conexion
plug&play con un circuito cerrado de agua. Entre sus ventajas destaca una reduccion
del 20% del consumo de energia, un aumento del rendimiento energético del area de
venta de hasta un 24%, una disminucién del 43 % del indice TEWI y del 75% de la
carga de gas refrigerante.

Acceso ultimos reportajes
sectoriales sobre:
Equipamiento Comercial
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PR Dentro de los muebles, Epta ha presentado 'Gran Vista', de 'Costan’,
AIIInﬂrke' comercializado con el nombre de 'Sky View' por ‘Bonnet’. Con un novedoso
S i disefio, sus puertas de altura entera permiten una vista completa de los

productos expuestos. Ademas, ofrece un aislamiento equivalente al de una camara
frigorifica y mejor proteccion contra la condensacion, con un rendimiento energético
de 1,1 W_/m2K. Dispone de accesorios opcionales como estantes que dispersan
fragancias y una iluminacion mejorada que hace resaltar las promociones, asi como la
posibilidad de equipar los muebles con una pantalla en la cornisa para transmitir
videos publicitarios y paneles laterales con pantallas tactiles, en las que el consumidor
podra consultar la informacion sobre el producto o los Gltimos consejos culinarios.

Para cerrar las novedades, Epta ha presentado el concepto 'Shop in shop'
refriegrado y la solucién llave en mano 'Sushi Corner'. El primero recrea las
sensaciones visuales y olfativas del ambiente natural, superando las fronteras del
concepto tradicional de "supermercado”. La tienda cubre una superficie aproximada
de 30 m2, alrededor de un elemento central de madera en forma de arbol, con
materiales naturales o reciclados que revisten los elementos dedicados a la
degustacion y a la cocina en vivo. Finaimente, el 'Sushi Corner' se instala totaimente
equipado para la preparacion y la venta de pescado crudo.
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Nuevas soluciones Epta para valorar las excelencias
gastronémicas

S

INDISA

Rincones gastronémicos para exaltar las especialidades y los platos
tipicos europeos o asiaticos y también para poderlos probar
directamente en la tienda: es ésta la nueva tendencia que esta
conquistando los supermercados y las tiendas de grandes superficies.
Una solucion que combina el rendimiento energético con el
espectaculo del arte culinario, para ofrecer al cliente experiencias que
superan la simple compra. Epta se suma a esta tendencia y se

| convierte en artifice del este cambio, articulando su oferta con la
creacion de un rincén especializado en la preparacion y venta de
sushi. Una solucién full-service desarrollada en colaboracién con
Kelly Daily, que reproduce un mini-restaurante para la preparacion de
sushi. Este super comodo rincén se propone y vende como un
paquete completo instalado, llave en mano. Un concepto que ya ha demostrado una rentabilidad
econémica muy positiva de la inversion, tanto en términos de ventas, para las tiendas, como de
experiencia para los clientes.

Otra innovacién de Epta es la primera tienda Shop in shoprefrigerada, un espacio de exposicién con
muebles refrigerados, nacido de la colaboracion entre el Centro de Innovacion de Epta y el
Politécnico de Milan. Una propuesta atractiva, caracterizada por un nuevo formato de tienda
ecolégica con productos de produccion local y un enfoque empirico de la compra. Del productor al
consumidor: gracias a la nueva tienda "shop in shop" es posible recrear las sensaciones visuales y
olfativas del ambiente natural, superando las fronteras del concepto tradicional de "supermercado".

La tienda cubre una superficie aproximada de 30 m2. alrededor de un elemento central de madera en
forma de arbol; los materiales utilizados para revestir los elementos dedicados a la degustacién y a la
cocina en vivo son todos naturales o reciclados. Un lugar comercial, pero también un punto de
encuentro, ideal para un snack en total relax o una cena rapida.

Esta escenografica tienda temporal concebida por Epta es 100% personalizable: el espacio ideal
para organizar ventas promocionales de especialidades gastronémicas regionales o de la temporada.
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