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' Epta iibernimmt danischen
Gewerbekailte-Spezialisten
Knudsen Keling

Die Epta Gruppe geht mit dem Kauf von
Knudsen Kgling einen bedeutenden
Schritt in ihrer Wachstumsstrategie. Der
dinische Anbieter fur Gewerbekalte-
Lésungen ist vor allem fiir wegweisende
COy-Technologien bekannt. Durch die
Akquisition stérkt Epta seine Marktposition
in Skandinavien — einer Region mit den
hochsten Standards fiir umweltfreund-
liche und energieeffiziente Losungen.
,Seit dem Jahr 2000 gehort Knudsen
Kegling bei der Entwicklung von CO»-An-
lagen zu den dynamischsten Unterneh-
men in Danemark”, sagt Epta-CEO Marco
Nocivelli. ,Das passt daher perfekt in un-
sere Plane, weltweit zu wachsen und neue
Markte in der Kaltetechnik zu erschlie-
Ren.” Spezialisten von Epta und Knudsen
Kaling sollen kiinftig ihre Expertise verei-
nen und so gemeinsam noch effizientere
Kiihimébel entwickeln. Knudsen Kaling ist
spezialisiert auf die Entwicklung, Installa-
tion und Wartung von schliisselfertigen
COy-Kalteanlagen fiir Industrie und
Lebensmitteleinzelhandel. Das Unterneh-
men mit Hauptsitz in Kege in der Nahe
von Kopenhagen beliefert Einzelhdndler
und Industriekunden seit mehr als 50 Jah-
ren mit hocheffizienten, zuverldssigen
Kiithimébeln. Dabei unterstiitzt ein landes-
weites Vertriebs- und Service-Netzwerk.
Zu den Kunden gehdren die Coop Group,

~ Dansk Supermarked, Dagrofa/Norges-
gruppen, Reitan und viele mehr. Epta ver-
fligt bereits iber eigene Niederlassungen

_in Finnland und Norwegen. Die Unter-
nehmensgruppe arbeitet dort mit groen
Einzelhindlern sowie einem Netzwerk
qualifizierter Distributoren zusammen.
Mit dem Kauf von Knudsen Keling méch-
te Epta seinen Erfolg in Nordeuropa aus-
bauen — einem der ersten Markte Uber-
haupt, in dem natiirliche Kihlmittel ein-
gesetzt wurden. Epta und Knudsen Keling
haben insgesamt mehr als 1.000 CO»-
Anlagen weltweit installiert. Mit dem
Kooperationsmodell diirften schon bald
viele weitere folgen. ,Es ist eine groRarti-
ge Gelegenheit fir beide Unternehmen,
technologisches Know-how zu teilen und
das breiteste Portfolio an umweltschonen-
den Kiihllésungen am Markt zu bieten”,
so Marco Nocivelli.
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