EHI-Studie analysiert Manahmen zur Energieoptimierung im Handel:

LEH plant massive Investitionen

Die Energiekosten im Einzelhandel sind 2014 im Vergleich zum Vorjahr um 6,4 % gesunken. Das geht aus
der neuen EHI-Studie ,Energiemanagement im Einzelhandel 2014" hervor, an der sich 29 marktfiihrende
Handelsunternehmen beteiligt haben. Als Hauptgrund fiir diese Entwicklung werden von den befragten
Handlern praventive MaBnahmen wie der Einsatz von effizienterer Kiltetechnik, verglasten Kihltheken
oder auch die energiesparsame Beleuchtung LED angegeben.

ie Energiekosten pro Quadrat-
Dmcr.cr Verkaufsfliche im Food-

Handel belaufen sich 2014 auf
knapp 59 Euro, wihrend sie im Vorjahr
noch bei knapp 63 Euro lagen. Im Non-
Food-Handel liegen sie pro Quadratme-
ter Verkaufsfliche bei knapp 34 Euro im
Vergleich zu 36 Euro 2013.

Trotz der Kostensenkung im vergan-
genen Jahr um 6,4 % ist bei den Ausga-
ben fiir Energie im Vergleich zu den
Jahren 2010 bis 2012 insgesamt ein
ansteigender Kostenverlauf zu erken-
nen. Zudem rechnet der iberwiegende
Teil der Hindler in den kommenden
drei Jahren mit einem weiteren Anstieg
der Energiepreise. Die Bereitschaft, in
energieeffiziente Anlagen zu investie-
ren, ist daher weiterhin sehr hoch.

56 % der befragten Hindler gaben
an, dass ihre spezifischen Energiekosten
2014 im Vergleich zum Vnrjahr troiz
insgesamt gestiegener Energiepreise
gleich geblicben oder sogar gesunken
sind. Als Griinde fiir diese Entwicklung
sehen sie vor allem die priaventiven
Maknahmen in der Beleuchtung, ins-
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besondere die Umstellung auf LED-
Technik. Auch die Verglasung von
Kiihlmébeln sowie der Einsatz energie-
effizienterer Kalietechnik, Projekte im
Bereich der Liifrung mit Warmeriickge-
winnung, der Einsatz von CO,-Kélean-
lagen und der weitere Ausbau von
Energiemanagementsystemen wurden
als Griinde fiir eine Senkung des Ener-
gieverbrauchs und somit der Energie-
kosien genannt.

Mit 44 % pgab weniger als die Halfte
der befragten Handler an, dass ihre
Energiekosten im Vergleich zum Vor-
jahr gestiegen sind. Fiir den Anstieg
werden insbesondere die hohen staatli-
chen Abgaben. allen voran die EEG-
Umlage, verantwortlich gemacht.

Sowohl im Food- als auch im Non-
Food-Handel gibt es eine sehr hohe In-
vestitionsbereitschaft in Energieeffizi-
enzmalnahmen. Bei der Beleuchtung
besteht mit mehr als 90% der Befrag-
ten iiber beide Branchen hinweg die
héchste Investitionsbereitschalt. Vor al-
lem im Lebensmittelhandel kommt
LED zunehmend zum Einsatz.

Innovative Kilhimébelserien wie ,,SkyView,/GranVista® von pri reduzieren den Energiever-

brauch im Einzelhandel. Laut Herstell

sinkt der Energi

h im Vergleich zu anderen

geschlossenen Regalen um 11%, gegeniiber offenen Systemen um 62 %. Die Serie verfiigt
iiber eine neuartige, besonders stromsparende LED-Beleuchtung.
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Der Bereich Kaltetechnik stellt mit
45% den gréften Energieverbraucher
dar. Im Lebensmitteleinzelhandel pla-
nen daher knapp 88% in Tielkithlung
und 75 % in Normalkiihlung zu inves-
tieren. Der Anteil von energiesparen-
den Glasabdeckungen bei Tiefkiihlmd-
beln liegt bei 98 9, bei der Normalkiih-
lung sind es nur 45 %.

Uber 56% der Non-Food-Héndler
stufen Investitionen in Klimatisierung
und Liifrung als besonders relevant ein.

Natiirliche Kiltemittel wie CO,
deutlich bevorzugt

Ein fiir die Zukunft duBerst wichuiges
Thema vor dem Hintergrund der neu-
e¢n F-Gase-Verordnung, die eine stu-
fenweise Redurzierung von Kadltemit-
teln mit erhohtem Treibhauspotenzial
bis 2030 worschreibe, ist der Einsatz
von natiirlichen Kiltemitteln, Diese
haben im Vergleich zu den zurzeit
noch Gberwiegend eingesetzien
HFKW-Kiltemitteln ein besonders ge-
ringes Treibhauspotenzial. In diesem
Zusammenhang gaben 90 % der Food-
Hindler an, natiirliche Kiltemittel zu-
kiinftig bevorzugt einzusetzen. Eine
besondere Relevanz wird dabei der
CO,-Technik zugeschrieben. Alle be-
fragten Food-Hindler sind sich einig,
dass sich die €O -Technik langiristig
gegenitber  anderen  Kiltemitteln
durchsetzen wird.

An der Studie Energiemanagement
im Einzelhandel 2014 haben sich 29
marktfilhrende Handelsunternehmen
aus Deutschland, Osterreich und der
Schweiz beteiligt. Da es sich hierbei
schwerpunkmmaRig um grofe Filialisten
handelt, sind mit der Befragung 14.305
Handelsfilialen bezichungsweise etwa
22 Mio. m? Verkaufsfliche erfasst. Dem
Non-Food-Bereich sind dabei 55 % der
Befragien, dem Food-Bereich 45 % zu-
zurechnen. L]
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