For Internal Use Only

[bdi

communication

Impianto Epta
per produrre vetro
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Competitivité. Investimento da 10 milioni e 60 nuovi addetti

apre nuovo impianto

pef il vetro nel Bellunese

Laura Cavestri

MILANO

s Compleanno con tag}m del
nastroperil Gruppo Epta,lamul-

azionale‘Made in Italy” della
refngerazmne industriale (co-
me i grandi banchi frigo da su-
permarket e hotellerie) da 8oo
milioni di fatturato 2015.

Con un 'investimento da 10
milioni di euro, il principale
brand del gruppo - il marchio

stan- che produce a Limana,
nel bellunese, ha attivato, da al-
cuni giorni, un nuovo stabili-
mento: smilametriquadratie 6o
nuovi assunti, per realizzare una
vetreriaeinternalizzareuncom-
ponente, appunto le vetrate per
gli apparati di refrigerazione, si-
no ad ora acquistato da un forni-
tore esterno, oggi in difficolta.

I[lnuovostabilimento diLima-
na - avviato nel 2015 a fianco a
quelli del quartier generale -
punta a una capacita produttiva
annua fino a 25omila pezzi, tra
“yetri piani” e “vetri camera”.
Gia funzionante a pieno regime,
il taglio del nastro sara pero la
prossimasettimana, 1!140tt0bre,

uando lo stesso marchio
Stin/compira 70 anni.
«Crediamo nellacompetenza

del territorio, vogliamo mante-

-nerla e ci crediamo - ha spiegato

Marco Nocivelli, presidente e
amministratore delegato del
gruppoEpta--. Italiae Franciare-
stano le nos nostre principali sedi
produttive. Annualmente spen-
diamo,inmedia,4omilionidieu-
ro in investimenti, di cui circa
meta in automazione degli im-
pianti. Nei poliitaliano e france-
se tendiamo a instituire i nostri
progetti-pilotache poi, se positi-
vi,vengonoestesiallealtrerealta
produttive, in Gran Bretagna,
Spagna e Danimarca». Automa-
zione che, secondo Nocivelli,
«non sottrae posti di lavoro ma
trasformale mansioni dei profili
pit1 giovani da assumere».

Con 4mila addetti, 7 brand, 1
stabilimentitraEuropa, Argenti-
na e Cina e I'85% del fatturato da
export, la strategia del Gruppo
- che nel 2016 puntaa supe-

40 milioni

Investimenti annui
E quantoil Gruppo investe
mediamente ogni anno

rare gli8oomilioni dieuro difat-
turato, per diventare una “1 bil-
lioncompany” nel2020-¢équella
di crescere, principalmente, per
acquisizioni. «Non ne vediamo
nell'immediato - ha detto Novi-
celli - anche se ci sono diversi
contatti. L'obiettivo resta quello
di consolidarsi in Europoae cre-
scerein Cinae Far East».
«Ilnostrosettore-haaggiun-
to Nocivelli - & ad alta innova-
zione tecnologica e continua a
trovare migliori condizioni di
sviluppo nelle economie matu-
remaconuntassodicrescitapilt
dinamico di quello italiano. Sia-
mo tradizionalmente forti in
Germania, Francia e Regno
Unito. Mentre I'anno scorso,
con l'acquisizione della danese
Knudsen Keling, specializzata
in impianto di refrigerazioni a
COz, cioé eco-friendly, crescia-
mo dove pili alta & I'attenzione
allasostenibilita».

Almomento, laproduzionein

Argentina consente anche di
mantenereunpresidioadaziori-
dotto in Sud America. Mentre il
mercato Usarimane difficile per
ledifferenti(ecostose) certifica-
zioni di conformitarichieste.
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