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Einkaufserlebnis deutlich verbessert

Die neuen Epta-Kiihimébel sparen Energie und sorgen filr angenehme Atmosphdére

Aufgrund ihrer Energiesffizienz sind sie bei der Branche
schon lange im Gesprach: Kiihim&bel mit doppelt
verglasten TUren. Bislang flrchteten Marktbetreiber
jedoch UmsatzeinbuBen, da Kunden nicht mehr einfach
zugreifen kinnen. Epta zeigt, wie beides gelingt — Energie
sparen und Verbraucher zufriedenstellen.

Energieeflizienz ist in Supermarkien schon lange ein
Thema. Grund sind die steigenden Energiekosten. Immer
mehr Betreiber setzen daher auf verglaste Kihimobel.
Wirklich durchsetzen konnten sie sich bisher aber noch
nicht. Fir viele Marktbetreiber gelten sie als Kaufbarriere. Dem Kunden fehle der freie Griff zur Ware.
LWIr kennen die Sorge®, sagt Joachim Dallinger, Leiter Produktmanagement & Marketing von Epta
Deutschland. ,Intemne Studien haben aber ergeben, dass sich die Kunden keineswegs von Glastlren
abschrecken lassen.®

Quelle: Epta Deutschland GmbH

Verbesserte Einkaufsatmosphére

Die Erfahrungen sind sehr positiv, heift es beim Mannheimer Kaltetechnik-Hersteller. ,Vor allem die
rahmenlose Bauart empfinden die Kunden als angenehm. Sie haben eine perfekte Sicht auf die Ware
und spiren keine ausstrémende Kalte. Ein deutlich gesteigertes Einkaufseriebnis®, ergénzt Joachim
Dallingar.

Daneben bedeuten die Turen aber auch weniger Arbeit fir die Supermarktangestellten. ,Das wahliose
Greifen nach Artikeln hort auf, so Dallinger. .Die Mitarbeiter im Markt missen so weniger aufrdumen
und haben mehr Zeit fir den Kundensenvice.” Mit den optimierten KGhimébeln Valea/Strateo,
Onwave/Offlip und Aeria gewinnen am Ende beide: Kunde und Supermarktbetreiber.

Hinzu kommt eine verbesserte Umweltbilanz. Die steckerfertigen Kihimobel Valea/Strateo und
Onwave/Offlip sowie das halbhohe Kihiregal Aeria, bisher nur offen verfiigbar, sind ab sofort auch mit
doppelt verglasten Tiren erhdltiich. Die Isolierwerte zeigen je nach Kundenfrequenz eine
Energieersparnis zwischen 40 und 60 Prozent.

Quelle: Epta Deutschiand GmbH
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