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Potenziale superiore
Der g pescherld gdo

-

Il reparto si ritaglia E se gdo, anche nelle

O Eostiere tradizionaltiEntd serite da siorisi mbncat del tesce: SRR
U!’\ ruolo sempre 70% dei Drodottl ittici viene ormai commeroallzzato presso superrmﬂrcah e
piu rilevante nella ipermercati e i banchi peschena hanno un mudenza medua deI 3% sui ricavi tOtd|
distribuzione del del de La gdo ha sigenze di rapidita e semplicita di preparazione

pesce presso le
famiglie italiane
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ilo delle e i.lm a[cum pdv 5|sa del Sud
e Centro Sud Itaha mfam il 'eparto pescheria costituisce
motivo di attrazione, sopra”uttom alcuni pe |oc'| dell'anno
come unHO natalizio. I 1 rcate

Sempre pil servizio

Abate-Selex propone il pesce ma anche come cucinarlo grazie allo chef. In fase
ditest il costo del servizio che varia da gratis a circa 1 euro/kg di cucinato

[bdi

communication

di Barbara Trigari
twittery? @pointotutto

DIRETTORE COMMERCIALE SISA
“Il consumo di pesce procapite
in ltalie rispetto ad altri paesi
vicini fa sperare in ulteriori
crescite e consolidamenti del
reparto”

ICHELE SABATINI
RESPONSABILE PESCE

AGAZZINI GABRIELLI
“Gabrielli ha scelto di puntare sui
localismi. Sono stati individuati
fornitori locali che consegnano
il pesce direttamente in negozio,
poco dopo essere stato
catturato in mare”

ALF10 PULVIRENTI
RESPONSABILE FRESCHI
[ROBERTO ABATE-SELEX]

“La pescheria piu di altri reparti
fa affidamento sulle prestazioni
delle proposte locali. Meta
assortimento viene acquistato
al mercato di Catania”

2 novemnbre 2015 39
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CONSUMI POTENZIALI

n Spagna (36 ]
0 Dorlogallo [ 0 kg]_ E é_qumch un grosso margine di

per |I 2015 indu:onn una cresclrd del 2/

congelato a bordo. "A ulteriore completamento dell ‘offerta -pro-
segue Pulvirenti- siamo in fase test avanzata per la proposizione
di prodotti lavorati, come per esempio involtini di pesce, come
puremarinati, con un partner locale per la preparazione anchein
Atm qualora non sia presente il laboratorio interno al pdv. Inoltre

abbiamo integrato l'offerta con il pesceco

nelle isole self service attrezzate con la bil 4."|ri»

le di calamaro, gamberoni e gamberetti, frittc

.)._Jr?,_f-’r, sonu“una ventina di referenze, con una discreta inci Mecarto alanehttadisonalivwavatio

sul fatturato”. diffusione sempre maggiore le soluzioni per
'esposizione a libero servizio dei pronti al

La semplificazione consumo, come i verticali GranVista della

Phicsssincirs b i vl o B il it s o sl by stk RevUp Family. In collaborazione con KellyDeli,

Pervenireincontro alla richiesta di semplificazione nella prepara- Epta implementa il concept Sushi Daily,

zZione prodotto, “Lultimo nato e il servizio pronto cuociinserito mini restaurant take away dedicato alla

in test accanto al banco pescheriz lun- p,reparazione_ed _esposizione del sushi.

gomare di Catania: il cliente pud scegliere il L'arte culinaria diventa spettacolo

pesce e come cucinarlo, e poi pas
ritirare

Dresso ur ubICe

or il pranzo o la cena, o in alterna

tiva limitarsi a comprare il sugo pronto e
terminare la cottura a casa”.

Lo chefa disposizione prepararicette sem-
plici e classiche. In test anche il costo del
servizio: intornoall’euro per kg di pesce cu-
cinato. “Puntiamo molto sul banco pesce
siaservitoche a libero servizio, soprattutto
a livello di pdv di vicinato, dove registria-
mo incidenze pari alla macelleria-dichiara
Pulvirenti- e abbiamo in studio anche refe-
renze a marchio proprio peril pesce pronto
dacuocere. £ un segmento di mercatoche
stacrescendo, ec'éspazi
renza”. Anche perchéil cliente sceglie cosa

=

o per fare |a diffe-
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Nuovi concept nel preconfezionato

Se esposizione e comunicazione sono le leve sulle quali i retailer
possono agire per incrementare le vendite, la creativita e la sicu-
rezza garantiti da un packaging efficace possono aiutare acomuni-
careilposizionamento di un prodotto, a creare esperienze memo-
rabili puntando sulriuso o l'Tabbinamento con App peri bambini, e
addirittura stimolare la creazione di nuove categorie di prodotti
ittici. Ilsuggerimento arriva dal fish marketing manager Europe di
Sealed Air Gonzalo Campos: “Quanti si dedicano alla lavorazione
del pesce devono finalmente poter sfruttare il packaging come
trampolino di lancio per reinventare le categorie di prodotti of-
ferti e ottenere una sostanziale crescita nel mercato in un futuro
prossimo”. Futuro nel quale il pesce in acquacoltura, salmone in
particolare, sara determinante: +60% del venduto entro il 2030,
come anche il convenience food, per la praticita e velocita di pre-
parazionericercati da uncliente che si muove molto e ha poco tem-
po. La prevalenza del fish farming permettera di avere maggiori
, una Zad )| garanzie sulla fornitura e sui prezzi, incrementando la possibilita
la rete, per ovvi motivi di spazio, “Cor disviluppare nuovi prodotti e lavorazioni rese possibili solo grazie
- alle tecnologie di packaging, capace di trasformare una commodi-
. Ly v ty in un premium concept. Un esempio ¢ quello dell’azienda nor-
eparti freschi, precisa Gabriele Nicotra, vegese HitraMat, leader nel settore crostacei, che in collaborazio-
direttore acquisti di Unes Supermercati, e ne con Sealed Air ha pensato di risolvere il problema della scarsa
ivadi X R disponibilita di gusci di granchio vuoti con un pack ridisegnato
lapiaspetti@divnacisciianumentrgl grazie a Cryovac Bdf. Oppure il retailer di frutti di mare surgelati

1y T
)

SN

i attq, Brazlcd nqu pdvmediamente p_’“ statunitense Bantry Bay America che con Cryovac Simple Steps,
grandi e alla crescita del fatturato medio pack sottovuoto skin per il microonde, & entrato con successo nel
edell'incidenza, attestata al valore medio segmento del filetto di pesce stagionato. L'ultima frontiera sono

& s p e 9 i packaging innovativi rivolti agli snack, al momento del party,
del 3,3%, con UT numero di clientiin co ai consumatori pitt giovani. Anche attraverso opzioni originali di
stante aumento. stampa sul packaging, che aiutino la comunicazione.

t"In questo reparto, piu d Gradimento crescente del consumatore che guarda a soluzioni
i ind fel salva-tempo: nei banchi orizzontali e semiverticali Rossini
Design (Epta, nella foto per Bennet) si ottimizza la leggibilita
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Una presentazione ... da rein-
ventare

ques! ' L che arriva da Alessia | Bu!Fon trade marketing
ma ag_er C slan Italia [Grugpo Eptd} e dalla lettura delle tend ;
lin atto. "1 clienti hanno sempre meno !em DO de dedn:cre d"d sesa

' un mini restourdnr lake away dedlcatc ollo preparnzmne e eil _

. izione del sushi, dove l'arte culinaria diventa spettacolo. Praposta .

m retailer come pacchetto completo chiavi in mano questo concept che |
= ia dnmcsimto un ritorno economico multo

peschena Cloljlo} suggerimenti mol-
to importanti, perché anche sull'ali-
mentare |a tendenza é quella di una
presentazione scenografica del pro-
dotto: basti pensare ai reality dedica-
ti alla cucina, a[l mportanza dell’im-
p!attare nsomma il consumat

recorrettamente ri
e correttamente

e

( > impaortantissimo, ma si-
curamente puo essere favornto conle
etichette elettroniche, sulle qualisem-
pre pitisara possibile inserire informa-
zioni on demand e anche contenutidi
marketing”

L'entrata di Sams

ng nel settore di-

Nell’esposizione del pesce in gastronomia si devono conciliare due esigenze
opposte: da un lato 'attenzione a normative, esigenze tecniche e preoccupazioni
di carattere igienico e dall’altro la predisposizione del consumatore-grazie ai
reality culinari- verso una spettacolarizzazione dell’offerta
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