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IStrot, con-
cept caratte-
rizzato da
stile vintage
e forme ele-
ganti, deve il suo nome ai
classici café francesi. Da
sempre un’istituzione del
passato e una vera e pro-
pria seconda casa per
scrittori, architetti e poe-
ti, con la loro atmosfera
caratterizzata da dettagli
in cuoio, tavoli in legno e
linee tradizionali, i
Bistrot restano un liogo
carico di storia e di ispira-
zione.
Vetrina “square glass”, I'o-
monima soluzione di
Eurocryor, assicura un'e-
levata visibilita dei pro-
dotti e, da oggi, ¢ ancora
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sentazione e conservazio-
ne dei prodotti, sostenen-
do e curando, nei minimi
particolari, la vendita al
dettaglio di prodotti ali-
mentari. Non solo, grazie
all'illuminazione a LED, il
banco riesce ad ottimiz-
zare l'esposizione ¢ dimi-
nuire i consumi di ener-
gia, mixando animo retrd
€ spirito green.

Il nuovo modello di
Bistrot con vetri frontali
ad ante, gia installato nei
primi punti vendita, ha
raccolto riscontri positivi
in merito a praticita ed
efficacia nella presenta-
zione dei prodotti.
“Bistrot protagonista del-
la spesa quotidiana, valo-
rizza la tradizione, rein-
terpretando la cultura del
buon vivere”, ha dichiara-
to Francesco Ceretra,
Direttore Commerciale
di Eurocryor.

“Grazie a questa soluzio-
ne ¢ possibile, infartti,
creare nuove geometrie
in-store, sviluppare con-
cept alternativi e arredare
aree dal design accatti-
vante, prendendo a mo-
dello lo stile retro dei café
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pitt flessibile, grazie ai ve-
tri frontali ad ante, che
garantiscono un'apertura
pil1 agevole e un migliore
accesso al piano d’esposi-
zione, semplificando le
attivita di merchandising
e di pulizia.

Il vetro dritto, peculiarita
di questo mobile, consen-
te di offrire una visibilita
a tutto campo dei pro-
dotti. Inoltre, I'aspetto
estetico di Bistrot ¢ facil-
mente personalizzabile,
grazie ad una vasta gam-
ma di rivestimenti colora-
ti o essenze in legno e ac-
cessori decorativi, per ri-
spondere al meglio alla ri-
chiesta di aree multi-pro-
dotto, che sempre piu
spesso caratterizzano gli
store moderni. La solu-
zione €, quindi, declinabi-
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le in diverse versioni: ga-
stronomia, salumeria, ma-
celleria, pasticceria, cioc-
colateria... per mostrare
tutto il meglio delle spe-
cialita culinarie made in
Italy:

Tre le parole che sintetiz-
zano, al meglio, il concept
del nuovo Bistrot: funzio-
nalita, innovazione e de-
sign. Grazie ai moderni
vetri frontali, questa solu-
zione riesce a soddisfare
tutte le esigenze dei punti
vendita specializzati oltre
che a rispondere alla ri-
chiesta, sempre piu fre-
quente, di corner specia-
lizzati in store. In tal sen-
SO, SOno stati raggiunti
standard elevatissimi in
termini di comfort, pre-
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parigini”.
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