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Untarnahmen & Koreapts

Wasserfall in der
\Welt der Frische”

Nach dem vielfach ausgezeichneten E-Center an der B 8 in Koblenz ist die
WWelt der Frische" jetzt auch fir diec Bewohner Neuwieds Realitit geworden. Konrad Kreuzberg

Die Wurst- und Schinken-
manufaktur Bedford bictet
neben Wurst- und Schinken-
spezialitaten eine Vielfalt von
Snacks und Fingerfood-ldeen an.

eroffnete im Gewerbegebiet Distelfeld sein neues E-Center - bei Kaiserwetter.

des knapp 4000 Quadratmeter grofen E-Centers, in dem  optischen Eclebuis.
der selbststindige Edeka-Kaufmann seinen Kunden nicht  Entsprechend fiel das Urtell der zur Erdfioung geladenen Giste.
nur eine sugergewdhaliche Auswabl. sondern auch ein besonde-  us. So freuts sich Neuwieds Obechlrgermeister Nikolaus Roth,
i i 3t beipieiwsise in dam die Stadt jtat axch sinen sigenen Kevuabery bt Wolgang
Kotebobm.

s N i itste di iose ExS abteilungen machen das Einkaufen zu sinem kulinarischen und

u.s-l-.x Fir Fingerfood satwickelt:

Fruchtspiel3 mit Salami- Schelben

Saltufo-Scheiben, gelbe Honigmelonenstiick-
o, deeZ

res
Wanu&ll bel der in de i [

Ceatervon 2,07 und pries das
Geapir sowle das basooders Engagsment von
Kreuzberg, einem Edeia-Unternehmer, der bereits alle Preise und

mu«m Nonnee. oder dio i

Sticks geformt und von einer knuspigen  burz erbitzt werden. Bei dea Hihnchenbrust-

Punade umhilt wird. Eine Wir-  Nuggats wind mageres Hilincheobrustfeioch
und i+ in grobe Wirfel geteit. mit Gewdirzen, fi-
dem Snack einen  schem Knoblauch und Speisesalz gowirzs.
Geschmack. Die Sticks sind von  geformat, mit einer Comflakes Keusperpa

Fruchtspies.
e
Durch hre: ‘Einsetsharkeit zeich-

relasige besanderen
nen sich die Hibnchen Chill Sticks aus, Hee Bedfoed bervits inGAPFRIRING Eoidgelb for- nade pankert und in der Fritteuse gebraten,
pebacken, Bedford

gestelt ist das Hippehen aua zartem Hibn g
das i grobe Wiirte getail. zu

‘miissen nur

Shop-in-Shop im Supermarkt

Dln vior JC° parscrificeran dun Untarmabermn Kemsberg, Nebes Korrwd

antwickelt.
oder assische Predukepeizentationsn 30-

Die Eatwickler des Konzepts legten
beim Design besonderen Wert auf Nach-
‘haltigkeit’ betont foachim Dallinger. Leiter.
Produktr: t & i
Epts Doutschland. Sdmtliche Bautedlo be-
steken aus natirlichen oder recyclebaren

I Mataeialion, otwa sus Holz". unterstreicht
i ex Mit dems Shop-in-Shop kinnten Lebens-
mittsleinzalhindler drei Dings auf einmal
- erveichen. Sie Sdecten den Verkauf aus-
‘gowihlter Produkta, schaffen oin Alloin-

‘i Hionza  linger. Zu sehen sein wird das
nd [asaenoren ire Lobenamittel veekaufs-  kommt eine .Demo-Ecks” fir susgefilene  Systam auf der Expo 2015 in Malland.

P ——

Shop-in-Shop iIm Supermarkt
Ein Konzept von Epta macht Kochshows oder spektakulare Produktinszenierungen

mitten im Supermarkt moglich. Gemeinsam mit dem Polytechnikum Mailand hat
der Kalbatechni(-Speaallst ein nachhaltiges Shop-in-Shop-System entwickelt.

~ Das Shop-in-Shop- oder klassische Produktprasentationen so-
m":"‘:y“"‘k wie ein Servicebereich fur Kunden.
g Ay ,:Dle Erlitwickler des Konzepts legten
ten im Supermarkt. beim Design besonderen Wert auf Nach-

haltigkeit”, betont Joachim Dallinger, Leiter
Produktmanagement & Marketing von
Epta Deutschland. ,Samtliche Bauteile be-
stehen aus natiirlichen oder recyclebaren
Materialien, etwa aus Holz", unterstreicht
er. Mit dem Shop-in-Shop kénnten Lebens-
mitteleinzelhdndler drei Dinge auf einmal
erreichen. Sie forderten den Verkauf aus-

fordernd. Im Mittel-
punkt des Mini-
Stores steht ein
modularer Ausstel-

er Shop-in-Shop ist ein Geschiift im
Kleinformat: Marktbetreiber heben hier

einzelne Waren vom restlichen Sortiment ab
und inszenieren ihre Lebensmittel verkaufs-

—

lungsbereich. Dieser
lasst sich mit mehreren Kiihitheken ausstat-
ten, die Lebensmittel jeder Art aufnehmen -
von Sushi bis zu edlen Fleischwaren. Hinzu
kommt eine ,Demo-Ecke” fiir ausgefallene

gewdhlter Produkte, schafften ein Allein-
stellungsmerkmal in ihrem Markt und
schonten dabei noch die Umwelt, sagt Dal-
linger. Zu sehen sein wird das modulare
System auf der Expo 2015 in Mailand.
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