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oole Impulse

KALTE GETRANKE sorgen fir Stimmung am PoS. Moderne
Kihlmobel bieten mehr als nur die richtige Prasentation.

m 12 Prozent nahm
das Verkaufsvolumen
von  Ready-to-Drink
(RTD), also trinkferti-
gen  Cocktails  und
Longdrinks 2024 im Vergleich
aum Vorjahr zu, errechnet das
Marktforschungsinstitur - Nielsen
[ Der Umsatz wuchs um 11 Pro-
zent. Ein Grund fir den Hype um
RTDs bzw. allgemein Getrdnke in
Dosen ist der Megatrend Conveni-
ence. Um diesen Trend mitzuneh-
men, empfiehlt sich ein Angebaot
an Getrinken, die auf Trinktem-
peratur gehalten werden.

Es kommt auch aut die Positio-
nierung des Kihlmdbels an

JGekithlte Getriinke werden fiir
den sofortigen Verzehr gekaufi
und sind deshalb meistens Im-
pulskiufe*, bringt es Joachim Dal-
linger, Leiter Marketing und Pro-
duktmanagement  bei  Epta
Deutschland, auf den Punkt, Der
deutsche Satellit der in Mailand
ansissigen Epta Gruppe z3hlt
nach eigenen Angaben zu den
Marktfiihrern im Bereich der ge-
werblichen Kiltetechnik fiir den
deutschen  Lebensmitteleinzel-
handel. Um zu Impulskiufen an-
zuregen - und so Umsitze zu stei-
gern - gilt es laut Dallinger nicht
nur die Prisentation der Getrinke
im Kiihlmibel, sondern auch die
PPositionierung des Mobels im Ver
kaufsraum zu optimieren. Bei ge-

kithlten Getriinken bieter sich
zum Beispiel die Check-out-Zone
gines Marktes an, bei Bedarf in
Kombination mit passenden Tro-
ckenprodukten oder anderen ge-
kiihlten Lebensmitteln. Dallinger
empfiehlt dafiir aus dem Epta-
Portiolio den halbhohen Nordic-

Star SV& I, der iiber eine beson-
ders profie Priisentationsfliche ver-
fiige und damit speziell fir Ver-
kaufsinseln geeignet sei. Das Kiihl-
mibel ist steckerfertig konzipiert
und wahlweise offen, mit Schiebe-
oder Klapptiiren erhiltlich.

Der deutsche Kidhlgeriteher-
steller Liebherr setzt bei den ei-
genen Kithimébeln auf vielfiltige
Méglichkeiten zur Individualisie-
rung. Die Produkte lassen sich
laut Martin Ludwig, Head of Busi-

ness Area Wester Europe, durch
individuelle Farhgestaltung, Auf-
kleher, LED-beleuchteten Glastii-
ren oder 30-Brandings in Szene
sefzen. ,Die Gerdte lassen sich so
optimal an das Corporate Design
des Kunden anpassen und unter-
stiitzen eine starke Markenpri-
senz am Point of 5ale”, so Ludwig,

In egal welcher Dimensionie-
rung miissen Kihlmobel fir Ge-
trinke aufgrund des hohen Ge-
wichts der Ware laut Dallinger ro-
bust  gestaltet  sein.  Eine
Sonderbauform bietet Epta an:
hohe Kithlmabel, in denen im un-
teren Teil Getriinkekisten prisen-
tiert werden konnen. Eine Alter-
native  zum  herkimmiichen
Wandkiihlregal stellte Viessmann
Kiihlsysteme 2024 auf der In-

ternorga erstinals vor: Die Kiihl-
zelle | ColdFront™ zeichnet sich
laut Hersteller zum Einen durch
den modularen Aufbau aus, mit
Elementen & 1,25 Meter Breite,
Statt als Komplettmdbel werden
fir ColdFront Einzelpanecle ange-
liefert, am Finsatzort aufgebaut
und mit dem Kiltesatz versehen
- ein Vorteil fiir Tankstellen, Con-
venience-Stores oder Ladenkon-
zepte, bel denen aufgrund der
artlichen Gesebenheiten oft keine

Kiihlregale installiert werden kon-
nen. Der Betrieb erfolge dann
wahlweise iiber Plugin- oder
Fernkithlung. Die zweite Beson-
derheit von ColdFront seien um
360 Grad drehbare und heraus-
nehmbare Regalboden. So lassen
sich neue Gerrinke leicht von vor-
ne bestiicken und dann nach dem
First-in-First-out-Prinzip  heraus-
nehmen. ,Durch die Verwendung
des First-in-First-out-Prinzip wird
der durch abgelaufene Produkre
verursachte Abfall reduziert und
ein nachhaltiges Geschiftsmodell
gelardert”, erklirt Henk Vroom,
Head of Business Developiment &
Marketing von Viessmann. So las-
se sich bis zu 40 Prozent Food
Waste vermeiden.

Kaltemnittelwahl ist entschei-
dend fir Machhaltigkeit

Weitere Sparpotenziale bieten
sich bei der Energieeffizienz. Bei
Tietkithimibeln oder offenen Aus-
fiihrungen steigt der Energie-
bedarf, Auch die Kiltemittelwahl
ist entscheidend fiir die Nach-
haltigkeit.  Wir betreiben unsere
steckerfertigen Kithimibel bereits
seit Jahren ausschlieflich  mit
natiirlichen Kiliemitteln. Durch
die Weiterentwicklung bestehen-
der Mihel in puncto Energieetti
riene konnen wir deshalb viele
Midbel in den Energieeffizienzklas-
sen A und B anbieten”, sagt auch
Joachim Dallinger (Epta).

Liebherr setzt nach eigenen
Anabgen ebenfalls aul umwelt-
freundliche Kiltemittel und die
konsequente Austattung mit LED-
Beleuchtung, die im Vergleich zu
herkimmlicher  Leuchistoffroh-
ren his zu 25 Prozent weniger
Energie verbauche. ., Die optiona-
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le EMS-Steuerung, die unter ande-
rem Tirdffnungen erkennt und
die Kihlung bedarfsgerecht an-
passt, sorgt fiir zusiitzliche Ener-
gieginsparungen”, erginzt Lieb-
herrs Martin Ludwig. Im Bereich
der Digitalisierung biete Liebherr
optional weitere Losungen, wie
elekironische  Tirschlisser, die
sich zum Beispiel von der Kasse
aus steuern lassen, auch fiir meh-
rere Gerite gleichzeitig. Ein Moni-
toring-System  kinne Tempera-
turverlaufe kontinuierlich doku-
mentieren und so Abweichungen
sofort melden.

Epta bietet auf Wunsch auch
Kithlmobel mit Anbindung ans In-

ternet. Uber unser System Line-
ON lassen sich Standort, Tempe-
ratur, Alarme und Tiroffnungsra-
ten auswerten. Zudem haben wir
Verkaufsautomaten  und — Kiihl-
mibel mit Kartenzahlung im Port-
felio®, zihlt Dallinger auf. Moy
lichkeiten fiir Retail Media und
individuelles Branding biete das
halbshohe Modell Joy 30 lite: Ein
14,9 Zoll Smartscreen, der Bilder,
Slideshows und Videos bis 1080p-
Auflisung anzeigt, sorgt fiir den

Blickfang in der Kassenzone,

Wie bedeutend Kiihlmahel Fir
Getrankehersteller  sind,  zeigt
PepsiCo. Das Unternehmen un-
terstiitzt den Handel sogar mit
professionellen Tools, um die ge-
kithite Verfiigharkeit sicherzustel-
len. Denn: Im Durchschnitt kann
der Absatz pro Artikel laut Pepsi
um 40 Prozent erhdht werden,
wenn Produkie gekihl verfigbar
sind., Mafinahmen wie gezielte
Platzierungen wiirden in Handels-
kiihlern oder Kombi-Tools effektiv

zur Verkaulsforderung beitragen.
Besonders stark wiirden die car
bonated Soft Drinks mit einem
durchschnittlichen Absatzplus von
48 Prozent und Lipton Eistee so-
gar mit 73 Prozent vom gekiihlten
Verkauf profitieren. Das Unter-
nehmen steigert den Absatz ge-
kiihlter Getrinke nach eigenen
Angaben gezielt durch den Ein-
satz hochwertiger Kiihlldsungen
am Pos, Ole Kohls
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Getrankekisten lassen sich mit Sonderbaufarmen prasentieren

Getranke Zeitung, 08.05.2025
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