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ILGAZZETTINO

Fondi, comunicazione e strategie:
terzo settore e Epta fanno squadra

ILPROGETTO

BELLUNO Csv Belluno Treviso ed
Epta insieme, per facilitare
una collaborazione sinergica
tra settore profit e non profit,
basata sul trasferimento di
competenze manageriali e di
know-how dalla sfera azienda-
le a beneficio degli Enti del Ter-
zo Settore. Questa la mission
del progetto “Il valore della re-
putazione. Territori generativi
tra innovazione sociale e re-
sponsabilita sociale d’impre-
sa” proposto dal Csv, che & ente
capofila, in partnership pro-
prio con Epta, leader globale
nel settore della refrigerazione
commerciale, e in collaborazio-
ne con Confindustria Belluno
Dolomiti, Comitato d’Intesa
Odv, Afdvs-Associazione Feltri-
na Donatori Volontari Sangue.

PIONIERI

Il progetto nasce dalla volon-
ta di sperimentare un nuovo
paradigma di welfare territo-
riale basato sull'innovazione
sociale: un’iniziativa, dunque,
pionieristica che unisce le for-
ze del mondo dell'impresa a
quelle del volontariato per ri-
spondere ai bisogni sociali del
territorio. Ente finanziatore,
per 36mila euro, € Fondazione
Cariverona attraverso il Bando
“Sinergie”, volto proprio a sol-
lecitare alleanze sinergiche tra
soggetti non profit e profit in
grado di generare un impatto a
beneficio della comunita. «Si
tratta di un progetto innovati-
vo, volto a favorire una collabo-
razione sempre piu stretta tra
il settore privato e le organizza-
zioni di volontariato, creando
sinergie che possano generare
un impatto positivo per la co-
munita e promuovere una cul-
tura di responsabilita sociale
condivisa. Non solo: gli stru-
menti elaborati saranno messi
in seguito a disposizione di tut-
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te le associazioni», dichiara la
presidente del Csv Belluno Tre-
viso, Elisa Corra. «Supportare
lo sviluppo del territorio e delle
comunita prossime ai nostri
stabilimenti, come quella bel-
lunese, e una delle priorita che
guida il nostro operato», ag-
giunge Monica Toffanin, Hr Di-
rector Italia di Epta.

IL PROGRAMMA

Sono molteplici le attivita in
programma, che avranno un
focus particolare sull’adatta-
mento della metodologia della
Responsabilita Sociale d'Im-
presa (Rsi) al settore non pro-
fit. 11 principale obiettivo &
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quello di sviluppare strumenti
personalizzati per le associa-
zioni, per monitorare e rendi-
contare in modo trasparente e
preciso attivita, risultati rag-
giunti e impatto sociale genera-
to. Oltre a cio, sara avviato un
processo di definizione di stra-
tegie avanzate di fundraising,
centrate sulla costruzione di
relazioni solide con donatori,
sponsor e altre parti interessa-
te. Ancora, sara messo in cam-
po un piano di comunicazione
efficace per valorizzare e dif-
fondere le iniziative intrapre-
se, rafforzando la visibilita
dell'organizzazione all'interno
della comunita e tra i partner
strategici. Il progetto prevede
inoltre la definizione di percor-
si innovativi di volontariato
aziendale. Questi saranno
strutturati sulla base di bisogni
sociali, gia rilevati con un pre-
cedente lavoro di mappatura
del territorio effettuato dal Co-
mitato d’'Intesa.

LA SPERIMENTAZIONE

Il modello verra intanto spe-
rimentato con il personale di
Epta: i dipendenti che decide-
ranno di partecipare a attivita
di volontariato saranno affian-
cati da professionisti qualifica-
ti, che garantiranno una forma-
zione dedicata e cureranno
I'organizzazione di attivita di
team building volte a rafforza-
re lo spirito di gruppo. Inoltre, i
professionisti offriranno sup-
porto continuo durante tutto il
percorso, assicurandosi che le
competenze acquisite siano
trasferibili anche nel contesto
lavorativo e che le attivita ri-
spondano ai bisogni concreti
delle associazioni coinvolte. Al
termine, si procedera con la
raccolta e I'organizzazione dei
risultati, che saranno poi pre-
sentati in un convegno, realiz-
zato dal Csv in collaborazione
con Confindustria Belluno Do-
lomiti, rivolto alle imprese del
territorio bellunese. (Fe.Fa.)
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