
UN NUOVA GAMMA DI BANCHI REFRIGERATI
PLUG-IN
Il mondodella GDO evolve di pari passoallo

stiledivita dei consumatoriealpanoramaso-

cio-economico. In talsenso,lostudiocondot-

to da NielsenIQ, leadernelleanalisidimercato
dellargoconsumoepresentatonel2023, rive-

la come la Clientela siasemprepiù attentaalri-
sparmio e prediligaalimentiingradodi contri-

buire al benesserefisicoe mentale.Unaricerca
di gratificazionechesi declinain unacrescente
richiestasiadicibi proteicichedi snackconun

occhioattentoallaloroconvenienza.Lepromo-

zioni diventanodunqueunmustperstimolare
l’acquistod’impulso,grazieaofferte tempora-

nee vantaggiose.Eptalanciasul mercatoSpi-

ces, lanuovagammadibanchirefrigeratiplug- in

amarchioCostan,concepitaperassicurarela
massimavisibilitàeaccessibilitàdellereferenze

all’interno di areededicateallapromozioneoal-

la presentazionediprodotti in lancio.Composta

datre modelli,Vanilla, il verticalechiuso,Ginger,

lavarianteopenePepper,il semiverticaleaper-

to, la famigliaaggiungeuntoccodigusto in più
allostore.

«Gli acquirentisono ormaiabituatiatrovareuna
selezionemerceologicainpromo,cheli con-

diziona a livello comportamentale,incentivan-

do il food shopping» commenta William Pa-

gani, Chief MarketingOfficerdiEpta. «I Retai-

ler devonocreareil giustoequilibrioall’interno
dell’assortimentoin terminidifrequenza,durata
e intensitàdellepromozioni». Eprosegue:«Con

Spices,affianchiamoiClienti nelvalorizzareul-

teriormente questoformatdiper ségià strate-

gico, declinatoinambitoalimentare,afavoredi

unaredditivitàsuperiore,nel rispettodellaso-
stenibilità ambientale».

ConSpices,Eptarinfrescail suoventagliodiar-

redi, guidatadalsuomododi essereedi opera-

re: l’InnovationReloaded.TheEpta Sustainable
System.In tal senso,la famigliaè disponibile
esclusivamenteconrefrigerantenaturaleR290,
in linea congli obiettividel Gruppodi offrire so-

luzioni
efficienti, connotateda unaminorecar-

bon footprint,garantendoaltresìunagrandeat-

tenzione alla catenaalimentare.Progettataper
supermercatie ipermercatieideale ancheper

Eptalancia sulmercato
Spices,la nuovagamma

di banchirefrigeratiplug-

in a marchioCostan
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lepiccolesuperficidi proximitystoreestazionidi

servizio,lagammaèsinonimodiperfettaconser-

vazione, designaccattivanteepersonalizzazione.
Leelevateprestazionifrigorifere, 3M0perVanilla

e3M1 perGingerePepper,rendonolalineaadat-

ta perla presentazionedi diversefoodcategory,
dai latticini, fino alla carneealpescepreconfe-

zionati, preservandocosìin manieraottimalean-

che gli alimentipiùdelicati.Un plus assicurato
anchedallespallepanoramichea triplo vetroe

peril plug- in chiuso,dalleporteadoppio vetro.
Questetrasparenze,associatealineeminimale

aun’illuminazione aLED sullacoperturae lungoi

ripianisurichiesta,donanounostilemetropolita-

no alpunto vendita,esaltandoaltresìle grafiche
promozionali.Ulteriorebeneficioè il merchandi-

sing potenziato,grazieadunaTotalDisplayArea
(TDA) aumentatadel20%rispettoai modelli pre-

cedenti. Unaprogettazionecheconsenteunam-

pliamento del numerodireferenzein esposizione,
grazieai 5ripiani,dellamedesimaampiezza.

Vanilla,GingerePepperpossonoessereperso-

nalizzati nei loroelementiinternied esterni,of-

frendo la possibilitàai Retailerdi selezionareil
colorepreferito,adesempio,odecorareil mobi-

le conmessaggipubblicitariin funzionedellelo-

ro esigenzedivendita.Gli arredipossonoessere
altresìintegraticon lapiattaformadigitaleLine-

ON di EptaService,all’insegnadi unaconnettività

non-stop. Unatecnologiachepermettedimoni-

torare, daremotoe24/7,i parametridifunziona-

mento delbanco,tra cuitemperatura,umiditàe

consumienergetici,nonchéla suageolocalizza-

zione.
Un valoreaggiuntoancheintermini di mar-

keting: lostrumentodàaccessoaunareportisti-

ca completasulle soluzioniesuitrenddi vendita
deisingoliplug-in, perunprecisofeedbacksulle

loroperformance.
«Secondol’indaginesvoltadaNielsenIQ, il 50%

degli italiani affermadi acquistarereferenzein of-

ferta. Ridurre in modo selettivoetemporaneoil

prezzodiunpanieredi prodotti,consenteall In-

segna di attrarrenuoviconsumatoriefidelizzare

quelliabituali,incentivandoallostessotempo le

vendite» aggiungeWilliam Pagani,checonclude:
«Spices,presentatainanteprimainoccasionedi

EuroShop2023,puntal’attenzionesulvalorizzare
la levapromozionale,garantendoal tempostes-

so il rispettodiuno dei pilastridel Gruppo,la so-

stenibilità ».
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