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In Italia il consumo pro-capite

di surgelati ha superato il tetto

dei 14 kg. Bene vegetali, ittico, pizza
surgelata, patate e ricettati

Laura Se
huﬁw’a?m!lnll

a stagione 2020 con-
Lferma il trend positivo

del settore dei surgela-
ti. Nel primo quadrimestre
2020, le vendite comples-
sive nel canale Retail han-
no segnato un +13,5% con
performance particolar-
mente positive nel segmen-
to dell'ittico (+16,5%), degli
snack salati (+21,5%), delle
pizze (+12,5%) e delle pata-
te (+129%).Per la primavolta il
consumo procapite in Italia
ha raggiunto i 14,1 kg annui,
un valore mai registrato pri-
ma. A fronte di una cresci-
ta dei volumi, anche il valo-
re di mercato del settore ha
segnato un incremento pas-
sando ai 4,7 miliardi di euro
del 2019, Tra le performance
pid importanti dello scorso
anno il canale Retail ha rag-
giunto in contesti normali le
531.400 tonnellate (+1,5% sul
2018) secondo quanto ripor-
tato dal “Rapporto annua-
le sui Consumi dei prodot-
ti surgelati” di IIAS - Istitu-
to Italiano Alimenti Surge-
Lati (ora completamente in-
tegrato con Unione Italiana
Food, la piu grande Associa-
zione di rappresentanza di-
retta di categorie merceolo-
giche del settore alimentare

in Italia e in Europa).

“Lesperienza di questi me-
si ¢i consente di affermare
che le nostre aziende di sur-
gelati hanno dimostrato an-
cora unavolta di essere vici-
ne agli italiani -afferma Vit-
torio Gagliardi, presiden-
te di HAS - Istituto Italiano
alimenti surgelati. Chiama-
to a uno straordinario im-
pegno produttivo, da com-
piere in situazioni di mas-
sima sicurezza per i propri
dipendenti e collaboratori,
il nostro settore, cosi come
gli altri dell'agroalimentare
nazionale, ha assolto piena-
mente la propria responsa-
bilita sociale garantendo la
costante presenza nella di-
stribuzione di prodotti coni
consueti, elevatissimi livelli
di qualitd e igienicita. Il no-
stro ~conclude Gagliardi- &
un patrimonio produttivo,
tecnologico, economico, so-
ciale su cui fare affidamento
per la ‘ripartenza’ del Paese.
Il sotto zero potrebbe avere
un ruolo chiave alla riaper-
tura degli esercizi pubblici:
il canale horeca dovra ine-
vitabilmente adattarsi al-
la faticosa ripresa della do-
manda e a nuove modalita
di somministrazione dei pa-

sti e, in questo senso, | sur-
gelati potrebbero aiutare in
termini di sicurezza alimen-
tare, gestione degli stock,
riduzione degli sprechi e ot-
timizzazione del food cost™.
Guardando al gia citato po-
sitivo andamento delle ven-
dite a domicilio, si segnala il
caso di Bofrost, colosso dei
surgelati porta a porta: ['a-
zienda, che ha sede a San Vi-
to al Tagliamento (Pn) e fi-
liali in tutta Italia, ha vissu-
to un forte incremento degli
ordini, in particolare online:
"A partire da febbraio gli or-
dini enline sul nostro sito e
sulla nostra app sono au-
mentati in media del 100%
ogni giorno -spiega l'am-
ministratore delegato di
Bofrost Italia Gianluca Te-
solin- e questa tendenza é
proseguita fino allo sblocco
del lockdown, rafforzata an-
che dalla raccomandazione
di non uscire di casa rivol-
ta in tutta Italia agli over 65,
che rappresentano una fa-
scia di clientela importante
per Bofrost”. In particolare é
stata utilizzata molto la app
del brand che ha consentito
un ulteriore canale di comu-
nicazione diretta e imme-
diata tra i venditori della ca-

Recuperare il
core husiness

Ll core business di
Surgital ¢ il food service,
atueeti i livelli, ~Serviamo

ristoranti (dolle trattorfe
agli stellazi), bar,
ristorazione collettiva,
Abbiamo un'offerta
articolata in vari brand,
clascuno dedicato a
canali ¢ tipologie di
clienii. Horeca ¢ food.
service rappreseniane.
nermalmente ['83% del.
giro daffari, Il restante
15% ¢ destinate alla
gestione direzionale nei
canali gdo, door 1o door ¢
PL inidustriafe.
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KIDENE FROZEN
S| FA IN QUATTRO

Kioene, brand del
Gruppo Tonarzo
propone una linca
di prodotti pensata
per chi desidera
arricchire la propria
alimentazione di
tutte le proprieti
beneliche delle proteine
vegetall. La gamma dei
surgelati include tre
tipologie di polpettine
veg, miniburger ai
broceoli, cotoletta alle
verdure, e tre varieti
di burger (classico,
al ceci e agli spinaci).
“Il brand Kioene
e e

ma ng
manager Kioene- si
prepara ad ampliare la
produzione: & previsto
per settembre 2020,
infatti, Favvio di una
nuova sede € un nuove
stabilimento alle spalle
di quello attuale. Si
tratta di un impianto in
wrado di quintuplicare
la capacita produttiva™,

frozen online in emergenza

sa eiloro clienti con la pos-
sibilita di prenotare in anti-
cipo la propria spesa.

Tra le varie soluzioni tecno-
logiche adottate dai retailer
con l'esplosione dell'eCom-
merce durante il lockdown,
S0N0 prontamente compar-
se anche le numerose sta-
zioni Click&Collect come
quelle proposte da Epta, per
il ritiro della spesa evitando
le code all'ingresso dei su-
permercati.

Nelcanale Retail, si sono re-
gistrate ottime performan-
ce per | vegetali che rap-
presentano quasi la meta
dell'intero comparto surge-
lati: nel 2019, ne sono sta-
te consumate 228.000 ton-
nellate, con una crescita
di 0,5% rispetto al 2018. In
questa categoria sono tor-
nati a crescere sia i vegetali
semplici (piselli, spinaci, fa-
giolini, patate), sia le zuppe/
minestroni e ricettati.
“112019 é stato un anno di te-
nuta positiva per Fruttagel
-spiega il presidente e Ad di
Fruttagel, Stanislao Giusep-
pe Fabbrino-, Abbiamo regi-
strato alcune piccole varia-
zioni all'interno dei diversi
comparti dell'azienda (suc-
chi e bevande, surgelati, po-
modoro), ma i risultati otte-
nuti testimoniano come la
qualitd dei nostri prodotti
sia sempre pil riconosciuta
e apprezzata in maniera tra-
sversale da clienti e consu-
matori®,

"Buona la performance dei
vegetali surgelati -sotto-
linea il direttore operativo
di Fruttagel Paolo Cristofo-
ri- il cui fatturato 2019 am-

monta a 63,1 milioni di euro,
con un incremento del «1,8%
sul 2018, e la lieve flessio-
ne del comparto bevande
(nettari, succhi e bevande di
frutta, bevande vegetali, té)
che registra 50 milioni di eu-
ro, in calo del -3,8 % rispet-
to all'anno precedente, Sta-
bili invece i derivati del po-
modoro in sostanziale equi-
librio sul 2018 con un valore
di 17,7 milioni di euro”.

Anche l'ittico torna ad au-
mentare, con 94,150 ton-
nellate consumate lo scor-
50 anno. Il consumatore ap-
prezza soprattutto la pro-
venienza delle materie pri-
me da pratiche certifica-
te di pesca sostenibile, la
loro surgelazione veloce e
le informazioni contenute
in etichetta. La minore ri-
chiesta da parte dell'ho-
reca sta spingendo alcune
delle aziende che operano
nel doppio canale a cerca-
re di recuperare una parte
degli ammanchi di fattura-
to proponendo al retail, nei
formati adatti al b2c, anche
le specie ittiche destina-
te alla ristorazione. “Royal
Greenland é specializza-
ta nella produzione e com-
mercializzazione dell'ittico
del Mare del Nord, Nei me-
si scorsi la grande distribu-
zione ha incrementato la ri-
chiesta dei nostri prodotti
surgelati (gamberetto bore-
ale, halibut) -afferma Cate-
rina Pignata, responsabile
marketing italia dell’azien-
da-. Da giugno proponiamo
alla gdo packaging piu ido-
nei”, Uobiettivo & quello di
intercettare la domanda di
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Primi, sccondi ¢ contorni
hanno partecipato alla
vivacith del semestre

Premiata Fomnicanalith della
gdo che si & dotata di locker di
ritiro anche per il surgelato

A SUPPORTO
DELLA RIPRESA

niziativa “pr
nazionale. Il pr

Quallro step,

36

chi avendo ridotto la fre-
quentazione dei ristoran-
ti abbia voglia di conceder-
si qualche piatto sfizioso o
raffinato anche a casa.
Buoni risultati per pizze
e snack, con un consumo
di circa 78.500 tonnellate
(+2,4%). La pid richiesta ri-
mane sempre la Margheri-
ta, cui seguono vegetaria-
na, capricciosa, ai funghi,
al prosciutto. Il comparto
si arricchisce costantemen-
te di nuove referenze, come
la nuova BasePizza alla pa-
la surgelata in confezione
famiglia di Molino Spadoni:
si tratta del pratico formato
da 3 pezzi da 690g (230gx3)
che permette a tutti di pre-
parare direttamente in ca-
sa un prodotto da forno ar-
tigianale con una base ste-
sa da mani esperte. Una so-
luzione pratica che consen-
te di avere subito disponi-
bili delle basi gourmet da
farcire e infornare a piace-
re con grande rapidita e in
ogni occasione della gior-
nata, Un'altra novita é quel-
la proposta dall'azienda al-
toatesina Koch specializza-
ta nella produzione di pa-
sta e prodotti surgelati, le
bocce per la plzza disponi-
biliin 8 varianti di impasto
con solo lievito madre nel
formato da 2 pezzi per 400g:
al farro, con orzo e avena, al
kamut, con semi di canapa,
con germe di grano, integra-
li, ai 7 cereali, con soia, oltre
all'impasto tradizionale.

In leggero aumento anche il
consumo di patate surgela-
te, con 72.300 tonnellate. |
piatti ricettati si conferma-

Packagin
compostabile

Almaverde Bio C .
ha sviluppato una gamma.
composita di vegetall,
contarni ¢ vellutate
dedicuti al consumatore,
cenpfezionati in busie
compostablli certificate
OK compaost da TOV
Austria e in conformita
alla normativa UNI EN
13432:2002: un packaging
green da smaltire nella

raccolta organiva

ne un prodotto molto gra-
dito dal consumatore, con
32.900 tonnellate consuma-
te dagli italiani (+2,9%): pri-
mi, secondi e contorni cre-
scono di volume segnando
un risveglio di questo seg-
mento. Infine, riprendono a
crescere | consumi di carne,
sia bianca (8.850 tonnellate
con +3,3% rispetto al 2018)
che rossa (4.500 tonnellate
con +2,4% rispetto al 2018).

Mentre le gelaterie erano
chiuse, il gelato é stato tra
le referenze maggiormente
acquistate durante la qua-
rantena nella distribuzione
moderna. Il paniere monito-
rato da Nielsen, quello indu-
striale (840 milioni di euro
per 2,2 miliardi di pezzi ven-
duti nella grande distribu-
zione nel 2019) ha visto una
crescita dal 53,1% durante la
fase 2 e del 22,1% tra metd
febbraio e inizio maggio. *|
consumatori perd -sottoli-
nea Leonardo Bagnoli, am-
ministratore delegato di
Sammontana- s5i sono rivol-
ti maggiormente ai prodot-
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ti a marca del distributore,
che sono cresciuti pia del-
la media del mercato. Segno
di una grande attenzione al
prezzo e ridotta capacita di
spesa. Se le vendite dei no-
stri marchi sono aumenta-
te, non & andata altrettan-
to bene per tutti®, Anche da
un indagine di Just Eat, tra
le principali app per ordina-
re cibo a domicilio, emerge
che il 60% degli intervistati,
nei giorni di quarantena s'é
fatto servire a casa tantissi-
mo gelato. | dati parlano di
unimpennata del 133%.

In pieno lockdown, Yogur-
teria Merano ha presenta-
to i nuovi Gelati Frozen Yo-
gurt: Stecchi ai gusti bian-
co naturale e frutti di bosco
e il goloso Cono con cialda
croccante e punta ripiena
di cioccolato al gusto ribes,
mirtillo e melograno. Poche
calorie (circa 80 kcal per gli
stecchi e 148 kcal per il co-
no), pochi grassi e zero lat-
tosio, per godersi il piacere
del gelato ma con la legge-
rezza dello yogurt. Risultato
dell'accostamento di yogurt
gelato e frutta dalla consi-
stenza cremosa i Froze Yo-
gurt sono realizzati con in-
gredienti freschi e genuini:
75% di yogurt e latte fresco
dell’Alto Adige senza Ogm,
ricco di fermenti lattici vivi
e attivi, utili per il buon fun-
zionamento della flora inte-
stinale,

Da sempre sviluppando il
proprio core business nel
canale Food Service, da ot-
tobre l'azienda Surgital ha
lanciato il brand ‘Piacere
Mio!', entrando in gdo. Pri-

ma azienda italiana produt-
trice di pasta fresca surge-
lata, piatti pronti surgela-
ti e sughi in pepite surgela-
ti per la ristorazione, cate-
ring e canale bar, l'impresa
@ stata fondata in provincia
di Ravenna, a Lavezzola, da
Romana Tamburini, attua-
le Presidente, ed & guida-
ta dal figlio, Massimiliano
Bacchini, insieme al mari-
to Edoardo (amministratore
delegato) e alle figlie, Elena
ed Enrica. E arrivata ad una
produzione di 135 tonnella-
te di pasta fresca al giorno,
60mila piatti pronti mono-
porzione e 8 tonnellate di
sughi in pepite. Grazie al la-
varo di oltre 340 dipenden-
ti, alla capogruppo fanno
riferimento anche Surgital
France sarl, Surgital Ameri-
calnc.,, Ca' Pelletti Retail per
un fatturato di 78,5 milioni
di euro, al 40% sviluppato
all'estero.

“Piacere Mio! & il nostro pri-
mo brand di proprieta di-
sponibile in gdo: la linea
partita composta da primi
piatti pronti monoporzione.
Surgital ha scelto un posi-
rionamento medio alto -af-
ferma Giorgio Ruffino, key
account manager, anche per
le sue referenze destinate al
reparto gastronomia della
gdo. In questo canale offre
ingredienti, prodotti pre-
cotti da ultimare, o pronti,
solo da scaldare. £ fonda-
mentale il fatto che trattia-
mo esclusivamente prodot-
ti frozen: la surgelazione é
uno strumento perfetto per
assecondare variazioni im-
provvise della domanda”.
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Conferme di Miducia sono

giunte anche nel corso dei
primi mesi del 2020 a seguito
delle ottime performance del
settore retail e del portaa
poria

o Buone notizie dall'export:
shloccate ke esportazioni

di ingredienti surgelati

con carne suina in Usa con

conseguente miglioramento
delle prestaziond di vendita nel

segmento pirze
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