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Fokus auf der Lichtverteilung

Epta hat jetzt ein Produkt mit
zwei unterschiedlichen Tiefen auf
den Markt gebracht. Der Tiefkiihl-
schrank GranBering/SkyLight
der Marken Costan/Bonnet Neéve
punktet zudem mit heraus-
ragender Energieeffizienz.

Beim neuen Tiefkiihlschrank GranBe-
ring/SkyLight setzen die vollverglasten
Tiiren und eine ausgekliigelte LED-Beleuch-

tung die tiefgekithlten Lebensmittel hervor-
ragend in Szene. Das um 14 Prozent grofere

Innenvolumen bietet tiberdies mehr Platz
fiir Produkte. Ein Fokus bei der Entwicklung
des Mobels lag auf der Lichtverteilung. Die
LED befinden sich hinter den seitlichen

Rahmen des Tiefkiihlschranks. Sie sind so-

mit fiir die Kunden nicht sichtbar, leuchten
die Produkte aber gleichméafRig aus. Dank
schmalerer Rahmen und vollverglaster Ti-
ren vergrofRert sich die sichtbare Flache im
Tiefkithlmébel. Kunden haben so einen
noch besseren Blick auf die présentierten
Waren. [m Vergleich zu den Vorgéngermo-
dellen konnte iberdies der Energiever-
brauch um acht Prozent reduziert und die
thermische Isolierung um zehn Prozent ver-
bessert werden.

Die neue GranBering/SkyLight ist in vier
Langen, mit zwei bis fiinf Tiiren, zwei unter-
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schiedlichen Hohen und in zwei Tiefen er-
hiltlich: mit 905 Millimetern fiir ein Maxi-
mum an Lagerfliche, insbesondere fiir grofe
Supermérkte, und mit 755 Millimetern fiir
kleine und Convenience Stores. Diese Tiefe
ist ein Novum in dieser Mobelkategorie und
ermoglicht vor allem Einzelhéndlern mit ge-
ringer Flache ein grofieres Produktangebot.

Der Tiefkithlschrank GranBering/Sky-
Light gehort zur Rev-UP-Family von Epta
und besitzt die gleichen Tiirgriffe wie die ib-
rigen M@bel der Serie. Auch Wagenabweiser
und Farben sind aufeinander abgestimmt,
so dass sich offene und geschlossene Kiihl-
sowie Tiefkithimdbel dieser Produktfamilie
nicht nur einfach kombinieren lassen, son-
dern auch fiir einen stimmigen Gesamtein-
druck des Supermarktes sorgen.



