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Investimento da 50 milioni di eura negli ultimi 5 anni con [obiettivo, raggiunto,
di ottenere il 50% di risparmio energetico per ciascuno dei prodotti in gamma

Epta, I'approccio responsatile
crea valore e favorisce la crescita

presidente e ﬁmnunlslratore
delegato del Gruppo Epta

| numeri
di Epta
5.000

Dipendenti

888 min di euro
Fatturato 2017

>4

Paesi di presenza

1

Impianti produtlivi

Paesi di produzione

Italia, Francia, Danimarca,

Cina, Thallandia, Turchia, Uk,

Argentinag

200mila

Capacita produttiva [unita)

dell'azienda, dopo la validazione da parte dell'istituto Tuv a giugno.

“Adottare un approccio responsabile per crearevalore -ha dichiarato
Marco Nocivelli, presidente e amministratore delegatodel Gruppo Epta-:
la crescita di Epta é imprescindibile dall'attenzione perle persone, le co-
munitain cui operiamo e l'ambiente a testimonianza della nostra volon-
ta di essere un gruppo internazionale, che valorizza anche la dimensio-
ne locale”. Lattenzione all’ambiente del gruppo multinazionale specia-
lizzato nella refrigerazione commerciale sisostanzia nell’attenzione alle
priorita rilevate grazie a una survey presso un campione di clienti e for-
nitori con rilevazioni sulla quasi totalita della produzione all'interno di 8
stabilimenti, in linea con i requisiti G4 Core Option Gri, l'organizzazione
indipendente pioniera nel Csr. | primi sei Kpi emersi, che corrispondono
agli aspetti cruciali per gli stakeholder e anche per |'azienda, sono |'af-
fidabilita del prodotto e sicurezza, la conformita alle norme ambientali,
safety & security del personale, l'impegno contro l'inquinamento, inve-
stire nella formazione e nellavalorizzazione del personale, essere leader
attraverso l'innovaziene. Tutti aspetti ampiamente documentati dal C-
st di quest’anno. “Crediamo fortemente -afferma Nocivelli- che l'impe-
gno nella ricerca e realizzazione di soluzioni che ottimizzano l'impiego
di fonti naturali di energia dovrebbero essere alla base di ogni azienda”.

Epta ha presentato il sesto Corporate Social Responsibility Report

Ecco alcuni risultati ottenuti: oltre il 50% dirisparmio energetico per cia-
scunodei prodottidella gamma, riduzione del 6,2% del consumo energe-
tico misuratoin kg equivalenti di petrolio per unita prodotta (Koe) dell'a-
zienda negli ultimi 3 anni, grazie all'innovazione tecnologica. Eptainoltre
ha promosse |a formaziene di alto livello sia internamente che presse le
comunita con il progetto EptAcademy in collaborazione con Sda Bocco-
ni School of Management e, guardandoi banchi, con GranFit di Costan e
SkyEffect di Bonnet Névé propone un'unica famiglia di prodotti per ar-
redare le aree freschi e surgelati con un impatto ambientale ridotto, e gli
armadietti refrigerati #EptaBricks per le esigenze di ritiro sulle 24h tipi-
che dell'eCommerce. Ha ridotto del 34% le emissioni di gas serra rispet-
to al 2016 impiegando gas refrigeranti a basso Gwp e sviluppato il siste-
ma Full Transcritical Efficiency, per risparmiare energia anche nelle zone
climatiche con temperature elevate. Linvestimento nell'innovazione ne-
gli ultimi 5 anni ammonta a 50 milioni di euro, grazie ai quali Epta ha po-
tuto sviluppare una soluzione industriale completa che permette di pro-
porsiai propriclienti come fornitore unico, dal design all'assistenza post
vendita, nella refrigerazione.
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