For Internal Use Only

Ibdi

communication

GDOWEEK

Settimanale

ot 28-03-2011
Pagina  16/18
Fogio 1/3

fayout

01_Larea centrale a semicerchio unisce il banco del formaggio a sel-service con la gasironomia a vendita assistila, creando un centro d'atrazione per ['occhio

del cliente & contribuendo a creare una sorta di evento durante il taglio e il porzionamento del flormaggio, facendo una connessione diretta tra fresco e take-away.

SALUMI E FORMAGGI
Un ibrido tra banco e self-service

di Davide Bernieri

Versatilith, massima focalizza-
zione sul prodotto e praticita
spinta. | banchi per la vendita
di salumi e formaggi, sia a
taglio con operatore, vivono
tuttora su questi aspetti che
non solo vanno a incidere sul
design, ma che interessano
n profondita la natura 2|
del repartc. E tutti gli occh
sono puntati proprio sul banco
con vendita assislita, un tem-
po cuore pulsante di ogni pdv,
poi finito nel cono d'ombra
determinato dalla rapida cre-

[1]6 Jemmgmess,

Ritaglio

scila del libero servizio nelle
richies!

del consumatore, alla
ricerca di risparmio di tem-
po, oggi pronto a ripensare la
propria struttura e missione,

finendo per essere “contami-

nato” dal libero servizio stesso,

in formule ibride di nuovissima
concezione, oppure nel rita-
gharsi un ruolo indispensabi-
le per i prodotfi di maggiore
qualita.

Certo, pesano sulla sua reddi-
tivita il costo del lavoro degli
operatori che si muovono die-
tro al banco, ma nelle strategie
di molti retailer, i banco al

stampa ad

taglio non & pill considerato
come un inutile fardello, retag-
gio da eliminare della botte:
del passato, bensi strumento
tuttora valido per costruire un
rapporto pil stretto can il pro-
prio cliente. Non solo con i
anziani, ancora affascinati
umiere: og
il banco al taglio che gu:
da al futuro pud divenire una
piattaforma da cui veicolare
informazioni e contenuti, con
calore e partecipazione, ma in
forme e con formule del fut
nuove, E questo ha stimolato
la fantasia dei produttori.

dal sorriso del

uso esclusive del destinatario, non

Banchi “trasformisti”
“Abbiamo voluto innovare il
banco al taglio -spiega Ma-
nuela Da Canal, product ma-
nager Epta- partendo dalf'os-
servazione condivisa con
i nosti clienti, che il banco
assistito mostra una drastica
conlrazione di vendite duran-
te la settimana, mentre recu-
pera un suo ruclo durante i
weekend. Concretamente, le
persone durante la settimana
si rivolgono al libero servizio
per risparmiare tempo, mentre
nel fine settimana hanno pil
tempo per gustare prodett pid

riproducibile.

4|

Epta

Ritaglio stampa

www. ecostampa.it

020118

Eﬁfa

iced Solutions
your Store

Testata: GDO WEEK LAYOUT
Pagina: 1/3
Diffusione: 23894
Data: 28 MARZO 2011



For Internal Use Only

Ibdi

communication

Eﬁfa

Advanced Solutions
for your Store

GDOWEEK

Settimanale || Data 28-03-2011
Pagina  16/18
Foglio 2/3

02_Esposizione verticale di formaggi su tre banchi indipendenti
per questa realizzazione molto in voga in terra Iransalpina, nella quale
I'operatore serve il clente tenendosi I'esposizione alle spalle.

03_Il taglio del formaggio & enfatizzalo e reso pii spettacolare da questo banco
che prevede la porzionatura dalle forme di maggiori dimensioni, catiurando

I'attenzione del potenziale cliente.

04_Taglio basso, linee semplici e vetratura verticale: questo banco realizza
un ponte tra vendita assistita e libero servizio take-away, con una continuazione
tra i due elementi che si trovano alla stessa altezza e beneficiano

di un'influenza reciproca.

ricercati, FPer questo motive
abbiamo presentato a Euro-
shop a marchio Costan un
concept di banco al taglic che
si pud trasformare in semplici
mosse in uno spazio ulteriore
per la vendita a libero servi-
zio. Senza utilizzare utensili, la
parte superiore pub scorrere
su guide e adattarsi cosi alle
esigenze del punto di vendi-
ta, anche di quello di piccole
dimensioni’. Un banco *tra-
sformista” in fase di brevetto
che, tuttavia, offre il massimo
delle prestazioni sotto il profile
della praticita di utilizzo per

gli operatori e del risparmio
energetico. Cosl come futta
la produzione Costan che ha
certificato le prestazioni dei
propri banchi presso un ente
esterno, lassociazione inter-
nazionale Eurovent

*“Vediamo che sia nella vendi-
ta assistita che a libero ser-
vizio -prosegue Da Canal-
l'evoluzione sta portando alla
massima modularita p(]SEII‘:]lC.
a mobili pill piccoli con spi-
na, per potere organizzare lo
spazio in autonomia, creando
negozi allinterno dei punti di
vendita’

seque a pag. 18
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Soluzioni fidelizzanti
Le fusioni funzionali ed estet
che tra banco al taglic e libero
senvizio per salumi e formaggi
sono confermale ¢ da
Gian Michele Salin, diretio
luppo design dei nuovi
otti di Arneg, secondo
di vendita
non pud privarsi del taglio
come occasione di creare

ame nella mente del
consumatore tra il prodotto
L
e di dare enfasi alla vendita
creando una sarta
di evento focalizzato proprio
o del taglio. In

quello f

co

sul ma
particolare dei formagg:

In questc momento -spie-
tagliv e quello
sOno sempre

pit compenetrati
Mei punti di ve

no progettati per
re l'attenzione sul momento
dell'apertura della forma e
del taglio delle varie pezza-
elemento scenografice

qualche catena ha voluto

ando ban-

chi appositi, oppure ponendo
]

funzione al centro

punto focale e lasciando ai
lati | formaggi confezionati’,

Var uesia direzione

no n
anche le cosiddette cheese

room, armadi completamente

a vista nei quali si p
rre le forme inte

re i salum

rip

riall

o piede
- & un banco a due
: il superiore & occu

dal prodotto fresco taglato

e b

Ritaglio

dall'operatore, mentre guello
sottostante contiene il take-
away (Korinthos). Si trat

un'innovazione che i

di
ali
spazi a terra occupat, mas-

simizza la vicinanza tra pro
dotto e ¢ te, favorendo nel
contempo e la vendita
d'impulso”.

Design minimalista
Matu tte queste
propesie sono in =3 Con

mente,

i pit moderni canoni sfhilist
ci, che vedono prevalere lo
stile minimalista e superfici
lineari,

“| banchi per salumi e for-
maggi -dichiara Massimo
Pallaro, sabile divi-
sione fres e La Fortez-
za- devono i

a

per eliminare
le barriere
cliente finale. Nei
tende a preferire la v
1 a forma per miglio-
rare la visibilitd sul prodotto,
riducendo gli effetti d'ombra
lesso delle luci
di illuminamento.

| banco a vendita
debba rimanere p
me tipolc

superfici mo
o, per offrire

deme del f
un servizio stituibile, su
alcune tipologie di prodc

odotti di ven
a qualita & de-

pensiamo a
dita nei quali
lla preparazione del
, CC operatore ¢

i quest'ultima”. n

d
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Banco di vendita 2 Elli ¢ f omma due
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