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di davide bermnieri

Un'eveluzione che ncalca
quelia del food e s traduce
in una maggiore pulza del-
le linee, nel'uso di matenal
semplicl, nella rcarca del-
la massima wisibilits I wutto
conugato, oon ergonomicits
e modulanitd, per venire in-
contre 2 futte le nchiesie del
cliente. Le istle frigoriters
rvofle ala gastronomia, so-
pratiuiio quella take away
stano cambiando pelle sot-
to la spinta ¢i queste forze
maolteplet Il boom del fresco
conlezionalo d qualche an-
no fa ha hscialo il segno
anche syl comparto delle

sole refrigerale destinate
alla gashonomia

'/sola che non c'e:
meno banchi in vista e pill prodotti

PREPARAZIONE E VENDITA

*Sopratiutto negli ipermer-
cali -spiega Francesco
Ceretta, dirattore commer-
clale di Eurocryor, Grup-
po Epta- per incrementa-
re le vendite, & diventato
Importante prevedere una
20na di preconfeziocnamen-
to del fresco appena alle
spalle della zona vendita
Sograttutlo per preparazio-
ni particolari come il sushi,
per esempio, ma anche per
la pizza, vedere la prepara-
ziena in diretta & un forte
Incentivo alfacquisto e una
sicura Iniefione di fiduca
per il consumatore”

LINEE PULITE

| produtton concordana: il
mercato italiano delle solu-
zioni espositve refrigerate
per la gastronomia & alla
ricarca di minimalismo &
pulzia delie linee, Bandi-
te le soluzioni esteliche =

* {roppo ardile, anche per

un frerd che impongé una
neosobrietd e un‘opulen-
28 meno sfacciata anche
su pdv della gdo, ora & la
semplicita | fattore irai-
nante della rcerca e svi-
luppo del design di quest
prodotiih. *Fino a qualche
anno fa -spisge Ceretta-
eranc molle in voga le ve-
trine con linee particolar,
vetr curv, banchi sinuo-
8, un must per un purio
di vendita che puntava su
unimmagine conlempora-
nea @ rivoluzionana. Ora
quesio trend s @ inverti-
fo: attualmente si preferi-
scono linee diritte e vetri
verticali per la massima
visibiith. Una semplicita
), NN [Apprasen-

ta un rilomo @ passalo,
angi, & spesso
& un'attenia ricerca tecng
ogica e a una forte per
sonalizzazione secondo le
he esigenze della
nittenza. Basti pensa

coniugata

dl esporre una vastissima
gamma di prodotli take
away, dal freschi al caldo,
al cotto/umido, i utt
le migliar performances in
materia di conservarions &

con

visib li1a"

Eﬁfa

Advanced Solutions
for your Store

re alla nostra linea Bistrot,
un progetic che pemetle

Lobiettivo & dare al clienta
IFimpressione di trovarsi

naella piazza del mercato,

con le preparazioni bene vista

o a portata di mano; i banchi sono
realirzati da Eurocryor.

Una semplichd conlugata a unattenia ncorca
tecnologica @ O una fone personolizzazions se-
condd la specifiche esipenze dello commitionzo,
el scalle di Eurocryorn

Ritaglio stampa

Testata: GDO WEEK LAYOUT
Pagina: 20, 21, 22 e 23
Diffusione: 23.894

Data: 1 Marzo 2010

ll I Communication



