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Un risparmio
da “brivido”

Solo da pochi anni la fifiera del freddo sta avvicinandosi alle pratiche
del risparmio energetico. Con risutiall vantaggiosi
anche aumentando la patenza refrigerante complessiva,

di Alessandro Battaglia Parodi

Por vno sguards allargate sugl ar fi
tratati in questo arkicolo v ugtwiium il
Percorsa di lethro
www.lorgoconsume.info/012009/PL-
0109-001.pdf [Alimenti surgeloti

er I"industria dei surgelati & sem-
P pre la stessa sfida: raggiengere la

temperatura ideale insieme ridu

cendo il consumo cnergetico
senza trascurare le ricadute ambientali.
Compito non facile che coinvolge pit
tecnologie applicate alla filicra del
freddo e la stessa distribuzione.

aPiin che ridurre il fahbisogno cer-

chiamo di far funzionare meglio gli im-
pianti — spicga Doriann Musini, re-
sponsabile degli impianti e della manu-
tenzione della parmense Proda =, E
praticamente impossibile ridurre la po-
tenza di refrigerazione se si voole man-
tenere alti ghi standard gualitativi dei
prodotti. S1 pub perd intervenire con
modifiche sulle apparecchiature per
renderle pitt performanti, o sumentare
I"isolamento delle celle ¢ limitare la di-
spersione termica. Annualmente abbia-
ma costi di elettricith che oscillamo tra i
350,000 ¢ i 400.000 euro, in termini
energetici parliamo di circa 4 milioni e
mezeo di kKWh I"anono. Mo-
nitoriamo gquesta voce di
coslo coslanlemenie e sia-
mo soddisfarei degli inter-
venti fatli perché nel tempo
& rimasto costante il livello
di consumo, malgrado s1a
aumentato il numero di
macchinar ¢ i servizi con-
nessi ispelto agli anni scor-
si. Questo vuol dire che ab-
biamo migliorato il rendi-
mento energetico comples- .
sivo; ma abbiamo anche la-
voralo sul piano puramente
organizeative, rducendo
I"orario complessivo di la
voro ¢ regolando le apertu-
re ¢ le chiusure dei grandi
locali celle con precise po-

Foobe. s Aclime

licy interne volte a limitare i picchi di
ingressi ¢ uscite con i carrelli dai varchi
principali, con una notevole nduzione
dello scambio lermicoe.

«Mel nostro caso le principali voci di
costo sono la materia prima, |'energia
elentrica, gli imballi e il metano - affer
ma Germano Picco, presidente
Agrifood Abruzzo, azienda del gruppo
alimentare Agrifood-Covalpa —. L'e-
nergia elettrica incide in una percentua-
le del 15%. 11 consumo per 1 anno 2008
di energia clettrica & stato pari a 14 mi-
lioni & mezzo di KW e per avere un ni
sparmio sulla bolletta eletirica, stimato
intorno al 10% annuo, stiamo realiz
zando un impianto di cogenerazione,
ciod un sistema integrato che converte
I'energia primaria di gualsivoglia fonte
di energia, nel nostro caso metano, nel-
la produzione congiunta di energia
elettnica ¢ termica. Un vlteriore rispar-
mio verri sicuramente ollenuto con i
nuovi cuncitori @ il nuovo surgelatore
che garantisce maggiori potenzialiti
oraric, oltre a vari adeguamenti tecno-

logici sugli impianti esistenti di produ-
zione del freddo, come COMPressori o
condensatori di nuova concezione.
Inaltre & allo studio I'insiallazione di

pannelli solan fotovoltaict sul lato sud
del nostro impianto (15,000 mq), sito a
Celano { Adg .

Oltre alle aziende produtirici e distri-
butrici la filiera & composta dalla ven-
dita a dettaglio in cui la parte del leone
¢ rappresentata dalla gdo. [ cost ener-
geticl gqui raggiungono livelll altissimi
per via dei banchi frigoriferi perenne-
mente aperti.

L'introduzione delle chiusure nei
banchi per surgelati ¢ ora anche nei
“freschi™ & la vera novitd nella gdo, an-
che se stenta ancora a farsi strada per
vig di una forte resistenza psicologica.
«Per noi che abbiamo una presenza ca-
pillare a livello europeo — nota Samue-
le Da Ros, product manager advanced
refrigeration system di Epta — & facile
vedere le differenze di approccio dei
diversi Paesi verso le tematiche am-
bientali e energetiche. Per esempio la
municipalita di Amsterdam ha da poco
legifierato che twtti i negozi dovranno
chiudere i banchi frigonferi. E il caso
di una realth in cui sensibilith ambien-
tale & molto sviluppata, come anche in
Inghilterra e in Germania. In Italia ¢i si
trova di fronte a due tipi differenti di
reazione: 1"'vomo di marketing non ama
guesto genere di “chiusure™, special-
mente ora che ci roviamo in un mo-
mento di crisi dei consumi e itto cib
che si frappone fra 1l cliente finale e il
prodotte ¢ visto negativamente. [ tecni-
ci delle manutenzione e | progettisti
stanno accogliendo invece le nuove so-
luzioni perché sanno di ottenere grandi
risparmi riducendo sensibilmente | co-
sti di gestione. Un ipermerncato di 5.000
mg consuma qualcosa come 1 milione
¢ LK KWh annai comispondentt a
150L000-200.000 euro "anno di spesa.
E questi sistemi consentirebbero di di-
mezzare 1 costi in bolleta.
Devo dire perd che pur-
troppo su queste decisioni
gli womini del marketing
hanno ancora un ruolo de-
cisivo. Qualcuno perd ne
ha capito i vantaggi ¢ sta
facendo una seelta corag-
ginsa & consapevole: come
Gs, che nell"arca di Milano
ha Catto chivdere i grandi
banchi verticali per prodod-
ti freschi in punti di vendi-
ta gid esistenti, accompa-
gnando guesta nuova pras-
%i a una campagna di sensi-
bilizzazione per spiegare ai
clienti il valore di quello
che sta facendo per I'am
hicntes




